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  1. COSAS QUE DEBES TENER EN CUENTA ANTES DE

EMPEZAR A VENDER Y PROMOCIONAR TU LIBRO

Enhorabuena, ya has publicado tu libro. Antes de

ponerlo a la venta o encargar unos ejemplares impresos en

Bubok te recomendamos encarecidamente que revises lo

siguiente:

1.1 La portada: Crea una primera buena impresión

Tus potenciales compradores van a juzgar tu libro

primeramente por la calidad de tu portada. A la hora de

diseñarla o de elegirla piensa que no se va a ver a tamaño

natural como si estuvieras en una librería tradicional, sino

que se verá en miniatura y en el monitor de un ordenador.

Es importante que se vean bien los títulos y que llame la

atención, tiene que destacar frente a las demás.

Los libros que mejor se venden bajo demanda son los

que tienen un diseño sencillo, pocos colores y con alguna

ilustración o dibujo hecho a mano. Es mejor no caer en la

tentación de hacer complicados fotomontajes. No harán

más que confundir al lector.
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  Te recomendados que busques portadas que te gusten.

No hay nada malo en inspirarse en el buen trabajo que

hacen otros. Puedes visitar esta web de diseños de portadas

que son de fantásticas http://www.bookcoverarchive.com/

Otro consejo es que las imágenes que utilices tengan

alta resolución, porque si no, corres el riesgo de que la

portada salga pixelada. Si esto ocurre la decepción es

doble: para ti y para el comprador. Siempre que subas una

imagen aunque maquetes tu libro en Word que tenga 300

pixels por pulgada.

Si no tienes fotos o imágenes que se adapten al título

de tu libro o al contenido, te vamos a dar un listado de

páginas web dónde puedes descargártelas gratuitamente.

Búscalas en google por el nombre:

1. FreeFoto.com

2. Dexhaus

3. Kavewall

4. Digital Dreamers

5. StockVault

6. FreePhotosBank

7. FreeDigitalPhotos

8. Cepolina

9. TurboPhoto

10. FreeStockImages

11. DeviantArt

12. DreamsTime

13. Unprofound

14. VintagePixel
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  15. OpenStockPhotography

16. ImageAfter

17. FreePhotosIndex

18. EveryStockPhoto

19. Photocase

20. Stock.xchg

21. MorgueFile

22. Flickr

23. GraphicsArena

24. PixelPerfectDigital

25. FreeRange

26. AnimationFactory

27. Fotogenika

28. Woophy

29. MayangFreeTextures

30. FromOldBooks

31. TextureWarehouse

32. FreeStockPhotos

33. MajesticImagery

34. BurningWell

35. DesignPack

36. ZurbPhotos

37. AmazingTextures

38. ImageBase

39. DiwieDesign

40. Tofz

41. LightMatter
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  42. InsectImages

43. Afflict

44. ArtFavor

45. FreeImages

46. CreatingOnline

47. GeekPhilosopher

48. Creativity103

49. PhotoshopSupport

50. FreeMediaGoo

51. Une Image au Hasard

Cuando subas la portada de tu libro al proceso de

publicación, asegúrate que está a 300 pixels por pulgada o

con la máxima resolución posible. Aunque a veces veas

bien la portada en pantalla, si no tiene la resolución

suficiente y el tamaño correcto, tu portada puede salir con

errores de impresión.

También puedes encargarnos a nosotros la portada de

tu libro: 

Infórmate. 

Diseño de portada 

Un diseñador gráfico profesional realizará exactamente

la portada que tienes en mente, con la máxima calidad.

El diseño de portada incluye: diseño de portada, lomo y

contraportada. Para que quedes 100% satisfecho con el

servicio, te contactaremos para que nos cuentes si tienes

alguna idea preconcebida de cómo quieres que sea:

fotografías, tipografías, colores... etc. 

Si quieres facilitarnos fotos tuyas, no tenemos ningún

inconveniente en usarlas siempre que nos las envíes en
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  alta resolución.Tenemos acceso a bancos de imágenes

para encontrar la fotografía que más se adapte a tu obra

en caso de que no nos envíes una tuya

http://www.bubok.es/servicios360/publicacion/diseno

-de-portada-personalizada 

Diseño de portada low cost 

Un diseñador gráfico realizará una portada para tu libro

a partir de una serie de portadas que podrás personalizar

para adaptarlas a tu obra. Una solución intermedia entre

Diseño de portada y las portadas prediseñadas gratuitas

que se encuentran en el proceso de publicación.

Este servicio consiste en la maquetación y el diseño de

la portada de tu libro a partir de varios diseños predefi-

nidos. Te los enviaremos una vez hayas contratado el

servicio. Es un servicio de menor coste que el servicio

diseño de portada ya que es un diseño semi-exclusivo.

Podrás personalizar la portada con alguna imagen, alguna

tipografía y algunos cambios sencillos.Con este servicio te

aseguras que la portada de tu libro es perfecta y que no

hay errores de impresión.

http://www.bubok.es/servicios360/publicacion/diseno

-de-portada-low-cost 

Corrección de portada 

Revisamos y corregimos la portada que tú has diseñado

para que la impresión sea la correcta.

El equipo de Bubok se encargará de revisar la portada

que tú mismo hayas subido en el proceso de publicación.
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  Realizaremos todos los ajustes necesarios para que la

impresión de tu portada sea perfecta: márgenes,

dimensiones del lomo, redacción de la sinopsis, créditos y

que la resolución de la imagen sea de 300 pp. No te la

juegues con la primera impresión.

http://www.bubok.es/servicios360/publicacion/reviso

n-de-portada 

1.2 Tu libro por dentro: Cero errores

Revisa bien el interior de tu libro: contenido, gramática,

ortografía y maquetación. Porque, a menos que contrates

nuestros servicios de revisión, tu manuscrito se imprimirá

tal y como nos lo entregues. Revisa esta lista de puntos

importantes que nuestros usuarios han confeccionado

basándose en su experiencia:

  Comprueba si el documento donde estés maque-

tando tu libro coincida con alguno de nuestros tamaños

estándar. Recuerda que si el archivo no tiene el tamaño

adecuado Bubok lo redimensionará para que coincida

con el tamaño de encuadernación que elijas. Son 7 los

tamaños que tenemos disponibles:
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  21x29.7 cm A4

También conocido como dinA4. Es el tamaño más

grande de Bubok, ideal para apuntes o para publicar tu

propia revista. 

21.6x27.9 cm

Uno de los más grandes. Perfecto para manuales técnicos.

17x23.5 cm

Suficientemente pequeño para llevarlo a todas partes,

pero suficientemente grande para leerlo cómodamente.

Publica tu edición de lujo en este formato.

15x21 cm

Utilizado habitualmente como libro de bolsillo. Cabe en

cualquier bolso, es práctico y de buena calidad.

19x19 cm

Formato cuadrado especialmente pensado para cuader-

nos de viaje, álbumes de fotos o cuentos infantiles.

22.9x17.8 cm

Formato grande y apaisado. Ideal para books de fotos y

trabajos artísticos. Da a tu obra una presentación profesional.

10.8x17.5 cm

Formato bolsillo, el que puedes encontrar en todas las

librerías, ideal para llevar a todas partes

También tenemos plantillas en Word que te puedes

descargar: http://www.bubok.es/descargas-plantillas 
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    Si quieres subir un archivo en Word recuerda

verificar el pdf resultante cuando el libro esté pu-

blicado. Bubok interpretará automáticamente tamaños

y saltos de página, pero es posible que el resultado no

sea exactamente el que tú podías visualizar en Word.

Una vez que el libro esté publicado dirígete a tu cuenta,

selecciona tu libro y descárgate la tripa para poder

visualizar el resultado que se enviará a imprenta.

  ¿Has dejado suficiente margen en las páginas? Lo

habitual es dejar unos 3 cm en el lado de encuader-

nación de las páginas y 2 cm en el lado contrario. En la

parte superior e inferior serán suficientes 2 ó 3 cm,

como te guste más. Recuerda que dejar suficiente

margen entre el texto y el borde de la página es

importante para que el texto “respire” y no se haga

demasiado pesado al leerlo.

 ¿Tiene tu libro todos los elementos habituales en el

orden correcto? Generalmente el orden es:

Páginas 1 y 2: en blanco 

Página 3: portadilla interior con el título del libro, el

nombre del autor y la editorial (si corresponde) 

Página 4: con los créditos del libro (ISBN, DL,

Copyright, etc) 

Página 5: dedicatoria

Página 6: página en blanco

Página 7: Índice

 ¿Has paginado tu libro? Tus lectores te agradecerán

poder localizar páginas o capítulos concretos utilizando

el índice y los números de página.
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  Si no te atreves, tienes dudas o no tienes los conoci-

mientos informáticos necesarios para maquetar tú mismo

el libro en Word, Indesign o QuarkExpress, nosotros

podemos maquetártelo. Infórmate en nuestra sección de

servicios: http://www.bubok.es/servicios/40/Servicio-de-

maquetacioacuten-profesional

Tenemos disponibles servicios de corrección y maque-

tación. Contáctanos para informarte: equipo@bubok.es

1.3 Tu página de autor: 

Completa todos los datos de tu página de autor en

Bubok, tu biografía, fotografías, videos… así, tus futuros

compradores te conocerán mejor y se harán una idea de tu

identidad. Invítales a que dejen su opinión una vez leído

tu libro, te ayudarán a mejorarlo. Puedes tomar como

ejemplo a estos autores: Cati Gómez-Barrado

(www.catigomezparrado.bubok.com) Marta Monaj

(www.martamonaj.bubok.com) o Alberto Ramos

(www.albertoramos.bubok.com), que tienen sus

páginas muy completas.

Redacta una biografía que te haga especial. La fotogra-

fía que utilices debe de ser de calidad.

1.4 La ficha de tu libro: 

Rellena la siguiente información de la manera más clara

y exacta posible:
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  Horas de lectura, número de páginas, título y subtítulo

(como es información que tú mismo rellenas en el proceso

de publicación, revísalo para que no tenga faltas de

ortografía o erratas. Un buen truco es leerlo del final hacia

el principio, palabra a palabra.) Categoría, subcategoría,

tamaño, palabras clave que responden al contenido de tu

libro cuando alguien haga una búsqueda. Revisa que tu

libro está en estado público, para que aparezca en la

librería. Hay autores que lo han dejado en modo privado y

de esta manera sólo lo ven ellos.

Completa la sinopsis. Es muy importante que trabajes

bien los textos que aparecen en la contraportada de tu

libro. Probablemente no serás un autor consagrado, por

tanto necesitarás un buen texto gancho para que apetezca

comprar y leer tu libro.

Fragmentos del libro visibles: ¿por qué no pruebas a

dejar visibles algunas páginas del interior de tu libro

(tripa)? Esto lo puedes definir en el mismo proceso de

publicación y elegir de qué página a que página quieres

mostrar. Así los potenciales compradores podrán hojear el

contenido de tu libro como si estuvieran en una librería

físicamente.

1.5 Manda un ejemplar a imprimir

Si has llegado a este punto ya tienes la primera parte de

la misión cumplida. Ahora busca tu libro en la librería y

compra un ejemplar. En unos días lo recibirás en la

dirección que nos hayas facilitado. Comprueba que todo

está correcto, portada, imágenes sin pixelar, que no se
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  corta el texto por ningún lado y que no hay faltas de

ortografía, gramática o de diseño en el interior. Comprue-

ba que el índice se corresponde con la paginación  real y

que todo ha quedado como esperabas.

Sólo cuando hayas revisado todo esto, tu libro estará

listo para empezar a venderlo, a darlo a conocer y a

promocionarlo. 
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  2. COSAS QUE PUEDES HACER TÚ MISMO

Tú eres el mejor vendedor de tu libro

Para vender tu libro tienes dos opciones:  

El camino tradicional: preparar una presentación,

conseguir alguna entrevista en medios, firmar ejemplares,

redactar una nota de prensa) o utilizar Internet para

venderlo. Ambos sistemas son complementarios y pueden

combinarse con muy buenos resultados. 

La ventaja que tiene usar Internet es que te permite

alcanzar nichos de mercado fácil y rápidamente, pero lo

difícil está en encontrarlos. Esto último conlleva un gran

esfuerzo por tu parte, pero si encuentras dónde están tus

potenciales lectores, tienes mucho ganado.

Nosotros lo que te vamos a recomendar es que alternes

acciones de marketing clásicas con algunas de Internet.

Aquí te vamos a dar una serie de consejos y herramientas

para que una vez publicado tu libro, empieces a promo-

cionarlo y a darlo a conocer.
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  2.1. E-mailing a tus contactos 

Utiliza el correo electrónico. Manda un mensaje a todo

tu círculo de amigos, familiares, compañeros de trabajo y

de clase o conocidos, para que todo el mundo se entere de

que por fin has publicado el libro. No hace falta que te

compliques demasiado, con enviar un mail y adjuntar el

enlace con tu página de autor, listo. Así podrán comprarlo,

regalarlo y reenviar el correo también a quién pueda

interesar. Te recomendamos que en el asunto del mensaje

escribas algo que intrigue y que capte la atención, para

que lo abran. 

Trucos para que funcione mejor:

 Personaliza el e-mail para cada persona.

  Indica qué es esperas del destinatario en el cuerpo

del mensaje.

 No invites a que la gente reenvíe el e-mail: SPAM

2.2. Promociona tu libro en los foros de Bubok: 

Entra en los foros de Bubok en la parte de Comunidad.

Allí podrás: Comentar y promocionar libros, preguntar o

comentar o informar o promocionar todo lo que quieras y

participar en los Concursos. 
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  2.3. Nota de agradecimiento automática a tus

compradores

Recientemente hemos creado una nueva herramienta

para que todos los autores puedan enviar un mensaje

automático personalizado a todas las personas que com-

pren tu libro.

Para personalizar el mensaje tienes que identificarte,

pinchar en editar perfil y abrir la pestaña ”Mi Bubok” y

dentro de esta sección marcar la casilla que dice: “Si quieres

que los compradores reciban una nota de agradecimiento al

comprar uno de tus libros”. Encontrarás una caja donde

puedes incluir el texto de forma personalizada.

Recomendaciones de Bubok:

 Agradéceles que hayan comprado tu libro.

 Invítales a que puntúen tu libro y dejen una reseña

en la ficha de tu libro una vez que se lo hayan leído.

 DEDICA TU LIBRO

Dedica tu libro allá donde vayas. Es una forma de

fidelizar a tus lectores y seguidores. ¿A quién no le

gusta que le dediquen un libro? Y más aún si es de

alguien cercano.
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  2.4. Bookcrossing: 

El Bookcrossing es la práctica de dejar libros en lugares

públicos para que los recojan otros lectores, que después

harán lo mismo. La idea es liberar libros “en la calle” para

que sean encontrados por otras personas. 

Book crossing: http://www.bookcrossing-spain.com/

¿Qué te parecería intercambiar tu libro con el de otro

autor de Bubok? Entra en los foros de Bubok.

2.5 Mueve tu libro en Internet: Blogs y Redes sociales

de libros.

A continuación, te vamos a dar una lista con los bloggers

más importantes que escriben sobre cultura y libros. Los

bloggers de han convertido también en críticos literarios. Un

reseña en un blog literario puede hacer pasar a un autor del

anonimato a la visibilidad. Puedes identificar los blogs más

activos recurriedo a Technorati.com. Si tu obra encaja en la

línea editorial que interesa al blogger, puedes escribirle y

ofrecerle (siempre que te de permiso) enviarle un ejemplar

impreso.

Papel en Blanco:

http://www.papelenblanco.com

Ediciona:

http://www.ediciona.com/

365 días de libros:

http://365diasdelibros.blogspot.com/
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  Atalaya:

http://www.atalaya.blogalia.com/

El ojo fisgon: 

http://elojofisgon.blogspot.com/

Las nubes:

http://lasnubes.net

Hermano Cerdo:

http://hermanocerdo.anarchyweb.org/

Tökland:

http://tokland.com/

Bretemas:

http://bretemas.blogspot.com/

El ojo en la paja:

http://elojoenlapaja.blogspot.com/

Librosfera:

http://librosfera.blogspot.com/

Litios y bitios: 

http://jamillan.com/librosybitios/blog/labels/Lectura.htm

Sobre edición:

http://sobreedicion.blogspot.com/

Literata:

http://www.literata.cat

Literaturas:

http://www.literaturas.com

Jorgeletralia: 

http://jorgeletralia.blogsome.com/

Apostillas (mx):

http://apostillasnotas.blogspot.com
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  Solo de libros:

http://solodelibros.es

Literaturame:

http://literaturame.net

Revista Quimera:

http://www.revistaquimera.com/index2.php

El mal pensante:

http://elmalpensante.com/

El lamento de Portnoy: 

http://ellamentodeportnoy.blogspot.com/

Pies para quiosquero:

http://quiosquero.blogspot.com/

Orsai:

http://orsai.es

Opinión con Valor:

http://opinionconvalor.nireblog.com/

Pjorge:

http://www.pjorge.com

e-cuaderno:

http://www.ecuaderno.com

Estas son algunas redes sociales relacionadas con los libros:

www.mysofa.es

www.quelibroleo.com

www.entrelectores.com Red social de recomendación

de libros en la que los lectores comparten e intercambian

información de sus autores y libros favoritos y obtienen

recomendaciones para futuras lecturas. 
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  2.6 Promoción editorial

 Realiza presentaciones en una librería de tu barrio o

ciudad.

 Propón firmas en frío.

 Asiste a ferias y eventos del sector.

  ¿Has pensado en participar en Premios Literarios?

Entra en la web de Bubok para saber cuándo se abre el

plazo de participación para el Premio Bubok de Crea-

ción Literaria.

 Atrévete con el marketing de guerrilla. Se trata de la

consecución de los objetivos de marketing planteados a

través de métodos poco convencionales. Además de

captar la atención del consumidor, se trata de captar la

atención de los líderes de opinión y lograr que éstos

escriban o generen “historias” paralelas alrededor de la

idea, para producir el mayor impacto posible.

La efectividad del marketing de guerrilla se mide por el

crecimiento constante y creciente de nuestras ventas,

de la satisfacción de nuestra base de clientes, de

nuestra participación activa en el mercado, y todo ello

apoyado en servicios o productos de calidad. El

seguimiento de las acciones emprendidas es otra tarea

fundamental. A menudo tenemos que medir el

comportamiento de nuestros clientes más fidelizados,

para maximizar por parte de éstos, la preescripción de

nuevos clientes.

En vez de invertir dinero en el proceso de marketing,

invertimos tiempo, energía e imaginación.

Algunos ejemplos de éxito.
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  Este tipo de marketing se distingue por agrupar todas

aquellas acciones dirigidas a llamar la atención,

generando rumores que vayan de boca en boca, de

manera que el receptor del mensaje sea también

emisor, y por lo tanto, evidenciando su mayor ventaja:

unos costes mucho menores que un anuncio de 30

segundos en televisión. 

En un artículo en The Economist aparecían recopilados

algunos de los ejemplos más notorios. Como el que

ocurrió las Navidades del pasado año, cuando se tiraron

al suelo 8.000 carteras vacías de dinero en medio de

una de las calles más comerciales de Manhattan.

Cuando los curiosos paseantes recogían y abrían la

cartera sólo encontraban una cosa: una tarjeta que te

invitaba a abandonar la vorágine consumista de esos

días y hacer un donativo en CharityCounts.com
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  3. ACCIONES DE MARKETING TRADICIONALES

3.1 Presentación Oficial de tu libro. ¿Te atreves?

Elije a las personas que te gustaría invitar y proponles

una reunión en alguna cafetería agradable de la ciudad en

la que vivas. Lo mejor es que hables con el dueño de la

cafetería previamente y que llegues a un acuerdo con él.

La mayoría no te pondrán problemas, si vais a consumir y

no es fin de semana. Para ello, vete provisto de libros

impresos suficientes para que ninguno de tus invitados se

quede sin él. Después de tu discurso, puedes venderlos allí

mismo. 

Te recomendamos que no seas tu el que lo vendas

directamente, la gente puede ponerte en el compromiso

de que se los regales. Si coges una azafata para 1 hora, esto

no ocurrirá. Además, así podrás dedicarte en exclusiva a

hablar con los asistentes y a dedicarles el libro. 

3.2 Redacción y envío de una nota de prensa.

Nadie te garantiza el éxito, porque reciben cientos de

notas todas las semanas, pero puede funcionar si logras
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  captar la atención de los redactores. Aquí juega un papel

importante la redacción, la creatividad y cómo enfocas el

mensaje. Si sólo dices que has escrito un libro y cuentas de

qué va, es muy poco probable que te publiquen, pero si

dices que eres el escritor más joven de tu ciudad en escribir

un ensayo sobre algún tema de actualidad, quizás lo hagan.

Si no lo intentas, nunca aparecerás en ningún medio. Te

recomendamos que vayas a los medios de comunicación

locales, de tu ciudad o de tu provincia. Serán más proclives

a escribir de un autor local. 

¿Qué es una nota de prensa? 

En pocas palabras, una nota de prensa es una noticia

muy corta sobre algo que a la prensa pudiera interesar y

que pudieran usar como una historia para publicar. Puedes

enviar tu nota de prensa directamente al medio o a través

una agencia de noticias. Tu nota de prensa debe de estar

correctamente redactada antes de enviarla. Recuerda

siempre revisarla. No puede contener fallos gramaticales

ni de ortografía.

¿Qué es una agencia de noticias? 

Una agencia de noticias es un servicio que envía notas

de prensa a páginas web, radios y tv a escala mundial.

¿Qué agencias de noticias puedo usar? 

Hay algunas que te cobran por el servicio y otras son

gratuitas. Aquí tienes algunos enlaces a agencias de

noticias. Algunas funcionan mediante suscripción:
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  http://es.reuters.com/

http://www.efe.com/

http://www.europapress.es/

http://www.atlas-news.com/

http://www.noticias.info/

¿Qué hace buena una nota de prensa? 

Lo más importante es tener en mente que los

redactores serán los que recibirán la nota de prensa. Hay

cientos de notas de prensa cada semana por eso es muy

importante que tu nota de prensa sea relevante y exacta. 

Algunos trucos a la hora de redactar una nota de prensa

Hay que captar la atención. El titular tiene que ser

sorprendente y debe resumir el contenido de la nota. A

continuación, escribe un pequeño párrafo que lo resuma

todo. Esto es lo único que se suelen leer. Asegúrate de que

responde a quién, qué, cuándo, cómo y por qué. 

Sé breve. Máximo 400 palabras. 

Actualidad: Resalta algo de tu libro que sea relevante

con algo que esté pasando ahora. Como respuesta a algo

del presente.  

No te olvides de dejar todos los datos de contacto para

que los que estén interesados puedan contactar contigo. 

Incluye una foto con la portada de tu libro.
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  3.3 ¿Quieres que tu libro forme parte del Programa

de Librerías Bubok?

Para que tu libro se incluya dentro del Programa de librerías

tu libro deberá cumplir con los siguientes requisitos:

 Deberá tener ISBN Bubok o de autoedición

 Gestión del Depósito Legal

 Código de barras en la contraportada

 Maquetación y diseño de portada correctos. Deben

estar verificados por Bubok.

Si has contratado cualquiera de nuestros Packs edito-

riales, tu libro será incluido automáticamente ya que cum-

plirá todos estos requisitos. 

Al fijar el precio de tu libro, cuenta con que las Librerías

compran en Bubok con un 30% de descuento. Cuando calcules

el precio, deberás descontar el 30% (multiplica por 0,7) y

comprobar que estás por encima del precio de producción.

Si tu libro entra a formar parte del Programa de

Librerías no podrás modificar nada: ni título, ni portada, ni

interior del libro. Podrás modificarlo, pero eso significará

que tengamos que volver a revisarlo previamente por

pequeño que sea el cambio.

Si quieres que incluyamos a una de las Librerías de tu

barrio o ciudad, recomiéndales que se registren en nuestro

programa de Librerías: http://www.bubok.es/librerias y

si no, también puedes hacernos llegar por e-mail el

nombre de la Librería y el teléfono y nosotros mismos le

contactaremos: equipo@bubok.com

Entra en la sección de librerías de Bubok para ver cuáles

están afiliadas: http://www.bubok.es/librerias/mapas
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  3.4 Servicios de promoción que Bubok ofrece a los

autores que se autopublican:

Roll-up 

Cartel con la portada de tu libro. Justo lo que necesitas

si vas a presentar tu libro oficialmente.

El servicio consiste en el diseño de un rollup. El servicio

incluye el diseño, la impresión y el envío a domicilio. 

 Cantidad: 1 unidad 

  Impresión a cuatro tintas en papel irrompible lami-

nado brillo o mate. 

 Medidas: 85 x 206 cms. 

 

Incluiremos la portada del libro, el nombre y

apellidos del autor. 

Enlace: 

http://www.bubok.es/servicios360/promocion/roll-up 

Marcapáginas de tu libro 

Reparte marcapáginas entre tus conocidos, amigos,

familiares y compañeros de trabajo para que sepan dónde

pueden encontrar tu libro.

El servicio consiste en el diseño de unos marcapáginas.

El servicio incluye el diseño, la impresión y el envío al

domicilio.

 Cantidad: 100 unidades. 

 Medidas: 35 x 210 mm. 

 Papel couché 250 gramos 
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   Efecto brillo 

 Impreso a 1 cara 

 Canto recto 

 

Incluiremos la portada del libro, el nombre y

apellidos del autor y la URL o página de bubok donde se

puede comprar. 

Enlace: 

http://www.bubok.es/servicios360/promocion/marcap

aginas-de-tu-libro 

Redacción y envío de nota de prensa 

Redacción y envío de nota de prensa a medios especializados.

El Servicio de Redacción de nota de prensa costa de:

 Redacción de nota de prensa y ficha del libro y envío

a medios de forma segmentada. 

 Se envía un listado al autor con los medios a los que

se le ha enviado la nota de prensa. 

Enlace: 

http://www.bubok.es/servicios360/promocion/redacci

on-y-envio-de-nota-de-prensa 

Pack Gabinete de prensa

Estudio previo de la obra y el autor para definir medios

a los que dirigirse.

Redacción y envío de nota de prensa a medios

Impresión de 25 libros y envío segmentado a medios

Seguimiento telefónico + informe
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  Seguimiento de noticias on y off line

Envío de informe con resultados: Clipping 

Enlace: 

http://www.bubok.es/packs360/promocion/gabinete-

de-prensa
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  4. ACCIONES DE MARKETING EN INTERNET

Y si prefieres centrarte en el mundo de Internet, a

continuación te vamos a dar información que puede

interesarte: 

4.1 Créate un blog

Si te gusta escribir, te recomendamos que tengas un blog. 

Puedes crearte uno gratis en www.lacoctelera.com,

www.es.wordpress.com, o en www.blogger.com. Puedes

actualizarlo a diario o simplemente cuando tengas algo

interesante que contar. Puedes hablar sobre tu libro, tus

personajes, el género, o sobre ti mismo. Tienes que hacer

un esfuerzo para diseñar el blog y los posts para aparecer

de una forma “natural” en los primeros puestos de Google

cuando alguien busca un concepto, palabra, frase etc.

Blog como una herramienta posicionamiento en

buscadores: 

Un usuario de internet hará muchas búsquedas sobre un

tema o un producto antes de comprarlo. Los blogs son una

buena forma para aparecer en los resultados de búsqueda.
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  Con tu blog, el potencial comprador de tu libro aprenderá

más sobre ti y tu obra a través de internet. Y conocerán más

sobre quién eres y tus intereses. Además te ayuda a tener

una relación entre tu mismo y tu comprador. Si no eres muy

conocido, le ayudará a acercarse a ti. 

En cuanto publiques tu libro, asegúrate de que lo

cuentas en tu blog. También te recomendamos que cada

vez que llegues a 50, 100 o una cifra redonda en ventas, lo

cuentes. Añade el enlace a la compra siempre que puedas. 

4.2 Crea una página web para tu libro.

También puedes hacer algo más serio, darle a tu libro

su propia página web. Haz que la página tenga el título de

tu libro o tu nombre y apellidos. Nosotros te recomen-

damos que lo nombres con el título del libro, así tus

lectores pueden encontrarlo rápidamente cuando realicen

una búsqueda en algún buscador.

Te vamos a dar algunos ejemplos de autores con página

web:

 Marta Monaj, autora de Analfabetos.

http://www.martamonaj.com 

 JJ Merelos, autor de Lujo y Glamour.net

http://www.lujoyglamour.net 

Mónica Fernández Gutiérrez, autora de Kana, el  

método fácil para aprender japonés 

http://www.monigato.com/ 
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  4.3 SEM: Anuncios patrocinados en Google para

aparecer cuando alguien hace una búsqueda: SEM

El Search Engine Management es un conjunto de

estrategias que persiguen mejorar la visibilidad de las

páginas web en los buscadores. Se trata de anuncios de texto

que son de la misma temática que las palabras que el usuario

introduce en el buscador, y que el anunciante ha “comprado”

previamente. Cuanto más arriba aparezcas, más posibi-

lidades tienes que la gente te visite. Si estás interesado en

hacer publicidad en buscadores puedes empezar abriéndote

una cuenta en www.adwords.google.es

4.4 Haz una video-presentación

Con cualquier cámara digital o con una webcam podrás

grabarte tu mismo un video en el que hables sobre ti y tu

libro. Compártelo con tus amigos. Puedes subirlo a

youtube. Si nos mandas el link lo incluiremos en nuestro

canal youtube: Bubokvideos.

4.5 Redes sociales: qué son y cómo sacarles el

máximo partido para vender tu libro 

Una red social es un sitio en Internet donde individuos

comparten sus gustos, aficiones y también sirven para

comunicarse entre ellos. Y para estar al día al momento de

lo que piensan tus amigos, las empresas.
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  Las hay de muchos tipos: Facebook, Tuenti, Twitter,

Myspace e incluso redes sociales que giran en torno a

libros, buscar pareja, viajes, profesionales linkedin,

intercambio de videos: youtube.com, menéame.

Todos estos sitios son fáciles, sencillos e intuitivos de

utilizar. Lo importante de las redes sociales es que permite

a los usuarios interactuar con la información publicada

pudiendo dar su opinión sobre la misma, añadir algún

comentario o incluso puntuar los contenidos publicados.

Te sorprendería el poder que tienen las redes sociales.

No te imaginas la viralidad que puedes conseguir si por

ejemplo:

Subes un álbum de fotos con la presentación de tu libro,

muestras mediante fotografías cómo ha quedado tu libro

impreso. Es una buena idea añadir la url directa de tu libro

para que todos tus contactos puedan a comprar el libro allí.

En Bubok hemos creado varias herramientas que

puedes instalarte. Sólo tienes que ir al apartado de

descargas (http://www.bubok.es/descargas) de nuestra

página web.

1. Bubok Wordpress Plug-in. (Si tienes un blog en

Wordpress) existe un nuevo Plugin para mostrar tus

libros de Bubok en tu blog de Wordpress. Muy fácil de

instalar y muy cómodo de usar.

2. Plug in de Bubok en Facebook. (Tienes que estar

registrado en Facebook previamente). Podrás tener en

tu perfil los libros que tengas publicados en Bubok.

En este enlace http://www.bubok.com/blog/2008

/07/01/tus-libros-de-bubok-en-facebook/ te lo expli-

camos con más detalle.
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  3. Aplicación Bubok Recomienda en Facebook:

(También tienes que estar registrado previamente en

Facebook).Con esta aplicación podrás recomendar,

comprar y regalar libros a tus amigos en Facebook.

¿Sabías que el 60% de los usuarios que compran un

libro es porque se lo ha recomendado un amigo?

Puedes encontrar todas estas descargas y aplicaciones

en: http://www.bubok.es/descargas

4.5 Consigue críticas literarias y opiniones de tus

lectores

Hazte con críticas literarias y con los comentarios de tus

lectores. 

Una parte importante del Marketing de tu libro es

encontrar a personas que lean tu libro y dejen su opinión.

Lo ideal sería que pudieras conseguir la opinión de un

experto, pero como es difícil, por lo menos invita a tus

lectores a que dejen su opinión. Recuerda incluir todas

esas opiniones en tu página web. En Bubok también

puedes invitar a tus lectores a que puntúen tu libro y dejen

su opinión. 

39


___



  Pueden hacerlo en la misma página de tu libro:
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  4.6 Networking con otros autores

Esto es muy importante. Visita páginas web de autores

que hayan publicado libros parecidos al tuyo. Estos autores

suelen estár deseando escribir una opinión sobre libros

de otros. También puedes usarlos como contactos para

el intercambio de de links, así consigues visitas a tu

blog o tu página de autor. Si vas a los foros de bubok:

www.bubok.es/foros podrás ver como los autores se

intercambian libros y dejan después sus opiniones.

Hay autores que incluso crean concursos y se votan

entre ellos: Te animamos a participar. 

http://www.bubok.es/foros/Comentar-y-promocionar-

libros (Comentar y promocionar libros)

Encuentra sitios en internet, comunidades de autores y

empieza el networking. Muchos de ellos, te dejan subir la

portada de tu libro y algunas páginas del interior y la

información de contacto.  

Tu libro disponible en Wattpad

Difunde tu obra a través de Wattpad. Por si no conoces

sus ventajas, Wattpad es la comunidad de lectores de

ebooks más popular que existe y permite a los usuarios

compartir y leer libros electrónicos.

Se trata de una red social que pone en contacto a escri-

tores con lectores usuarios de ebooks y permite acceder a

estos usuarios a los contenidos desde sus dispositivos

móviles.
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  A través de un acuerdo, los autores de Bubok  podrás

poner el contenido de tu libro a disposición de los usuarios

de Wattpad, que tendrán la opción de adquirirlo desde

Bubok gracias al modelo de impresión bajo demanda.

Wattpad es conocido entre los internautas como un

You Tube para escritores y cuenta con más de 10 millones

de visitas al mes. Se trata de una red social que ayuda a

autores y lectores a descubrir, compartir e interactuar a

través de Internet, ya que permite subir contenido propio,

descargar el de otros miembros de la comunidad de una

forma muy sencilla y disfrutar del contenido en su teléfono

móvil o en su iPad. A través del acuerdo de colaboración

pretendemos fomentar la relación entre los miembros de

ambas comunidades. Los autores de Bubok podrán

interactuar con miles de usuarios interesados en la lectura

y dar a conocer su trabajo entre ellos.   Recuerda: tú eliges

lo que quieres compartir, cómo compartirlo y si puede

estar accesible a todos los usuarios de Wattpad o sólo a

tus seguidores. Crearás expectación y podrás hacer que

otros usuarios se enganchen a tu trabajo. Para que tu obra

esté disponible en Wattpad tienes que ir al proceso de

publicación de Bubok. Encontrarás un botón en el último

paso con una “W” de color naranja. 

4.7 Otras páginas en Internet que pueden interesarte:

LibrosMaravillosos:

http://www.librosmaravillosos.com/

Bookins: 

http://www.bookins.com/ 
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  BookMooch: 

http://bookmooch.com/

Bibliomania: 

http://www.bibliomania.com/ 

Libros Gratis Web: 

http://www.librosgratisweb.com/

BookCrossing: 

http://www.bookcrossing.com/

Wikilibros: 

http://es.wikibooks.org/wiki/Portada

WOWIO: 

http://www.wowio.com/

Childrens Books Online: 

http://www.childrensbooksonline.org/

Title Trader: 

http://www.titletrader.com/

PaperBackSwap: 

http://www.paperbackswap.com/index.php

Manuales gratis: 

http://www.manualesgratis.com/index1.asp 

Project Gutenberg: 

http://www.gutenberg.org/wiki/Main_Page

socialbib: 

http://www.textbookrevolt.com/

The Free Library: 

http://www.thefreelibrary.com/

World Public Library: 

http://worldlibrary.net/ 
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  Librosgratis.org: 

http://www.librosgratis.org/

y el archiconocido Google Book Search: 

http://books.google.com/books

4.8 Servicios de promoción on-line que Bubok ofrece

a los autores que se autopublican

Banner promocional 

Asegúrate de que todo el mundo se entera de que se ha

publicado tu libro, contrata un banner promocional du-

rante una semana en algunos de los mayores portales

literarios de habla hispana. Un diseñador gráfico profesio-

nal diseñará un banner con la imagen de tu libro en 5

formatos distintos a elegir y tendrás visibilidad durante

una semana en una de las siguientes páginas de contenido

literario: 

www.editorialgrupobuho.com 

www.portaldelescritor.com 

www.literaturate.com 

www.librosparadescargar.com 

Tu blog personalizado Internet 

¡Háblale al mundo de tu libro! Creamos para ti tu propia

página web. Si quieres tener éxito con la venta de tu libro

tienes que tener un blog o una página web que debes ir

actualizando tú mismo con contenidos que hablen de tu

libro, tus personajes y los éxitos que vas alcanzando. Si no

estás en Internet, no existes El Pack está compuesto por: 
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   Compra de tu dominio 

 Hosting durante un año. 

 Creación de la web mediante un Wordpress. 

 Elección de una plantilla visual entre las disponibles

en el catálogo, que podrás adaptar para que se adapte

a tu gusto. 

  Tu dominio puede ser el título de tu libro, tu nom-

bre, tu pseudónimo o el nombre que tú elijas. 

 Diseño del Blog “llave en mano” para que tú mismo

empieces a actualizarlo desde el minuto uno. 

  A partir de un año de la compra del dominio y el

hosting el servicio de mantenimiento pasa a ser de una

cuota anual de 100 euros. 

 A los motores de búsqueda de Internet les encantan

los blogs porque el contenido es fresco. Puedes

actualizarlo a diario si quieres. 

  Tus compradores se podrán suscribir a tu blog y

serán notificados cada vez que escribas un post 

 Puedes añadir enlaces/links importantes como a los

libros que tienes publicados en Bubok o el link a tu

página de autor. 

  No necesitas saber de programación. El manejo es

fácil. 
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  5. INFÓRMANOS DE TUS ÉXITOS

En Bubok, te ayudaremos con todo lo que esté de

nuestra mano. Si tienes un video de tu presentación,

puedes hacérnoslo llegar y lo colgaremos en nuestro canal

de youtube. 

Puedes seguirnos al día en:

www.facebook.com/bubok así estarás al día de todas

las novedades y en tiempo real.

También estamos en Twitter: 

http://twitter.com/bubok

Y en youtube: 

http://www.youtube.com/user/BubokVideos

Y en Flickr: 

http://www.flickr.com/photos/bubok/

Infórmanos de tus triunfos. Vuestros triunfos son los

nuestros. También. Además te incluiremos en nuestra

sección de éxitos: http://www.bubok.es/casos-de-exito

¿Te han entrevistado en algún medio? ¿Una editorial

quiere que tu libro tenga su sello? ¿Un récord de

descargas? ¿Has presentado tu libro? ¿Alguna subvención

o beca? ¿Algún organismo se ha interesado por lo que has
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  publicado? ¿Se lo has dedicado a alguna personalidad?

¿Tienes un record en ventas?

Intentaremos darle visibilidad con todas las herramien-

tas que tenemos a nuestro alcance.

Investiga y entérate de si hay Clubs de lectura en tu

ciudad? Podrías proponerles tu obra: 

http://www.clubdelectura.es/Directorio/Clubes-de-

Lectura-en-Espana.html

Hay cientos de foros y de páginas en Internet, especiali-

zados en temas concretos. Piensa dónde podría encajar tu

libro por el género o tema y búscalos.

Esperamos que este manual haya sido de ayuda para ti.

No dudes en contactarnos sino entiendes algo o te

gustaría ampliar la información.

El Equipo Bubok

equipo@bubok.com
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