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INTRODUCCIÓN 

El  objetivo  de  este  libro  es  realizar  la  recopilación  del  blog  noticiastecnologicas.es 

sobre las noticias de tecnología más destacadas del año 2009. Estas noticias se han 

ido publicando con periodicidad semanal en dicho blog. 

Sin duda 2009 ha sido un año marcado por la crisis económica mundial. Esta crisis ha 

golpeado  con  menos  fuerza  al  sector  tecnológico,  probablemente  por  la  maduración 

prematura que supuso el pinchazo de la burbuja tecnológica en el año 2000, aunque 

no  por  ello  ha  dejado  de  haber  situaciones  complicadas  que  es  probable  que  se 

agraven en 2010. 

A nivel de tecnología de la información y las comunicaciones, que es el objetivo sobre 

el que se centra fundamentalmente el blog, hay varios hechos que pueden condicionar 

el devenir de los próximos años y que se han ido destacando en la publicación de las 

diferentes noticias. El panorama tecnológico ha estado condicionado en mi opinión por 

la  guerra  Microsoft-Google,  que  seguramente  se  ha  cobrado  una  primera  víctima  en 

Yahoo!, cada vez más cerca de Microsoft. Google será sin duda noticia permanente en 

el  próximo  año  y  la  salida  al  mercado  de  su  esperado  sistema  operativo  Chrome 

puede marcar un antes y un después en la industria. Tal vez esto no se produzca en 

primera instancia porque los sistemas operativos tardan en asentarse en el mercado, 

pero todas las tecnologías relativas al cloud computing y a los servicios XaaS (X As A 

Service) se van imponer en los próximos años y los sistemas operativos en red van a 

ser una de ellas. 

A nivel nacional ha sido muy destacable la eterna lucha por los derechos de autor y el 

canon.  Legislar  Internet  es  una  tarea  extremadamente  complicada,  y  más  aún  si  las 

leyes  son  tardías  y  tratan  de  regular  tecnologías  que  se  vuelven  obsoletas  en  muy 

pocos meses. El esfuerzo del legislador por intentar implantar leyes que protejan a la 

industria  y  a  la  vez  sean  populares  es  una  batalla  casi  perdida  por  el  avance  de  la 

tecnología  que  esquiva  sistemáticamente  las  legislaciones  más  estrictas.  Y  como 

muestra  tenemos  el  caso  de  un  país  como  China,  con  una  de  las  legislaciones  más 

estrictas  que  ha  sido  incapaz  de  frenar  el  libre  acceso  a  la  red  por  parte  de  sus 

ciudadanos. 

Es  probable  que  durante  2010  veamos  la  consolidación  de  todas  las  tecnologías 

relativas  al  cloud  computing  (productos  “as  a  service”,  sistemas  operativos  en  red, 

terminales tontos o “diskless”, etc), el auge de los formatos de almacenamiento de alta 

definición,  particularmente  mkv,  la  progresiva  desaparición  de  los  formatos  de 

almacenamiento  basados  en  disco,  blu-ray  incluido,  en  favor  de  las  memorias  de 

estado sólido, la consolidación de los formatos de ebook, un tablet por parte de Apple, 

la explosión de la realidad aumentada y el 3D en dispositivos como la televisión y los 

GPS, y que continúe la indefinición sobre la regulación de las leyes sobre derechos de 

autor en España que seguramente se irá compensando por incrementos puntuales del 

canon. La industria de los videojuegos seguirá en crecimiento y los juegos que utilicen 

realidad aumentada y los basados en lugares geográficos pueden ser la gran novedad, 

ya que a nivel de nuevas consolas no se esperan movimientos significativos por parte 

de  Nintendo,  Microsoft  o  Sony,  salvo  que  Sega  nos  sorprenda  con  su  anunciado 

regreso al mundo de las consolas domésticas. 


___



   

 

~ 8 ~ 

A  nivel  de  movimientos  empresariales  es  probable  que  veamos  importantes 

adquisiciones  en  el  panorama  mundial  por  parte  de  Oracle,  Microsoft  y  Google,  los 

grandes  dominadores  del  mercado,  que  terminarán  acaparando  prácticamente  todos 

los desarrollos; sin olvidarnos del imparable avance de la comunidad del software libre, 

una  apuesta  que  cada  día  va  ganando  más  adeptos.  Como  objetivos  de  estas 

empresas pueden estar alguna operadora móvil, Twitter y algún fabricante hardware. 

Lo que sigue a continuación es la recopilación de todas las noticias publicadas en el 

blog, con los enlaces incluidos si está leyendo este documento en formato electrónico. 

Para  localizar  noticias  relativas  a  empresas,  tecnologías,  personajes  y  lugares 

geográficos concretos le recomiendo que utilice el índice alfabético que se encuentra 

al final de este libro. 

Las nuevas noticias sobre tecnologías que se vayan produciendo en 2010 las pueden 

ir encontrando con periodicidad semanal en el blog noticiastecnologicas.es. 
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1.  La  venta  de  música  sube,  pero  los  hábitos  del  consumidor 

han cambiado 

 

Fecha: 4 de enero de 2009 

Los  datos  del  mercado  americano,  que  a  efectos  de 

venta de música, predice lo que pasará en el mercado 

español con ciertos matices, no dejan lugar a dudas. La 

venta  de  música  ha  subido  en  el  último  año,  pero  la 

forma de venderla está cambiando y consecuentemente 

su modelo de negocio. 

El usuario no está dispuesto ya a pagar por un disco de 

un solo artista porque no es lo suficientemente atractivo 

en general como para gastarse su dinero. En cambio, sí 

esta  dispuesto  a  comprar  unas  cuantas  canciones  de 

artistas  diferentes  para  hacerse  su  propio  disco  a 

medida. El viejo modelo de negocio basado en la venta 

de un vinilo, casete o CD con 10 ó 15 canciones de un 

sólo artista ya no gusta. Seguramente no gustó nunca, 

pero  no  había  más  remedio  que  comprarlo  si  se  querían  tener  determinadas 

canciones. Los artistas tienen un enorme problema con las nuevas preferencias de los 

usuarios.  Ya  no  es  suficiente  hacer  un  par  de  buenas  canciones  para  vender  CDs 

como rosquil as, cada canción debe valer por sí misma, porque de lo contrario sólo van 

a  vender  las  buenas,  y  evidentemente  el  precio  (y  los  beneficios)  es  imposible  que 

sean los mismos. A nivel logístico, tiene casi los mismos gastos vender una canción 

que vender 15, así que las pérdidas repercuten muy directamente en la cuenta de los 

artistas. 

Los datos de Arstechnica para el mercado americano (cada vez más frecuentado por 

los  usuarios  españoles)  no  dejan  lugar  a  dudas.  Durante  2008  se  vendieron  1.500 

mil ones  de  canciones,  que  significa  un  crecimiento  del  10,5%  con  respecto  al  año 

anterior.  De  este  número  1.000  mil ones  se  vendieron  online,  lo  que  implica  un 

crecimiento del 27% con respecto a 2007. Sólo se vendieron 428 mil ones de álbums 

(CDs  y  álbums  online), que  significa  una  bajada  del  14%.  Si  desgranamos  más  esta 

cifra podemos ver que los albums online han tenido un incremento del 32%. 

Los datos del mercado español no los conocemos todavía para el año completo, pero 

el  tortazo  será  de  órdago  como  podremos  comprobar  a  continuación.  Ya  en  años 

anteriores  y  según  Promusicae  se  acumularon  caídas  importantes.  En  2002  cayeron 

un 16%, en 2003 un 6%, en 2004  un 13%, en 2005 un 6%, en 2006 un 15,3% y en 

2007 un 22,7%. Para 2007 estas ventas significan 284 mil ones de euros. Según los 

datos del primer semestre de 2008, la venta de CDs había caído un 2% (112 mil ones 

de euros), mientras que le venta de música online había subido un 7,9% (14,6 mil ones 

de euros). Pensando en que la crisis habrá agudizado aún más estos datos, se puede 

pronosticar  que  difícilmente  vamos  a  l egar  a  los  250  mil ones  de  euros,  lo  que 

significará una caída del 12%. Hay que pensar que esta caída se va a acumular casi 
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en  su  totalidad  en  la  venta  de  CDs  ya  que  la  venta  de  música  online  en  España  es 

todavía  poco  significativa,  y  frecuentemente  el  usuario  compra  en  otros  mercados, 

prioritariamente el americano. 

La  vida  tiene  estas  paradojas.  Si  en  los  años  70  y  80  la  tecnología  hizo  ricos  a  los 

artistas  musicales  con  la  masificación  de  los  mercados  del  vinilo  y  el  casete que  les 

permitía  ganar  mucho  dinero  con  poco  esfuerzo,  30  años  después  la  tecnología  les 

vuelve a poner en su sitio. Ya no vale hacer un par de buenas canciones (descargas 

ilegales  aparte)  para  vender  CDs  como  churros,  porque  el  usuario  es  capaz  de 

componer su album a medida. Los artistas se verán obligados a combatir esta nueva 

realidad  tecnológica  a  base  de  recorrerse  los  países  y  dar  espectáculos  con  buenos 

conciertos y buenas canciones. No queda otro modelo de negocio posible: vender las 

mejores canciones para  que haya buenas entradas en los conciertos, donde tendrán 

su nueva oportunidad de hacer beneficios. 
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2.  Windows 7 

Fecha: 11 de enero de 2009 

Tras  el  anuncio  de  Steve  Ballmer  esta  semana,  se  ha  dado  el 

pistoletazo oficial al nuevo sistema operativo de Microsoft. Aunque 

Microsoft  ha  tratado  de  proporcionar  la  beta  a  todo  aquel  que  la 

quisiera,  sus  servidores  se  han  venido  literalmente  abajo  (es 

increíble  que  Microsoft  no  confíe  en  sistemas  como  el  P2P  para 

este tipo de distribuciones masiva). 

Instalación de la versión Beta 

Según  informaba  por  última  vez  el  9  de  enero  Microsoft,  están  mejorando  las 

infraestructuras de descargas para la beta con el objeto de que la “experiencia” (eso 

es  lo  que  dicen)  de  descarga  sea  la  mejor  posible  para  los  futuros  testeadores  del 

nuevo  sistema  operativo  de  Microsoft  (Nota  posterior:  Al  parecer  a  partir  del  10  de 

enero  la  descarga  vuelve  a  estar  disponible  desde  aquí  para  inglés  de  32  bits  por 

ejemplo, aunque se corta y tiene bastante inestabilidad). No dicen si la descarga va a 

seguir  limitada  para  los  primeros  2,5  mil ones  de  pacientes  internautas  que  la 

descarguen o tras el fallo va a haber barra libre. Es importante saber que una vez que 

seamos  capaces  de  realizar  la  descarga,  veremos  que  sólo  está  disponible  en  5 

idiomas: Inglés, alemán, japonés, arábigo e hindú (este último sólo en la versión de 32 

bits) y que dicha descarga consiste únicamente en un fichero ISO que tendremos que 

quemar  posteriormente  para  su  instalación.  Algunos  datos  importantes  para  la 

instalación  es  que  sólo  se  puede  realizar  desde  Vista  SP1  y  que  expirará  el  1  de 

agosto de 2009, así que bastante antes de esa fecha se supone que tendremos una 

versión  estable  de  Windows  7.  Ya  dentro  de  la  instalación  de  Windows  7,  ésta  no 

parece ser un camino de rosas, y ya hay fallos reportados (no por todos los usuarios) 

que asustan un poco, como las 5 horas de proceso de actualización desde Windows 

Vista de algunos, un error de actualización que se está produciendo de vez en cuando, 

etc.  Para  todas  estas  cosas  lo  mejor  es  consultar  el  foro  de  dudas  técnicas  de 

instalación  de Windows  7  que  ha  montado  Microsoft. También  en  el  SpringBoard  de 

Windows 7 se podrá encontrar información y un buen puñado de recursos, aunque de 

momento Microsoft ha suprimido la sección de Windows 7 del SpringBoard (supongo 

que hasta mejor noticia sobre la disponibilidad de descarga). 

Análisis 

Centrándonos ya en el sistema operativo y sus novedades, hay varios puntos que ya 

se están anunciando a bombo y platillo y a los que merece la pena echar un vistazo: 

  Device  Stage.-  Esta  nueva  funcionalidad  de  Windows  7  está  pensada  para 

interactuar  con  los  dispositivos  conectados  a Windows  (USB,  Bluetooth  o Wi-

Fi). Con Device Stage, en el momento de conectar un dispositivo a Windows 7, 

se genera de forma automática un escritorio personalizado para el dispospitivo 

con todas las opciones y programas disponibles para el mismo. Teóricamente 

no  hay  que  descargar  nada  ni  utilizar  el  disco  del  fabricante  para  acceder  a 

todo  esto,  claro  está  que  el  fabricante  se  tiene  que  haber  puesto  de  acuerdo 

con  Microsoft  para  realizar  la  aplicación  de  Device  Stage  para  el  dispositivo. 
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Durante  la  presentación  de  Ballmer  en  el  CES  de  las  Vegas,  se  presentó 

Device Stage con una cámara Nikon D90 y la impresión que se obtenía de la 

accesibilidad  y  manejabilidad  del  dispositivo  era  francamente  buena.  El 

problema va a radicar en el número de dispositivos que incorporen esta opción 

y cómo va a tratar Window s 7 a los dispositivos que no lo incorporen, porque 

Microsoft no ha dicho nada de esto todavía. 

  Windows  Biometric  Framework.-  Las  empresas  UPEK  y  AuthenTec  han 

trabajado  estrechamente  con  Microsoft  para  desarrollar  una  API  que  pueda 

utilizarse  con  sus  lectores  dactilares  (presentes  en  PCs  de  marcas  como 

ASUS,  Acer,  Dell,  Fujitsu,  Fujitsu  Siemens,  HP,  Lenovo,  LG,  Samsung  y 

Toshiba) con cualquier tipo de aplicación. Los fabricantes disponen ya de estas 

APIs y de hecho en el pasado CES se han anunciado ya novedades con esta 

tecnología. 

  Nueva barra de tareas.- Las tareas habituales se facilitarán notablemente con 

esta nueva barra de tareas y será la base, unida a Windows Live, de compartir 

información con otros PCs. Los iconos de  las tareas en la barra aparecen en 

grande,  unidos  en  grupo  de  forma  predeterminada,  y  están  integrados  con  el 

menú  de  inicio  rápido.   Los  iconos  de  la  barra,  permiten  realizar  la 

previsualización de sus ventanas de manera automática de forma vistosa, y de 

forma  simultánea  si  hay  varios  iconos  agrupados.  Ojo,  el  menú  clásico  de 

Windows  que  hasta  este  momento  se  podía  utilizar  alternativamente  al  menú 

nuevo de Vista ha desaparecido (por lo menos en la beta). A nivel estético, ha 

sido muy criticado hacia Microsoft que el grán círculo para la barra de inicio de 

Windows  que  existía  en  Vista  se  ha  visto  reducido  a  un  pequeño  círculo  en 

Windows 7 que está completamente contenido en la barra de tareas. 

  Rendimiento.-  Aunque  todavía  es  pronto  para  analizar  el  tan  anunciado  por 

Microsoft,  mejor  rendimiento  de  Windows  7,  hay  algunos  datos  que  ya  se 

conocen.  Por  ejemplo  el  proceso  de  apagado  no  parece  haber  mejorado 

mucho desde Vista y por supuesto es mucho más lento que con XP. Esto es 

lógico en parte ya que se conserva el “heartbit” de Vista que está pendiente del 

cierre de todas las aplicaciones de terceros para el apagado del sistema, lo que 

enelentece  necesariamente  el  apagado.  XP  no  incorporaba  esta 

características, y por tanto es más rápido para apagar, aunque mucho menos 

seguro.  Pero  sí  es  cierto  que  los  tiempos  de  reinicio  son  considerablemente 

mejores  que  los  que  han  dado  cualquier  de  sus  predecesores,  incluidos  los 

magníficos  tiempo  de  Windows  XP.  A  nivel  de  funcionamiento,  con 

ordenadores  no  muy  potentes,  todas  las  pruebas  parecen  indicar  que  el 

sistema  es  realmente  rápido  y  el  rendimiento  ha  mejorado.  En  cuanto  a 

tiempos  de  arranque,  rondan  los  30  segundos  para  dispositivos  dual-core,  no 

parece que ahí se hayan producido grandes progresos de momento. 

  Compatiblidad.-  Windows  7  es  compatible  con  las  aplicaciones,  hardware  y 

drivers  de  Windows  Vista.  De  todas  formas,  aplicaciones  como  las  de 

Symantec, Cisco, o Visual Studio 2008, están dando problemas. En el sentido 

de la compatibilidad, Microsoft sigue sin proporcionar por defecto en el sistema 

operativo  (como  lo  hacen  hace  ya  años  Apple  o  Linux)  un  lector  de  PDF. 

Parece  una  cosa  ridícula  dada  la  extensión  de  PDF  y  el  hecho  de  ser  un 

formato estándar (ISO 32000-1:2008). 
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  SideBar.-  En  realidad  esta  funcionalidad  de  Windows  Vista  desaparece  o  se 

dispersa.  Los  gadgets  se  pueden  situar  en  el  lugar  que  más  nos  guste  de  la 

pantalla, no tienen que estar necesariamente asociados a la SideBar. 

  Búsqueda.- El botón de búsqueda ha mejorado y se transforma en una ventana 

completa  cuando  se  realizan  las  búsquedas  desde  la  barra  de  tareas.  Los 

resultados  de  búsqueda  parecen  estar mucho más  optimizados  que  en  Vista, 

aunque  todavía  no  han  l egado  a  la  altura  de  aplicaciones  como  Google 

Desktop Search. 

  Escritorio.-  Hay  bastantes  novedades  en  el  escritorio  aparte  de  la  SideBar. 

Numerosas  funciones  para  agrandar  ventanas  de  forma  automática,  por 

ejemplo  mediante  el  desplazamiento  de  éstas  al  borde  exterior  del  escritorio, 

que provoca que se maximicen de forma automática con diferentes variantes. 

Hay  un  recuadro  negro  en  la  parte  superior  izquierda  del  escritorio  que  es  el 

nuevo “show desktop”. Si pocionamos brevemente el ratón en este área, todas 

las  ventas  se  vuelven  transparentes  dejándonos  ver  el  fondo.  La  bandeja  del 

sistema  ha  cambiado  también  y  se  oculta  completamente  tras  una  flecha. 

Todos  los  mensajes  de  notificaciones  o  seguridad  de  Windows  han  sido 

agrupados en un solo icono (será un descanso para todos), con la ventaja que 

nos  permite  seleccionar  los  errores  o  notificaciones  de  los  que  no  queremos 

saber nada. 

  Personalización  del  escritorio.-  El  panel  de  control  de  personalización  de 

escritorio  es  completamente  nuevo  y  permite  elegir  entre  un  montón  de 

posibilidades  de  personalización  que  no  habíamos  visto  antes  en  temas, 

sonidos,  protectores  de  pantalla,  etc.  Todo  nuevo  y  aparentemente  bastante 

accesible. 

Aparte  de  lo  anterior,  hay  algunas  otras  cosas  completamente  nuevas:  calculadora 

nueva,  Internet  Explorer  8  integrado,  Visor  XPS,  Paint,  Wordpad  con  la  interfaz  de 

Office 2007, Windows Backup, funcionalidad wireless facilitada y mejorada, y nuevas 

funcionalidades en el Media Center. 

En definitiva, Windows 7 tiene mucha mejor pinta que Windows Vista y parece que se 

han mejorado bastantes cosas. Microsoft dice haber hecho un enorme esfuerzo desde 

el punto de vista del usuario, de los fabricantes y de los desarrolladores para poner a 

punto  este  nuevo  sistema  operativo.  Igualmente  ha  dicho  que  de  aquí  a  la  primera 

versión  estable  no  añadirá  más  funcionalidades  (como  pasó  con  Vista)  sino  que 

reparará  fallos  únicamente.  Está  claro  que  tendremos  que  esperar  una  versión  más 

estable para sacar conclusiones definitivas y con más fundamentos. 
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3.  Los planes de Obama 

Fecha: 18 de enero de 2009 

Este  próximo  martes  20  de  enero,  como  ha  sido 

así  desde  que  Franklin  D.  Roosevelt  en  1934 

cambiara  la  tradición  sobre  la  investidura  del 

presidente  y  la  trasladara  del  mes  de  marzo  a 

enero,  será  investido  Barack  Obama  como  el 

presidente número 44 de los Estados Unidos. 

Al nuevo presidente de los Estados Unidos, entre 

otras  muchas  cosas,  podemos  considerarlo  el 

primer  presidente  “tecnológico”  en  el  sentido  que 

entiende  las  nuevas  tecnologías  y  las  utiliza  a 

diario,  de  hecho,  se  ha  confesado  un 

empedernido usuario de blackberry (utiliza una Blackberry), aunque en la Casa Blanca 

sólo podrá utilizar el Sectera Edge de General Dynamics, el teléfono-PDA móvil más 

seguro del mundo (y probablemente el más caro también ya que sale por unos  3.000 

€). Una buena noticia si pensamos que Bil  Clinton durante su mandato (uno de prueba 

y otro al transbordador espacial) y George W Bush no ha mandado ninguno. 

Aunque  la  tecnologia  no  va  a  ser  la  prioridad  inicial  de  Obama  con  la  que  está 

cayendo,  sí  que  va  a  situarla  en  un  nivel  mucho  más  prioritario  que  su  predecesor 

según  declaraciones  de  Jeff  Lande,  Vicepresidente  ejecutivo  de  la  Asociación  de 

Grupos  de  Tecnología  de  América.  En  primer  lugar  la  persona  responsable,  o  CTO 

(Chief Technology Officer), del gobierno Obama será una persona de origen indio ya 

que así son los dos únicos candidatos que se barajan: Padmasree Warrior la CTO de 

Cisco  Systems  y  Vivek  Kundra  actual  CTO  del  gobierno  de  Washington  DC  y  CTO 

previo  de  Motorola.  Aunque  las  cosas  están  igualadas,  Warrior  está  algo  mejor 

colocada que Kundra. 

Las prioridades tecnológicas de Obama pasan por los siguientes puntos: 

  Educación.-  Es  uno  de  los  puntos  fuertes  de  su  argumentario  tecnológico. 

Dotar de recursos para investigación y educación a colegios y universidades, y 

reclutar  a  “un  nuevo  ejército  de  profesores”  y  dotarles  de  los  recursos 

tecnológicos necesarios será una de sus prioridades. 

  Banda  ancha.-  Con  prioridad  sobre  las  zonas  rurales  para  evitar  la  brecha 

digital  que  en  Estados  Unidos  es  especialemnte  notable  en  algunos  estados 

del  interior.  En  este  punto  es  prioritario  la  optimización  del  espectro  de 

radiofrecuencia  para  sacar  su  máximo  potencial  en  toda  la  nación,  y  la 

incentivación a base de impuestos y ayudas estatales para los sitios donde no 

sea  rentable  l evar  la  banda  ancha.  Lejos  de  lo  que  pudiéramos  pensar, 

Estados Unidos en la actualidad es el país número 14 en penetración de banda 

ancha (el número 1 es Bermuda,claro que las distancias no son las mismas). 

  La era digital.- El primer argumento de su discurso tecnológico tiene que ver 

con la preparación y la competición en una era totalmente digital, para la que el 

país debe estar completamente preparado. 
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  Garantizar el libre intercambio de ideas a través de Internet.- Obama cree 

en una Internet abierta y libre, que garantice el libre intercambio de ideas a la 

vez  que  proporcione  garantías  para  la  protección  de  los  menores,  diversique 

los canales de comunicación, y preserve la privacidad de las personas. 

  Gobernanza.- Es otra de las prioridades de Obama. Ir hacia el gobierno de los 

ciudadanos  será  una  de  las  tareas  más  complicadas  que  tenga  en  este 

sentido.   La  gobernanza  tendrá  como  prioridades  la  transparencia  de  la 

administración  hacia  los  ciudadanos,  para  que  puedan  conocer  qué  está 

ocurriendo  y  cómo  se  están  haciendo  las  cosas  por  una  parte,  y  promover  la 

comunicación  y  el  acceso  de  los  ciudadanos  de  forma  cómoda,  directa  y 

especialmente segura a los gobernantes. 

  Competitividad.- Otro de los grandes objetivos será mejorar las competitividad 

de  las  empresas  americanas  en  base  a  varios  puntos:  promover  a  las 

empresas  americanas  en  el  exterior,  doblar  la  inversión  en  investigación  de 

ciencias  y  en  la  universidad  en  particular,  hacer  que  el  impuesto  para  el  I+D 

sea  permanente,  garantizar  el  acceso  a  mercados  competitivos,  proteger  la 

propiedad intelectual americana fuera y dentro de sus fronteras con programas 

específicos  para  cada  caso,  reformar  el  sistema  de  patentes,  y  restaurar  el 

principio básico  que dice que las decisiones del gobierno deben estar basadas 

en las mejores evidencias científicas y no en las predisposiciones ideológicas. 

  Preparar  a  las  nuevas  generaciones  americanas  para  la  economía  del 

siglo  XXI.-  Incluye  puntos  como  priorizar  la  ciencia  y  las  matemáticas  e 

incrementar  los  graduados  en  esas  materias  a  través  de  colaboraciones  con 

las  K-12  y  proporcionar  fondos  a  los  distritos  escolares  para  l evar  a  cabo 

acciones  relativas  a  planes  académicos,  equipos  de  aprendizaje,  introducción 

de mentores, y prolongación de los períodos de aprendizaje. 

  Preparación de los adultos para la nueva economía.- Con estrategias como 

la  enseñanza  para  toda  la  vida  con  colegios  comunitarios  y  programas  para 

extender la asistencia educativa a trabajadores que por temas de salud tengan 

que dejar sus trabajos. 

  Empleo  de  la  ciencia  y  la  tecnología  para  solucionar  los  problemas 

nacionales.- Aplicación de las nuevas tecnologías de forma intensiva al sector 

sanitario,  biomédico,  energético  y  educativo  sobre  todo,  con  el  objetivo  de 

garantizar la hegemonía americana a nivel mundial en estos sectores. 

Con  todos  estos  puntos,  y  no  siendo  una  prioridad  como  hablaba  con  anterioridad, 

podemos decir que el gobierno de Obama tiene mucho trabajo y mejores intenciones. 

El tiempo nos dirá qué son capaces de cumplir y hasta qué punto Estados Unidos es 

capaz  de  conservar  la  hegemonía  en  nuevas  tecnologías  que  ha  ido  teniendo  hasta 

ahora,  pero  que  cada  vez  está  más  amenazada  por  las  naciones  emergentes, 

particularmente China e India. 

4.  Análisis del nuevo web de la Casa Blanca 

Fecha: 25 de enero de 2008 
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Cuando el pasado Martes 20 de enero Barack Obama juró su cargo con 6 minutos de 

retraso, se puso en marcha de manera instantánea (en realidad se puso en marcha 3 

minutos  antes)  un  profundísimo  cambio  tecnológico  que  se  había  empezado  a 

programar  hacía  3  meses  y  cuyo  primer  paso  fue  el  lavado  de  cara  estético  y 

tecnológico  a  la  puerta  al  mundo  de  la  Casa  Blanca  en  Internet,  su  website: 

whitehouse.gov.  Este  cambio  ha  sido  sin  duda  el  mayor  experimentado  por  este 

popular  website  (actualmente  entre  los  300  más  populares  del  mundo  aunque 

habitualmente  se  ha  movido  en  posiciones  en  torno  a  la  5.000  según  el  ranking  de 

Alexa) desde su inaguración, el 20 de octubre de 1994, cuando no había más de  diez 

mil webs operativos en Internet. 

 

El cambio en el nuevo web ha sido cuanto menos bastante dramático. El Ala Oeste de 

la  Casa  Blanca  no  estaba  preparada  para  las  nuevas  tecnologías.  Como  decía  el 

portavoz de Obama, el retroceso experimentado al entrar en la Casa Blanca era como 

“Ir  de  una Xbox  a  una  Atari”.  Se  han  producido  situaciones  como  la  desconexión  de 

gran  parte  de  los  teléfonos  del  Ala  Oeste  por  parte  del  equipo  anterior,  y  la 

desactivación  de  la  megafonía  que  no  pudo  ser  puesta  de  nuevo  en  funcionamiento 

hasta  el  Jueves  y  que  ocasionó  bastantes  problemas  con  la  prensa.  Entrando  en 

detalles  informáticos,  el  nuevo  equipo  (con  sus  Mac  a  cuestas)  se  quejaban  de  los 

ordenadores  Windows  2000  o  XP  y  con  alguna  instalación  de  Office  2007  como 

avance más destacable. Este artículo del blog de Enrique Dans da algunos datos más 

sobre el primitivo estado de las instalaciones. 

Centrándonos ya en el web, el análisis se puede hacer a dos niveles: funcional, dado 

el  cambio  en  contenidos  que  se  ha  producido,  y  tecnológico,  donde  los  cambios  no 

son tantos, pero sí hay cosas dignas de destacar. 

El cambio en los contenidos 

A nivel de contenidos los cambios son considerables, aunque hay cosas que chocan 

un  poco.  La  sección  más  novedosa  es  la  que  podemos  ver  en  la  esquina  superior 

derecha denominada “The Briefing Room”. 

En esta sección se proporciona información bastante actualizada sobre la actividad del 

Presidente. Podemos encontrar los videos semanales, que en realidad están alojados 

en  el  canal  en  YouTube.  Es  curioso  el  caso  de  este  canal,  ya  que  fue  inagurado 
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aparentemente el 21 de enero de 2006, pero cuenta sólo con 4 videos y ninguno de 

ellos tiene que ver con ninguna actividad del presidente anterior. Tal vez no hizo nada 

en  este  sentido  la  administración  anterior,  lo  cual  tampoco  es  tan  raro por  lo que  he 

podido leer. 

En esta misma sección, sin duda la más interesante, podemos encontrar el blog, cuya 

primera entrada a las 12:01 el día de la inauguración decía “el cambio ha l egado a la 

Casa Blanca” y que ese día tuvo cinco entradas. el Miércoles y Viernes pudimos ver 

un par de ellas, y el Jueves ninguna. Probablemente esos tres días de intenso caos y 

trabajo para los webmasters han sido más técnicos que informativos. A partir de ayer 

sábado,  la  actividad  volvió  y  se  publicaron  bastantes  entradas  más  centradas  en  la 

actividad del día a día, que es lo que pretende desarrollar este blog. Por cierto, el blog 

no admite comentarios. 

La  sección  de  slideshows,  a  base  de  fotografías,  no  tiene  mucho  contenido  de 

momento  pero  me  ha  l amado  la  atención  la  presentación  de  las  mascotas 

presidenciales.  Es  raro  que  salgan  Mil ie  (Bush  padre)  o  Rex  (Reagan)  y  no  haya 

ninguna foto del popularísimo Barney del anterior presidente (pensemos que ha sido 

un descuido porque por falta de fotos no puede ser). 

El resto de secciones no son demasiado novedosas, hay un apartado para reportajes 

de algún tipo pero carece de contenidos, y un par de ellos más para nombramientos y 

órdenes ejecutivas. 

La  siguiente  sección  de  Agenda  contiene  los  compromisos  que  ha  adquirido  Obama 

durante  su  campaña  presidencial  extendido  por  varias  secciones  para salud,  cultura, 

educación, familia, Iraq, … 

De  resto  de  secciones  no  destacaría  gran  cosa,  presentaciones  sobre  la  historia  del 

gobierno americano, descripción del gobierno actual y forma de contacto. 

Una  cosa  me  ha  l amado  mucho  la  atención.  ¿Porqué  no  está  en  Español?  La 

población  hispana  en  Estados  Unidos  es  enorme,  la  campaña  de  Obama  ha  hecho 

mucho  énfasis  en  esta  población,  y  el  primitivo  web  anterior  (algo  así  como  una 

consola Atari en el mundo de la Xbox como comentaba antes) sí que tendía secciones 

en español (vease esta imagen del archivo de Internet de 25 de marzo de 2008 donde 

en la parte superior derecha tiene la sección “En Español”). ¿Otro descuido más que 

arreglarán? Ya veremos. 

Análisis técnico 

A nivel técnico hay algunas cosas que destacar en este nuevo web. En primer lugar el 

tipo  de  servidor,  utiliza  un  IIS  6.0  con  ASP.NET  2.0.50727  (35%  del  mercado  de 

servidores web), a diferencia de la versión anterior que utilizaba Apache (gratuito y con 

mayor porcentaje de mercado). 

Para la distribución de contenidos y los DNS utiliza Akamai. Eso se nota bastante, la 

web  es  tremendamente rápida,  incluso  el  propio  día  de  la  inaguración  donde  tendría 

mil ones de peticiones y no perdió la rapidez en ningún momento ni tuvo problemas de 

colapso por lo que pude experimentar. 
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A  nivel  más  técnico  utiliza  jQuery  1.2.6,  e  incluye  algunos  plugins  como  jQuery  , 

jcarousel,  Thickbox.  También  utiliza  swfobject.  La  páginas  utilizan  XHTML  1.0 

transitional. La verdad es que es un situación bastante extraña, pero se puede dar fe 

de esto haciendo la validación. La analítica se hace con Webtrends, aquí no ha habido 

cambios con respecto a la versión anterior. 

Por  otra  parte,  los  feeds  son  Atom,  y  a  nivel  de  privacidad,  el  web  introduce  dos 

cookies (WT_FPC y ASP.NET_SessionId) que expiran al final de la sesión. 

Conclusiones 

Tras  realizar  el  análisis  en  ambos  sentidos  yo  diría  que  se  refleja  un  claro  aire  de 

hacer cosas nuevas y cambiarlas y que seguramente a nivel interno de la Casa Blanca 

las cosas están cambiando, pero a nivel de web se ven todavía pocas cosas. Lo único 

destacable  es  el  blog,  que  casi  diariamente  va  detallando  la  actividad,  pero  no  va 

mucho más allá de un resumen de prensa más o menos extendida que tienen todos 

los  gobiernos.  La  capacidad  de  interactuar  por  parte  del  usuario  (la  tan  proclamada 

gobernanza por parte de Obama en su programa electoral) no existe de momento, lo 

que  no  quiere  decir  que  con  el  tiempo  no  vaya  a  existir,  y  como  comenté 

anteriormente, no hay posibilidad de insertar comentarios en las entradas de los blogs. 

El fallo de la traducción a español me parece importante porque además era una cosa 

que estaba presente en las versiones anteriores, y excluye a una parte importante de 

la población americana. 

Habrá que darle tiempo para ver su evolución y sobre todo para ver si son capaces de 

implantar  un modelo  efectivo  de  gobernanza  a través  de  este  web  que seguramente 

marcará tendencias a nivel mundial. Si, como dijo Obama en su discurso inagural: el 

mundo ha cambiado y nosotros debemos cambiar con él, Internet cambia mucho más 

rápido  que  el  mundo,  y  el  problema  es  que  l evan  bastante  tiempo  sin  cambiar  en 

aspectos tecnológicos, así que les toca cambiar y hacerlo mucho más rápido que en 

otras facetas. 
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5.  Lo que se ha dicho en Davos 

Fecha: 1 de febrero de 2009 

Davos,  la  comuna  suiza  más  grande  desde 

que el 1 de enero de este año se le uniera la 

comuna  de  Wiesen,  es  famosa  en  el  mundo 

por  ser  la  sede  del  Fondo  Económico 

Mundial,  una  fundación  que  se  reúne  todos 

los años en esta localidad suiza en su cumbre 

anual  (tiene  otras  reuniones  por  todo  el 

mundo  pero  la  cumbre  anual  siempre  se 

celebra  aquí).  Davos  se  caracteriza  porque 

tradicionalmente  ha  unido  lo  más  destacado 

de la política y las finanzas a nivel mundial. La cumbre no tiene la intención de tomar 

decisiones  ni  l egar  a  ningún  tipo  de  acuerdo  vinculante  para  ningún  estado  ni 

organización mundial, sino fomentar el debate y los contactos al más alto nivel político 

y  empresarial.  Davos  ha  sido  el  origen  de  importantes  fusiones  empresariales,  o  del 

lanzamiento  de  nuevas  tendencias  sociales  dentro  de  un  ambiente  de  “mercado  de 

ideas”. 

La  tradición  de  Davos  arranca  desde  1971,  cuando  el  profesor  suizo  Klaus  Schwab 

invitó  a  los  principales  ejecutivos  europeos  a  reunirse  en  la  montaña  de  Davos  para 

debatir  aspectos  sobre  estrategia  comercial.  El  objetivo  de  este  foro  es  sencil o  y 

complejo a la vez: “Mejorar el estado del mundo”, partiendo de la base, como dijo su 

creador en 1990, que el capitalismo beneficia sólo a unos pocos. En cualquier caso, el 

punto de vista de Davos es bastante peculiar ya que entiende al capitalismo, no como 

el problema que obstaculiza el desarrollo de un mundo mejor, sino como parte de la 

solución  para  ese  desarrollo  más  beneficioso.  Como  dijo  Ban  Ki-Moon,  Secretario 

General  de  las  Naciones  Unidas,  en  2008:  “las  empresas  se  están  convirtiendo  en 

parte de la solución, no parte del problema”. 

La edición de este año (que concluye hoy 1 de febrero) ha sido un poco diferente, ya 

que se ha tratado de abrir un poco más al mundo, y dejar algo de lado a la exigente 

elite  financiera  y  ejecutiva  que  otros  años  se  había  paseado  por  este  paraiso  suizo. 

Aunque  esa  apertura  ha  sido  un  tanto  relativa  y  virtual  a  la  vez,  ya  que  no  está  al 

alcance de todo el mundo desembolsar los 41.500 euros que cuesta la inscripción (sin 

duda  el  congreso  más  caro  del  mundo).  El  FEM  en  colaboración  con  YouTube  y 

MySpace  organizaron  una  campaña  para  seleccionar  dos  “periodistas  ciudadanos” 

como se ha dado en l amar, para que pudieran asistir al congreso en representación 

del  ciberespacio.  La  condición  era  ser  seleccionado  a  partir  de  un  video  personal 

inspirado en los contenidos de la agenda de Davos, que inevitablemente gira en torno 

a la crisis mundial. Los elegidos (viaje, estancia y asistencia al congreso gratis) fueron 

Rebecca McQuigg y Pablo Camacho. El primero, un estudiante de arte colombiano de 

24  años,  explicó  en  un  video  por  qué  es  difícil  que  los  ejecutivos  que  gestionan  las 

empresas  se  sometan  a  un  código  de  ética  que  evite  fraudes  tipo  Madoff.  Rebecca, 

una comunicadora californiana, explicó el poder que tiene la información para implicar 

a la sociedad. 
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La  edición  de  este  año  ha  contado  con  2.500  asistentes  de  96  países  entre  los  que 

figuran  41  primeros  cargos  de  los  países  participantes.  Por  cierto,  la  presencia  de 

España  ha  sido,  como  es  tradición,  completamente  nula  y  apenas  limitada  a  los 

presidentes de Iberdrola, Banesto, BBVA y Ferrovial. 

Aparte  de  todo  esto,  y  centrándonos  en  el  debate  tecnológico,  ha  habido  puntos 

importantes  que  merecen  una  mención.  Se  pasó  por  allí  Bill  Gates,  tal  vez  el  mayor 

filántropo  mundial,  y  habló  sobre  los  pobres,  su  situación  desesperada  ante  la 

incertidumbre  de  la  recuperación  económica  y  la  necesidad  de  que  las  empresas  y 

particulares que puedan aportar dinero para los más necesitados lo vayan haciendo. 

Bil  Gates ha tenido que “apretarse el cinturón” con la crisis, ya que, según comentó, la 

Fundación que presiden su esposa y él ha perdido una quinta parte de su valor como 

consecuencia  de  la  crisis  mundial.  Gates  no  ve  un  problema  estructural  en  la  crisis 

actual,  según  comentó,  ya  que  explicó  que  los  fundamentos  del  sistema  económico 

mundial  tenían  sentido,  y  que  el  capitalismo  había  dado  lugar  a  increíbles 

oportunidades, aunque pronosticó una profunda crisis de unos cinco años de duración 

e  identificó  a  la  medicina,  la  genética  y,  como  no,  el  software,  como  los  grandes 

motores de la nueva estructura económica mundial. 

Chad Hurley, consejero delegado de YouTube (empresa propiedad de Google), habló 

de  YouTube  (que  recibe  15  horas  de  video  cada  minuto)  y  de  la  publicidad  online. 

Según Hurley, “El mercado del vídeo en línea está alcanzando la masa crítica. Alguna 

de  estas  audiencias  son  similares  en  tamaño  a  las  que  pueden  l egar  programas  de 

televisión“,  y  basó  su  afirmación  en  la  personalización  de  la  publicidad  y  en  la 

necesidad  que  tienen  los  anunciantes  de  optimizar  el  gasto  de  su  dinero.  Hurley 

cuestionó el modelo televisivo para la publicidad por la incertidumbre de la audiencia, y 

mostró a Internet como alternativa donde el coste es diez veces menor para l egar a la 

misma  audiencia  objetivo.  La  verdad  es  que  estoy  bastante  de  acuerdo  con  esa 

afirmación de Hurley. El mercado televisivo es cada vez más complejo e incierto. Los  

jóvenes  consumen mucho  más facebook, google  o  Tuenti que  cualqueir  otra  cosa,  y 

los  métodos  de  medición  de  audiencia  televisivos  que  por  ejemplo  en  nuestro  país 

desarrolla  sofres  (o TNS  como  se  quiera),  están  anticuados,  son  inexactos  y  están 

rodeados  de  un  aire  de  misterio  (no  es  por  cuestionarlo,  pero  ¿alguien  conoce  a 

alguna familia, de las teóricas 3.105 que hay, con los famosos aparatitos de medición 

de audiencia?). Por no hablar de las decenas de canales de televisión que ya existen 

que dispersan el público objetivo, y de los sistemas para evitar publicidad (zapping y 

demás aparte), iptv, streaming, etc. 

Facebook por su parte, también ha estado en Davos, pero lo ha querido hacer con sus 

150  mil ones  de  usuarios  utilizando  encuestas  online  cuyos  resultados  se  han  ido 

mostrando durante las reuniones que tenían que ver con el tema que se encuestaba. 

La encuesta no se enviaba a la totalidad de usuarios de facebook, sino a un numeroso 

grupo  elegido  al  azar.  Así  por  ejemplo,durante  al  reunión  “Paquistán  y  sus  vecinos”, 

Facebook  puso  en  marcha  la  encuesta  “¿Experimentarán  Paquistán  y  sus  vecinos 

mayor  inestabilidad  durante  2009?“   en  presencia  del  primer  ministro  de  Paquistán  y 

otros delegados que después comentaron los resultados. En 3 minutos, el 56% de los 

encuestados respondieron “Sí”,  y sólo el 19% respondieron “No” (2.500 participantes 

en total). Se han planteado otras encuentas como ¿Cuál que crees que es la mayor 

necesidad para la medicina regenerativa?, Si perdieras la conexión a Internet durante 
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un tiempo muy extenso, ¿habría algún dato de importancia vital que quedaría en el a?, 

¿Qué energía renovable es la más prometedora? o ¿Puede la Administración Obama 

devolver a Estados Unidos a la “buena” senda económica en 2009?. 

A destacar también la intervención del Consejero Delegado de Nike, Mark Parker, que 

afirmó  que  habían  experimentado  un  aumento  dramático  de  las  ventas  onlne.  Las  

bases  de  este  crecimiento,  según  Parker,  son  la  conveniencia  y  la  posibilidad  de 

comparar entre varias tiendas y elegir el producto más adecuado en precio y calidad. 

La semana pasada Nike anunció un crecimiento global del 9% en sus ventas, aunque 

no detalló hasta que punto la venta online había influido en este sorprendente aumento 

en tiempos de crisis. 

Aparte  de  estas  menciones,  podemos  decir  que  el  seguimiento  por  la  red  ha  sido 

bastante notable. A continuación algunos ejemplos: 

Twitter ha creado un interesante canal sobre Davos donde se pueden seguir opiniones 

en tiempo real de participantes (reales o virtuales). 

Netvibes ha diseñado una página de inicio apropiada para el evento. 

Flickr ha puesto en marcha una sección con las fotos más interesantes del evento. 

YouTube ha reservado un canal donde se pueden ver la mayoría de los debates. 

Facebook tiene su propio grupo coordinado desde Davos. 

Frienfeed ha reservado un salón para el evento. 

Es posible que estemos asistiendo a un cambio estratégico en las reuniones de este 

foro,  para  pasar  de  un  entorno  exclusivo  y  excluyente  a  otro  entorno  dinámico  y 

participativo,  con  una  participación  universal  y  con  consensos  más  sociales.  Davos 

avanza hacia la gobernanza, pero el camino es bastante largo, lo de este año no es 

más que una carta de buenas intenciones, ya que las conclusiones se van a basar en 

los discursos y debates, y ahí la representación de la gran comunidad virtual mundial 

ha  sido  totalmente  anecdótica.  Pero  las  intenciones  son  buenas  y  adaptadas  a  los 

nuevos  tiempos.  Esperaremos  la  edición  de  2010  para  ver  los  signos  de  esta 

evolución. 
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6.  Google 

Fecha: 8 de febrero de 2009 

Google  anunció  el  Miércoles  de  esta  semana  el 

lanzamiento  de  Google  Latitude.  Aunque  pueda 

parecer  otra  aplicación  más  de  Google  de  las 

muchas  que  salen  con  cierta  regularidad  de  los 

Google  Labs,  Latitude  es  el  API  perfecta para 

completar la aplicación de mashup por excelencia 

de Google, Google Maps. 

El objetivo de Google Latitude es simple:  indicar la situación geográfica de un usuario 

en  los  mapas  de  Google.  Para  que  el  usuario  pueda  ser  localizado  en  primer  lugar 

tiene que poseer un teléfono 3G que soporte Google Maps for Mobile 3.0 o superior. 

Eso quiere decir que teléfonos como los que tienen Android (sólo en USA), una buena 

parte  de  los  Blackberry,  los Windows  Mobile  5.0  y  los  Symbiam  S60  son  aptos  para 

utilizar  Latitude  (Google  ha  prometido  que  en  breve  habrá  versiones  para  iPod  con 

Google  Mobile  App  y  para  los  Sony-Ericsson).  A  continuación  tiene  que  instalar  un 

pequeño aplicativo que se puede solicitar de forma gratuita desde esta dirección web 

que se encarga de mandar un sms con el enlace al teléfono donde se quiera instalar 

(en España envía a http://m.google.es/latitude) . A partir de recibir el sms la instalación 

es  inmediata  y  muy  rápida.  En  un  par  de  minutos  Latitude  debe  estar  en  marcha 

introduciendo la URL enviada. En el momento en que el usuario ejecute la aplicación 

en  el  teléfono,  todos  sus  amigos  virtuales  (es  decir,  los  usuarios  de  google  maps 

autorizados por ese usuario) podrán saber en todo momento dónde se encuentra su 

amigo (siempre que la aplicación esté ejecutándose en el teléfono claro, de lo contrario 

se  guarda  la  última  posición  y  se  indica  cuándo  fue  la  última  vez  que  el  usuario  se 

“autolocalizó”). 

A partir de que Latitude funcione en nuestro móvil, todas las personas que hayamos 

autorizado  (el  programa  permite  al  usuario  escoger  quién  quiere  que  lo  vea)  podrán 

saber dónde estamos. Para esto basta que tengan Google Maps en su teléfono o que 

instalen  este  gadget  de  Google  en  su  ordenador.  El  gadget  de  momento  sólo  está 

disponible  para  USA,  aunque  en  breve  estará  disponible  para  muchos más  países  e 

idiomas, entre los que está España. 

¿Cómo funciona Latitude? Latitude utiliza las coordenadas GPS, los puntos de acceso 

wi-fi,  o  las  torres  de  telefonía  móvil  para  localizar  al  usuario.  Para  esto  Google  ha 

escogido  una  tecnología  similar  a  la  que  usa Skyhook  para  sus  servicios  de 

localización,  que  proporciona  una  exactitud  de  10  a  20  metros  utilizando 

exclusivamente  software.  Este  sistema se  denomina  TTFF (Time  To  First  Fix). TTFF 

hace  uso  de  la  primera  de  las  tres  referencias  (wi-fi,  GPS  o  torres  de  telefonía)  que 

esté  disponible  para  ubicar  al  usuario.  El  objetivo  no  es  tanto  la  exactitud  como  la 

rapidez.  Mientras  que  un  dispositivo  GPS  tarda  habitualmente  unos  minutos  para 

conseguir estar localizado, TTFF puede reducir este tiempo a segundos. Además esto 

tiene  la  ventaja  de  que  los  usuarios  de  teléfonos  sin  GPS  también  pueden  utilizar 

Latitude. 
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Las  posibilidades  de  Latitude  son  inmensas  (se  me  ocurren  miles):  seguimiento  de 

coches para viajes (la pregunta de por donde vas tendrá una respuesta rápida), una 

jornada  en  un  paque  temático  o  de  visita  por  una  ciudad  donde  se  puede  saber  en 

todo momento dónde está el resto del grupo, etc. El aspecto social que puede levantar 

Latitude  es  realmente  interesante.  Si  pensamos  en  combinar  esta  aplicación  con 

nuestros  amigos  de  Facebook  o  linkedin,  podríamos  activar  nuestro  teléfono  cuando 

fuéramos  por  la  ciudad  y  ver  qué  amigos  tenemos  cerca.  El  mashup  con  Tuenti  o 

twitter parece también una cosa bastante directa, ya no sólo diremos lo que estamos 

haciendo  sino  que  la  aplicación  puede  decir  también  dónde  lo  estamos  haciendo.  El 

control  de  personas  o  mascostas  puede  reducir  su  complejidad  con  este  servicio 

notablemente (a los padres les va a encantar, a los hijos no tanto). 

Por  último  me  estaba  preguntando  por  el  futuro  de  los  servicios  de  control  y 

seguimiento de flotas que utilizan aplicaciones propietarias en la mayoría de los casos 

(moviloc,  D&M  o  Frotcom  por  poner  algún  ejemplo)  .  Latitude  es  sin  duda  la  peor 

noticia que se les podía dar, porque con esta nueva aplicación el seguimiento de flotas 

a partir de Google Maps es gratuito siempre que se cuente con el teléfono apropiado. 

De  acuerdo  que  estas  aplicaciones  ofrecen  en  la  actualidad  más  valor  añadido  que 

Google  Maps  con  Latitude,  pero  es  sólo  cuestión  de  tiempo  que  empiecen  a  salir 

mashups  sobre  estas  dos  aplicaciones  que  permitan  modelos  de  gestión  complejos 

para grandes flotas. 
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7.  La singularidad tecnológica 

Fecha: 15 de febrero de 2009 

Hace  unos  días  he  podido  leer  la  noticia  sobre  la 

creación  de  la  Universidad  de  la  Singularidad  por 

parte  de  la  Nasa,  Google  y  otras  entidades  de 

renombre.  El  objetivo  de  esta  universidad,  que  de 

momento  tendrá  un  solo  curso  anual  en  las 

instalaciones  de  la  NASA  en  el  Research  Park 

(muy  cerca  del  GooglePlex)  es  unir,  educar  e 

inspirar a un grupo de líderes que se esfuercen por 

facilitar y entender el desarrollo exponencial de las 

tecnologías  (bio,  nano,  info,  …)  y  su  aplicación  en 

beneficio de la humanidad y su desarrollo. La Universidad de la Singularidad tendrá un 

único  programa  de  8  semanas  para  120  afortunados  que  tendrán  asignaturas  de 

biotecnología,  bioinformática,  robótica,  nanotecnología,  inteligencia  artificial,  ciencias 

físicas y espaciales, derecho, finanzas, política y ética. 

El tema de la singularidad tecnológica me parece un tanto futurista e incluso atrevido 

para nuestros tiempos, pero enormemente innovador y prometedor. La idea parte de 

un  tal  Ray  Kurzweil,  quien  en  opinión  de  gente como  Bil   Gates,  Al  Gore  o  el  propio 

Barack Obama es la persona con mejor capacidad para predecir el futuro en nuestros 

tiempos. 

La  ley  de  los  rendimientos  acelerados  de  Kurzweil  habla  de  un  futuro  no  muy  lejano 

(tal  vez  2015)  donde  el  progreso  de  la  humanidad  se  disparará  de  tal forma que  las 

máquinas  tendrán  mayor  capacidad  de  pensar  e  inventar  que  nosotros  mismos.  El 

futuro que dibuja Kurzweil tiene que ver con una espiral de progreso tecnológico donde 

las máquinas piensen muchos más rápido y de mejor manera que los humanos y que 

por  tanto  sean  las  verdaderas  protagonistas  de  la  innovación.  En  ese  momento  se 

producirá  la  denominada  singularidad  tecnológica.  Si  pensamos  en  términos 

matemáticos,  una  singularidad  es  un  punto  a  partir  del  cual  no  se  puede  predecir  el 

comportamiento  de  una  función.  La  singularidad  tecnológica  será  el  momento, 

dominado por la inteligencia de las máquinas, a partir del cual el progreso entrará en 

una  espiral  inimaginable  hoy  en  día.  En  su  libro  “Se  acerca  la  singularidad”  (que 

desgraciadamente  no  ha  sido  traducido  aún  al  castellano)  Kurzweil  reflexiona  sobre 

esa singularidad y sobre el futuro que nos deparará un mundo donde la fuerza de la 

innovación resida en las máquinas inteligente o espirituales, de las que habla en otro 

de sus libros (“La era de las máquinas espirituales“). 

La singularidad se puede alcanzar de varias maneras según Kurzweil y algunos otros 

autores: 

El  desarrollo  de  un  sólo  supercomputador  que  pueda  alcanzar  este  estado  de 

inteligencia superior a la humana. Esta es la alternativa AI (Artifical Intelligence) 

El desarrollo de elementos sofisticados de interacción con computadoras que permitan 

incrementar  la  inteligencia  de  los  seres  humanos.  Esta  alternativa  se  denomina  IA 

(Intelligence Ampliation). 
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El  desarrollo  de  toda  una  red  de  pequeños  ordenadores  que  se  comporten  como 

neuronas al estilo del cerebro humano y que acaben por despertar a la conciencia. 

El  desarrollo  de  manipulaciones  biológicas  en  el  cerebro  humano  que  permitan 

desarrollar una inteligencia superior a la humana. 

Un mundo de esas características nos puede l evar a situaciones tan poco imaginables 

hoy  en  día  como  a  hacer  backups  de  nuestros  propios  cerebros  y  a  acercarnos  a 

estados de inmortalidad tecnológica como vaticina el propio Kurzweil y más de un foro 

en  Internet.  En  este  reportaje  del  programa  redes  se  puede  ver  una  entrevista  de 

Punset con Kurzweil con una explicación bastante detallada de las implicaciones que 

puede tener en el futuro alcanzar la singularidad. 

De  todas  forma  las  teorías  sobre  la  singularidad  tienen  también  detractores,  y  hay 

autores  que  aseguran  que  nunca  l egaremos  a  la  inteligencia  artifical  en  el  sentido 

estricto de la prueba de Turing (que se basa en que si una máquina se comporta en 

todos los aspectos como un ser inteligente debe ser inteligente), aunque el futuro de 

los implantes biológicos y los nanorobots dentro del cuerpo humano son ya hoy en día 

una realidad que no parece tener un límite definido. 
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8.  Periodismo de queroseno para el caso de Marta del Castillo 

Fecha: 22 de febrero de 2009 

El  legendario  editor  del  Washington  Post  Ben  Bradlee,  el 

hombre  que  ayudó  a  romper  el  escándalo  del  Watergate  en  el 

71,  calificó  probablemente  por  primera  vez  al  periodismo  de 

queroseno  en  los  siguientes  términos:  “…  es  esa  clase  de 

periodismo  en  el  que  los  periodistas  ponen  queroseno  en 

cualquier  humo  (por  atisbo  de  noticia)  que  puedan  detectar, 

antes  de  saber  a  ciencia  cierta  porqué  hay  humo  y  cuál  es  la 

causa que lo motiva. Los titulares que se generan vienen de una 

noticia  provocada,  no  de  la  investigación  sobre  un  suceso”. 

Sería  realmente  interesante  conocer  la  opinión  que  Bradlee  tendría  hoy  en  día  del 

panorama  informativo  generado  por  Internet  y  su  ingente  masa  de  blogs,  wikis, 

mashups, redes sociales y demás. Auténtico periodismo de queroseno, donde el más 

mínimo  indicio  de  noticia  tiene  increíbles  ecos  mediáticos  en  la  prensa  más 

profesionalizada  y  tradicional,  arrastrada  por  la  imparable  realidad  de  las  nuevas 

tecnologías, donde cada persona puede enviar noticias al mundo de forma inmediata. 

La era del contenido generado y dirigido por los usuarios ya está aquí, y los medios de 

comunicación más tradicionales empiezan a sentir la presión que supone competir en 

un mundo donde la ética o el contraste de las noticias importa menos cada día. Los 

nuevos  medios  nos  ofrecen  una  enorme  variedad  de  información  y  noticias,  que 

incluso  en  algunos  constituyen  valiosas  y  novedosas  aportaciones,  pero  ¿qué  pasa 

cuando  algún  anónimo  periodista  reclama  estar  en  posesión  de  la  verdad  en 

determinados  casos  con  mucho  impacto  mediático?  Las  reglas  y  los  códigos  éticos 

tradiconales no existen en el universo de los blogs. Si encuentras un error en un medio 

de  comunicación  tradicional  puedes  reclamar  (incluso  públicamente)  su  rectificación. 

En  el  universo  de  los  blogs  esto  es  casi  imposible,  y  aunque  sea  posible,  da  igual, 

mucho  antes  de  que  pueda  haber  una  rectificación  formal  la  noticia  se  habrá 

expandido  y  l egará  un  momento  donde  nadie  sepa  a  ciencia  cierta  quién  generó  la 

noticia ya que los rss y mashups hacen todo lo demás, por no hablar de situaciones 

donde  una  noticia  “suba  a  los  cielos”  de  la  mano  de  lugares  como  meneame  o 

barrapunto,  si  bien  es  cierto  que  en  estos  casos  la  veracidad  de  las  noticias  sube 

considerablemente. De hecho, muchos medios de comunicación tradicionales utilizan 

noticias de estos dos medios y otros muchos blogs para generar atractivos titulares o 

completar sus propias noticias con datos generados en algún lugar de Internet. 

El  desgraciado  caso  de  la  sevillana  Marte  del  Castillo  ha  puesto  una  vez  más  de 

manifiesto  esta  nueva  realidad  de  la  información.  En  este  caso  la  red  social  Tuenti 

(que tuvo que cerrar la página de Marta del Castillo y el menor implicado por mandato 

judicial)  generó  el  humo,  y  una  parte  de  sus  usuarios  no  tuvieron  más que  echar  un 

poco  de  queroseno  para  empezar  a  generar  noticias  de  dudosa  credibilidad  aunque 

igualmente podría haber proporcionado importantes pistas a la investigación y ha sido 

una  valiosísima  herramienta  de  cara  a  la  rápida  movilización  popular  que  ha  habido. 

Algunos datos sacados de esta u otras redes sociales no se sabe muy cómo se han 

generado, pero han conseguido saltar a los medios tradicionales con una exagerada 
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facilidad. De hecho, durante esta última semana ha sido muy habitual la referencia en 

los  medios  de  comunicación  tracionales  a  Tuenti  y  otros  lugares  de  Internet  que  en 

algunos casos de forma cuestionable han ido profudizando en los detalles del suceso y 

sus protagonistas, sus antecedentes y han ido desvelando la intimidad de la chica de 

una  forma  desconocida  hasta  el  momento  en  casos  de  este  tipo  (vease  la  foto  de 

Marta  con  su  presunto  asesino  o  algunas  recopiladas  en  este  video  sobre  su  vida 

privada). 

Por ejemplo, sólo en meneame en la última semanas podemos encontrar más de 150 

noticias enviadas, con unas 10 aproximadamente que han sido publicadas en portada. 

YouTube (algunos ya eliminados) con diferentes aspectos de la intimidad de Marta, el 

cuerpo de Marta del Catil o (no encontrado a la fecha de publicación de esta noticia) ya 

ha  sido  “encontrado”  varias  veces  en  Internet  (1,  2,  y  muchas  otras  páginas  que 

descolgaron la noticia), las conversaciones de Marta y su presunto asesino a través de 

Tuenti tardaron muy poco en ser reveladas por la red, y existen  multitud de fotos de 

Marta del Castillo por la red que en muchos casos van más allá de lo que la familia y la 

propia investigación quisieran que se supiera. 

Esta es la nueva realidad que trae el periodismo de queroseno. Muchísima información 

de  dudoso  contraste  en  algunas  ocasiones,  que  rompe  con  las  barreras  de  lo  que 

éticamente se puede ver como razonable y que aporta decisivamente en determinados 

casos.  En mi opinión, esto va a terminar favoreciendo a los medios convencionales, 

que acabarán convirtiéndose en las únicas fuentes fiables de información para quien 

busque algo razonable y fiable que leer. Además de esto, los medios convencionales 

ya  se  están  aprovechando  de  este  nuevo  torrente  de  información  de  una  manera 

responsable en la mayoría de los casos (y digo en la mayoría porque no son todos los 

casos),  acudiendo  al  humo,  pero  contrastando  en  lugar  de  engordar  las  noticias 

innecesariamente. Sólo el tiempo nos dirá quién gana esta batalla por la información, 

pero  los  medios  tradicionales  están  por  lo  menos  de  momento,  por  delante,  y  las 

premisas habituales de la web 2.0, donde muchos usuarios son capaces de plantarle 

cara  a  organizaciones  con  estructuras  tradicionales  (el  caso  de  la  Wikipedia  y  la 

enciclopedia británica por ejemplo) pienso que no se va a cumplir aquí, porque en este 

caso  prima  la  regularidad  y  el  contraste  antes  que  la  abundancia  y  la  diversidad  de 

fuentes que no se sabe muy bien de dónde vienen. 
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9.  Kumo 

Fecha: 8 de marzo de 2009 

Esta  semana  hemos  podido  ya  confirmar 

por  diferentes  fuentes  y  finalmente  del 

propio  blog  de  los  desarrolladores  que 

Microsoft  está  probando  ya  Kumo  su 

“herramienta definitiva para batir a Google” 

o  por  lo  menos  su  enésimo  intento  de 

hacer un sistema de búsqueda que plante cara al aplastante dominio de Google a nivel 

mundial. 

Microsoft  ha  utilizado  en  los  últimos  años  un  montón  de  estrategias  y  herramientas 

para  tratar  de  batir  a  Google,  pero  podemos  contarlas  todas  por  fracasos.  Su  actual 

buscador Live ha sido siempre muy criticado, aparte de las capacidades de búsqueda, 

porque Live es un nombre demasiado común y no tiene el gancho de nombres míticos 

como  Google,  u  otros  como  Adobe.  Microsoft  no  ha  dejado  de  intentarlo  con  otras 

estrategias   como  fue  el  caso  de  Yahoo,  hasta  que  a  mediados  de  2008  compró 

Powerset, una empresa dedicada a hacer motores de búsqueda semánticos. 

¿Qué es un motor de búsqueda semántico? Si pensamos en Google por ejemplo, que 

es un motor de búsqueda literal de  los que siempre hemos estado acostumbrados a 

utilizar, las diferencias se pueden ver a través de una simple cadena de búsqueda. Si 

yo  escribo  en  Google  “¿Dónde  puedo  comer  una  pizza?“,  la  primera  respuesta  que 

obtenemos  es  una  relativa  comer  pizza  y  no  engordar.  En  un  motor  de  búsqueda 

semántico, si introdujeramos esa frase el buscador nos diría a qué establecimientos de 

nuestra ciudad podríamos ir a comer una pizza, considerando dónde vivimos, qué hora 

es, el día de la semana, e incluso si tenemos niños o no (se supone que tenemos un 

nombre  de  usuario  y  un  perfil  definido  previamente).  Por  tanto  los  motores  de 

búsqueda  semánticos  humanizan  las  búsquedas  en  Internet,  algo  que  será 

imprescindible en los próximos años donde la capacidad de búsqueda del ser humano 

con  respecto  a  la  cantidad  de  información que habrá  en  Internet  será  cada  vez  más 

limitada. 

Sin  duda  la  web  semántica  (conjuntamente  con  la  interoperabilidad)  son  los  dos 

grandes puntos de inflexión sobre los que pivota la web 3.0 o próxima generación de la 

web. 

Kumo  es  la  apuesta  de  Microsoft  por  la  web  semántica.  Desde  luego  Kumo  tiene 

muchos  ingredientes  que  lo  convierten  en  una  apuesta  diferente  y  tal  vez  más  firme 

que otras apuestas anteriores de Microsoft: 

En  primer  lugar  el  nombre.  Kumo  me  parece  un  nombre  bastante  bueno  y  bien 

escogido. No se asocia a Microsoft, lo cuál yo creo que es bueno si las campañas de 

sensibilización  se  hacen  adecuadamente.  Tiene  muchas  similitudes  al  mítico  Kodak 

(un  nombre  de  marca  ejemplar  que  se  lee  y  escribe  exactamente  igual  en  todos  los 

idiomas y no significa nada, solamente Kodak). Kumo sólo tiene significado en japonés 

y significa algo así como nube o araña, muy apropiado por otra parte. No me imagino 

de  momento  a  un  chaval  diciendo  “I´m  kumoing  it”  como  paralelismo  al  neologismo 
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cada  vez  más  utilizando  entre  estudiantes  americanos  cuando  buscan  algo:  “I´m 

googling it“. 

Aunque la iniciativa de desarrollar un motor de búsqueda semántico no es la primera 

que se produce, podemos considerar que de una forma más o menos seria sí que es 

la primera iniciativa que se desarrolla. La apuesta de Microsoft es segura en el sentido 

de  que  en  pocos  años  todos  los  motores  de  búsqueda  que  conocemos  hoy  en  día 

serán  semánticos  sí  o  sí.  Microsoft  en  ese  sentido  se  ha  adelantado  a  los  demás  y 

además lo ha hecho comprando por 100 mil ones de dólares una empresa de bastante 

prestigio como era Powerset. Es decir, Kumo tiene unas bases tecnológicas bastante 

sólidas. 

Si  con  lo  que  he  comentado  anteriormente  podemos  pensar  que  Google  no  está 

haciendo nada al respecto esto no es así. Lo que está ocurriendo es que Google no va 

a lanzar ningún buscador semántico, Google va a seguir siendo Google y ya está, pero 

hay  signos  en  la  forma  de  búsqueda  que  ya  anticipan  un  cambio  progresivo  hacia 

modelos  semánticos.  Por  ejemplo  desde  hace  poco  tiempo,  determinadas  frases  de 

búsquedas  como  las  relativas  a  fechas  de  nacimiento,  lugares  geográficos,  etc, 

proporcionan  resultados  estructurados  o  semánticos  a  partir  de  información 

semiestructurada o no estructurada (no marcada semánticamente en las webs desde 

las  que  provienen).  Por  ejemplo  si  escribimos  “What  is  the  capital  of  Spain?” 

obtenemos  resultados  semánticos  que  tienen  sujeto  predicado  y  objeto  (tripletes 

semánticos) y que por tanto responden a esa pregunta. Estos signos y  algunos más 

relativos  a  conversión  de  divisas  y  determinadas  funciones  algo  más  avanzadas 

con operadores sintácticos indican que la estrategia de Google hacia la web semántica 

no está parada ni mucho menos, pero es diferente a la de Microsoft en el sentido que 

irán cambiando poco a poco hasta que el usuario entre en la web semántica casi sin 

darse  cuenta.  Creo  que  esta  estrategia  es  la  más  apropiada  para  conservar  su 

supremacía en la búsqueda a nivel mundial. 

Creo  que  será  difícil  que  Microsoft  arrebate  el  liderazgo  a  Google  con  Kumo,  pero 

parece  una  iniciativa  mucho  mejor  dirigida  que  fracasos  anteriores  como  live.com, 

msn,  etc,  y  seguramente  conseguirá  incrementar  su  raquítica  cuota  de  mercado 

(inferior  al  9%)  en  comparación  con  las  inversiones  realizadas.  Además  creo  que  es 

elogiable que, aunque sea Microsoft, muy criticada por otros temas, alguien le plante 

cara a Google con sentido y base tecnológica ya que esto beneficia a los usuarios y a 

la innovación, que en último término será lo que nos beneficie a todos. 
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10.  20 años de Web 

Fecha: 15 de marzo de 2009 

Aunque  Internet  data  del  año  69  aproximadamente,  y  casi 

todas  las  tecnologías  desarrolladas  en  torno  al  mundo  de 

Internet  son  americanas,  el  caso  del  Web  (el  servicio  más 

extendido  y  utilizado  sin  ninguna  duda)  es  completamente 

diferente  y  esta  cerca  de  la  mística  que  rodea  a  otros 

inventos  geniales  de  la  humanidad  como  la  Coca-Cola,  el 

ferrocarril, la Penicilina, o el mismísimo Big-Mac. 

La historia del Web es diferente a la del primer navegador realmente popular, que fue 

Mosaic  (hoy  en  día  los  navegadores  más  habituales  son  Mozil a  e  Internet).  El Web 

tiene que ver con todo el protocolo, y el lenguaje de transmisión de textos, fotografías, 

vídeos, etc. El navegador sólo proporciona la forma de visualizarlos. Es como hablar 

de  las  ondas  electromagnéticas  que  transmiten  la  televisión  (que  constituyen  un 

estándar) y de los televisores, que los hay de diferentes marcas, formatos y tamaños. 

Las ondas electrómagnéticas que l evan las imágenes de televisión es algo así como 

el protocolo  web, mientras que los navegadores serían los aparatos de televisión. 

El invento del protocolo web marca el comienzo de la historia del WWW. En concreto 

los  orígenes  se  remontan  a  un  artículo  publicado  el  13  de  marzo  de  1989  por  Tim 

Berners-Lee  un  científico  del  prestigioso  CERN  suizo  (Centro  Europeo  de 

Investigaciones  Nucleares),  donde  por  ejemplo  a  día  de  hoy  está  alojado  el  famoso 

acelerador  LHC.  El  nombre  del  artículo  era   “Gestión  de  la  Información:  Una 

propuesta“. Tim Berners-Lee envió el artículo a Mike Sendal , un directivo del CERN, 

que  lo  calificó  de  “vago  pero  excitante”  .  Posteriormente,  en  1990,  con  la  ayuda  de 

Robert  Cail iau,  la  propuesta  sería  refinada.  Finalmente  en  1991  la  herramienta  con 

unos  visores  básicos  fue  liberada  en  primer  lugar  para  las  universidades  y 

posteriormente para toda la comunidad de Internet, a la vez que el primer sitio web de 

la historia (info.cern.ch) se ponía en marcha (en este enlace se puede ver una copia 

del sitio original). 

Probablemente el mayor problema que tuvo el web en sus comienzos fue el navegador 

ya que la versión liberada por el CERN suizo tan sólo estaba disponible para máquinas 

NeXT. En otro caso había que utilizar la interfaz de línea de comandos que tan sólo 

permitía intercambiar texto de una forma muy básica. Hubo varios intentos por realizar 

una  navegador  universal  y  útil  para  el  web,  tal  vez  de  todos  podríamos  destacar 

ViolaWWW,  pero  no  fue  hasta  1993,  cuando  un  estudiante  de  22  años  de  la  NCSA 

(Centro  Nacional  para  Aplicaciones  de  Supercomputación)  de  la  Universidad  de 

Il inois, Marc Andressen, creó como proyecto fin de carrera el navegador Mosaic que 

supuso  el  verdadero  comienzo  de  la  revoslución  Web.  Mosaic  fue  liberado  en 

Noviembre  de  1993.  A  finales  de  1994  contaba  con  mil ones  de  usuarios  en  todo  el 

mundo (aquí se puede descargar una versión de Mosaic). 

El tráfico web en 1993 generó un asombroso crecimiento del 341634% (el número está 

bien escrito) del tráfico en Internet en un sólo un año y el WWW se convirtió de largo 
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en  el  servicio  de  Internet  más  utilizado  y  las  siglas  “WWW”  es  una  de  las  más 

populares del mundo, aunque inicialmente Tim Berners-Lee pensó en bautizarla como 

MOI (Mesh Of Information) o TIM (The Information Mine). 

Tim  Berners-Lee  es  en  la  actualidad  un  personaje  tremendamente  popular  en  el 

mundo  de  Internet,  hasta  el  punto  de  ser  designado  por  Intel  en  2008  como  el 

tecnólogo más influyente del mundo. Fue nombrado Caballero por Isabel II en 2004, y 

tiene numerosos libros y artículos sobre el futuro del web en particular y de Internet en 

general. Esta semana en el CERN suizo aprovecharon para celebrar por todo lo alto el 

evento. 
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11.  IBM 

Fecha: 22 de marzo de 2009 

La noticia la destapaba el New York Times 

el pasado miércoles 18. Lo cierto es que la 

posibilidad  de  un  “Blue  SUN”  (IBM  es  el 

gigante  azul),  es  un  movimiento  bastante 

sensato para ambas empresas y una mala 

noticia para  Microsoft y  HP principalmente. 

Si  IBM  pone  sobre  la  mesa  los  6.500 

mil ones de dólares, SUN va a aceptar con 

toda  seguridad,  ahora  veremos  porqué.  El 

tema  se  veía  venir  por  lo  menos  desde 

diciembre  de  2008,  cuando  IBM  compró  Transitive,  una  empresa  especializada  en 

mover aplicaciones desde entornos Solaris (sistema operativo de SUN) a Linux. 

SUN Microsystems es uno de los fabricantes de grandes servidores más importantes 

del mundo, y la única “pequeña” empresa que ha sabido plantarle cara a los grandes 

fabricantes  del  entorno  de  servidores:  IBM,  HP  y  Dell.  Además  SUN  se  ha 

caracterizado  siempre  por  tener  una  apuesta  bastante  innovadora,  basada  en 

productos propios y contribuyendo notablemente a la innovación y el desarrollo de los 

entornos  para  grandes  servidores  a  nivel  mundial.  Digamos  que  es  una  pequeña 

empresa que ha marcado época y está completamente reconocida en los ambientes 

de alta innovación. 

SUN fue creada por el alemán Andreas von Bechtolsheim y los norteamericanos Vinod 

Khosla, Bil  Joy, Scott McNealy y Marcel Newman en el año 1982 a partir del trabajo 

realizado para unir las bibliotecas de la Universidad de Stanford (SUN no significa Sol 

sino Stanford University Network). SUN ha tenido siempre una fuerte presencia en el 

sector empresas de la mano de sus máquinas con procesadores SPARC y su sistema 

operativo  Solaris  (un  UNIX  muy  optimizado).  Su  slogan  “The  Network  is  The 

Computer” (La red es el ordenador) la hizo muy popular en el año 95. En la actualidad 

cuenta con unos 31.000 empleados en todo el mundo. 

De IBM (International  Business Machines) poco se puede decir porque el nombre la 

presenta  sola.  El  “gigante  azul”  tiene  en  la  actualidad  330.000  empleados  repartidos 

por  161  países.  Aunque  fue  constituida  el  14  de  junio  de  1921,  l evaba  operando 

desde  1889,  a  través  de  la  empresa  Tabulating  Machine  Company  fundada  por 

Charles R. Flint que se fusionó con un par de empresas más para dar lugar a la actual 

IBM. Es una empresa multidisciplinar dentro del mundo de la informática, aunque más 

de la mitad de sus ingresos en la actualidad vienen de sus actividades de consultoría y 

servicios.  En  este  sentido  conviene  destacar  que  renunció  a  la  fabricación  de 

ordenadores  personales  en  el  año  2004  al  vender  toda  su  rama  de  fabricación  a  la 

china Lenovo, la mayor fabricante del mundo. 

La cifras de IBM y SUN son muy diferentes. IBM ingresó 91.100 mil ones de dólares en 

2005  y  tiene  330.000  empleados  en  la  actualidad.  SUN  ingresó  11.000  mil ones  de 
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dólares en 2007 y cuenta con 31.000 empleados en la actualidad. El valor en bolsa de 

IBM  es  de  123.000  mil ones  de  dólares  ,  mientras  que  el  de  SUN  es  de  unos  3.000 

mil ones de dólares. 

Podríamos  preguntarnos  si  SUN  tiene  la  necesidad  de  ser  vendida  y  si  es  un  precio 

justo el de 6.500 mil ones de dólares. Por capitalización en bolsa parece que el precio 

es bastante razonable ya que la prima (dinero adicional al precio de la acción) que IBM 

está dispuesta a asumir es del 100%, es decir, va a pagar más o menos el doble por 

cada  acción.  Para  los  tiempos  que  corren,  y  para  una  empresa  que  no  pasa  por  su 

mejor momento no podemos hablar de una mala propuesta. Que SUN tiene problemas 

en la actualidad no es ningún secreto. Sus números rojos (1.650 mil ones de dólares 

en  pérdidas  en  el  último  trimestre  de  2008)  vienen  de  mucho  antes  de  la  crisis,  y  el 

año pasado tuvo que despedir a más de 6.000 empleados en todo el mundo, es decir 

el  18%  de  la  plantil a  aproximadamente.  Además  IBM  tiene  dinero  en  caja,  unos 

13.000 mil ones de dólares según el último informe de diciembre de 2008, así que el 

tema  económico  no  parece  ser  un  problema.  Si  profundizamos  un  poco  más  en  los 

problemas actuales de SUN  podemos hablar de lo tarde que ha l egado al mundo del 

software  libre,  y  la  dificultad  de  encontrar  compradores  para  sus  caros  y  complejos 

sistemas Solaris, ante la invasión de arquitecturas hardware basadas en la utilización 

de granjas de pequeños servidores. Además de esto, otras circunstancias como el no 

saber monetizar adecuadamente Java, o el mal trato hacia MySQL, hacen que SUN no 

pase por su mejor momento y que lo suyo no sea sólo cuestión de la crisis que se está 

atravesando en todos los sectores. 

¿Porqué  quiere  IBM  comprar  SUN?  IBM  no  está  interesada  en  el  negocio  de 

procesadores  SPARC,  ni  en  el  del  x86,  es  más  no  sería  descabellado  pensar  en  la 

venta de la línea de procesadores SPARC a empresas metidas en ese mercado como 

por ejemplo Fujitsu. Lo que le interesa realmente a IBM es el negocio de software de 

SUN.  En  primer  lugar  IBM  se  haría  con  el  lenguaje  de  programación  Java,  muy 

extendido en herramientas propias como Eclipse. El promover la utilización de Java en 

entornos Linux, conjuntamente con el binomio AIX/Solaris ayudará a IBM a mantener a 

Microsoft fuera de de los ciclos de desarrollo de software sobre todo en el caso de los 

grandes servidores. 

Otra  parte  interesante  es  MySQL.  La  popular  base  de  datos  adquirida  por  SUN,  no 

pasa  por  sus  mejores  momentos.  SUN  no  la  ha  tratado  adecuadamente  y  el 

responsable  actual  de  desarrollo  y  CEO  anterior  de  MySQL,  Michael  Widenius, 

reconoció que la versión 5.1 estaba l ena de bugs. De la mano de la división de DB2 

de IBM, MySQL podría relanzarse de una manera espectacular. 

La  herramienta  StarOffice  de  SUN  (la  versión  comercial  del  popular  OpenOffice)  no 

caerá  tampoco  en  saco  roto.  IBM  está  muy  interesada  en  aunar  esfuerzos  con  el 

desarrollo de su herramienta Simphony, aunque seguramente StarOffice como nombre 

desaparezca. 

Adicionalmente  todo  el  negocio  de  consultoría  y  desarrollo  de  SUN  puede  ser 

reconducido  adecaudamente  por  IBM,  unificar  equipos  y  sumar  comptencias  y 

habilidades  generando  de  esta  manera  una  empresa  tecnológica  de  un  enorme 

atractivo. 
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Por todos estos condicionantes y circunstancias pienso que la venta es sólo cuestión 

de que finalicen las negociaciones entre ambas empresas, pero se va  a realizar  con 

toda seguridad y se va a crear, entre otras cosas, el mayor fabricante de servidores del 

mundo de largo (IBM ya fue el mayor el año pasado con el 31% del mercado seguida 

de HP -29,5%- y Dell -11%-, mientras que SUN tuvo un 10% de cuota de mercado) y 

una de las mayores consultoras de sistemas de información. 
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12.  Nadie te va a cortar el acceso a Internet 

Fecha: 29 de marzo de 2009 

El 24 de septiembre de 2008, el parlamento europeo aprobó 

el  paquete  de  medidas  para  las  telecomunicaciones  que 

incluían  las  famosas  enmiendas  torpedo  propuestas  por  el 

eurodiputado  conservador  inglés  Malcolm  Harbour.  Sin 

embargo,  las  medidas  inicialmente  propuestas  por  Harbour 

(H1, H2 y H3) fueron aprobadas parcialmente ya que las más 

duras  cayeron  en  votaciones  preliminares  y  finalmente  se 

decidió que las operadoras en cooperación con los gobiernos 

podrían  avisar  a  los  usuarios  sobre  descargas  y/o  acciones 

ilegales,  pero  sin  l egar  a  cortar  el  acceso  a  Internet.  Las 

medidas no especificaban de qué manera había que avisar al usuario. 

De  todas  maneras  ha  habido  países  que  han  ido  desarrollando  leyes  e  iniciativas 

propias  en  la  lucha  contra  la  piratería  como  el  caso  de  Francia  y  su  ley  Hadopi  que 

estaba barajando la posibilidad de cortar el acceso a Internet a los usuarios que fueran 

reincidentes  con  descargas  juzgadas  con  ilegales.  En  el  caso  de  Gran  Bretaña  por 

ejemplo, la ley tiene previsto avisar como primera medida a los usuarios, para cortar la 

conexión  temporalmente  en  caso  de  reincidencias  y  hacerlo  definitivamente  de  por 

vida si hubiese una tercera vez. Las operadoras estarían obligadas por ley a cortar las 

conexiones bajo amenaza de fuertes multas. 

Esta  semana,  el  parlamento  europeo  se  ha  pronunciado  sobre  estas  medidas.  El 

informe  del  socialista  griego  Stavros  Lambrindis  afirma  que  “los  gobiernos  o  las 

empresas  privadas  no  deben  recurrir  a  la  denegación  de  dicho  acceso  como  medio 

para  imponer  sanciones”.  Lo  cierto  es  que  el  parlamento  europeo  no  obliga, 

simplemente  se  ha  elaborado  un  informe  donde  se  habla  de  la  seguridad  y  la 

protección  de  las  libertades  individuales  en  Internet  a  la  vez  que  se  advierte  de  las 

malas consecuencias que tendría deconectar a los usuarios de Internet que según el 

parlamento europeo es el nuevo “analfabetismo del siglo XXI”. La inmensa mayoría de 

los eurodiputados (485 a favor contra 25 en contra) coinciden en que las garantías de 

acceso a Internet para los ciudadanos es equivalente a la garantía de escolarización. 

De  todas  formas  hay  muchos  intereses  creados  detrás  de  estas  medidas.  Por  una 

parte  las  discográficas  y  demás  propietarios  de  contenidos  quieren  convertir  a  las 

operadoras en policías de los usuarios. Las operadoras no están dispuestas a asumir 

este papel y hay casos, como el de las operadoras británicas agrupadas en el ISPA , 

que  han  declarado  que  no  piensan  ejercer  como  tal  ya  que  se  consideran  “meros 

conductores” y bastante tienen con proporcionar un servicio estable y de calidad como 

para ponerse a ver qué estan haciendo los usuarios, por no hablar de los problemas 

legales de ataque a la intimidad de los usuarios que ello implicaría. 

Por  otra  parte  está  pendiente  la  declaración  ACTA  (Anti-Counterfeiting  Trade 

Agreement  –  Acuerdo  Antifalsificación  para  el  Comercio)  emitido  por  el  G8  en  julio 

pasado  donde  se  instaba  a  la  aceleración  de  las  negociaciones  para  establecer  un 

marco  mundial  de  control  de  contenidos  en  menos  de  seis  meses  basado  en  la 
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colaboración de los proveedores de contenidos y los poseedores de derechos, que de 

momento no ha l egado a nada concreto. 

En  mi  opinión  la  puesta  en  práctica  de  cortes  del  acceso  a  Internet  para  usuarios 

europeos nunca se va a l evar a cabo porque, aunque existen fuertes presiones de las 

discográficas y demás poseedores de derechos, a las operadoras sencil amente no les 

interesa por varias razones: 

Uno  de  los  principales  argumentos  que  justifican  los  grandes  caudales  que  se 

contratan  en  la  actualidad  tiene  que  ver  con  la  utilización  de  los  servicios  P2P.  Otra 

cosa será cuando la televisión de alta definición se convierta en algo cotidiano a través 

de  Internet,  y  los  servicios  de  streaming  adquieran  el  protagonismo  que  hoy  en  día 

empiezan  a  tener  tímidamente  a  través  de  servicios  como  YouTube  que  implica 

utilizaciones muy puntuales de caudales no muy altos. También convendría considerar 

en este punto el alza que en unos años tendrán los mundos virtuales tipo SecondLife 

que  también  traerán  sus  propias  demandas  de  ancho  de  banda  que  hoy  día  ni  son 

importantes ni condicionan a los usuarios a contratar más o menos caudal. 

Técnicamente no es un tema sencil o el control de las descargas P2P, porque supone 

realizar  filtros  masivos  de  contenidos  sobre  puertos  y  protocolos  cada  vez  más 

complicados.  No  se  trata  de  controlar  a  unos  cuantos  usuarios  que  utilizan  una 

aplicación muy concreta, se trata de controlar a mil ones de usuarios que utilizan una 

infinita  variedad  de  aplicaciones  pensadas  en  muchos  casos  para  ocultarse  a  los 

controles como ocurre con los sistemas de ofuscación que utilizan herramientas como 

Emule. 

En  definitiva,  a  día  de  hoy  las  operadoras  tienen  la  sartén  por  el  mando  y  no  van  a 

ceder  porque  no  les  interesa.  Los  gobiernos  no  van  a  tener  mucha  capacidad  de 

presión porque supone poner en marcha medidas muy antipopulares (no está el horno 

para bol os con los tiempos que corren) y son conscientes de que los controles sobre 

las operadoras, incluso con la ayuda de los usuarios, como ocurre en la actualidad con 

las calidades de los servicios de acceso a Internet, son extremadamente complicados. 

Además  la  Unión  Europea,  entre  otros  organismos,  se  opone  ya  tácitamente  a  esta 

medida desde esta semana. 

Los  propietarios  de  derechos  de  contenidos  (la  SGAE  española,  SACEM  francesa, 

PRS  inglesa,  RIAA  americana,  etc)  se  empienzan  a  quedar  solos  en  esta  lucha.  Su 

reacción  no  puede  venir  a  través  del  control  de  los  servicios  de  descarga  porque, 

como decía Mike Oldfield, es como ponerse a mirar al mar y decirle que se esté quieto. 

Su  reacción  tiene  que  venir  por  la  construcción  de  nuevos  modelos  de  negocio 

apartados del sistema actual que se basa en vender para poseer y más cercanos a la 

realidad de consumo que ha impuesto Internet y las nuevas tecnologías. 
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13.  NDSi, la nueva consola portátil de Nintendo 

Fecha: 5 de abril de 2009 

Nintendo  se  ha  acostumbrado  a  que 

todas las cosas en temas de consolas le 

salgan bastante bien. La nueva consola 

NDSi salió en Europa el pasado Viernes 

3  de  abril,  y  si  todo  va  como  parece  y 

sigue  la  tendencia  de  países  donde  ya 

salió  como  Japón,  volverá  a  batir  los 

records que ya batió la NDS lite. 

A grandes rasgos, las características de 

la nueva consola son las siguientes (vía Dooders): 

  Las  pantallas  serán  más  amplias  respecto  a  las  del  NDS  lite,  pues  ahora 

mediran 3.25 pulgadas de las 3.0 que median. 

  Tendrá 5 opciones para el contraste de las pantallas. 

  Contará  con  dos  camarás  fotograficas,  una  exterior  con  3.0  Megapíxeles  de 

resolución y una interna de 0.3 Megapíxeles. 

  La  Fotos  tomadas  a  través  del  DSi  podrán  ser  editadas  y  distorsionadas 

mediante el mismo. 

  Será capaz de reproducir música en formato AAC. 

  No cuenta con Ranura para cartuchos de GBA. 

  Tendrá  una  ranura  para  tarjetas  SD  (ScanDisk)  donde  se  almacenarán  las 

fotos tomadas y la música a reproducir. 

  Estará disponible en dos colores: negro y blanco. 

  Se  podrá  descargar  un  Navegador Web  y  un  programa  parecido  al  Pictochat 

l amado Moving Memo de manera gratuita. 

  Es un 12% más pequeño que el NDS lite y pesará 4 gramos menos (214 g). 

  La batería tendrá menos vida que la del NDS lite, pero se cargará totalmente 

en 2 horas y media, media hora menos que la NDS lite. 

  Se podrán descargar juegos de internet por medio de Wi  Points, se dice que la 

primera  vez  que  se  conecte  la  consola  a  Internet  se  recibirán  1000  puntos 

gratis. 

La NDS ya sorprendió al mundo por su impresionante volumen de ventas siendo una 

consola  limitada  en  comparación  a  la  PSP  de  Sony.  En  Japón,  hay  una  DS  en  7  de 

cada 10 familias, y numerosos colegios la están utilizando ya en sus clases. Mirando 

las cifras de ventas de la semana pasada (fuente  Media Create), aunque la cosa ha 

bajado en el primer trimestre, la DSi ya gana en ventas (57.000 unidades semanales) 

a  la  PSP  (54.000  unidades  semanales),  y  está  muy  por  encima  de  la  DS  (8.000 

unidades  semanales).  Estas  cifras  no  tienen  nada  que  ver  con  el  lanzamiento  en 

noviembre donde acumuló ventas de entre 100.000 a 150.000 unidades semanales. 

En este sentido la estrategia de Nintendo ha sido mucho más acertada en mi opinión 

que la de Sony con la PSP y eso le está dando unos excelentes resultados en ventas. 

La razón está en que Sony piensa en la PSP como una extensión de la PS2 tratando 


___



   

 

~ 38 ~ 

de desplazar los juegos de éxito de la PS2 a la PSP. El problema está en que la PSP 

es  una  consola  demasiado  pequeña  para  determinado  tipo  de  juegos  que  son  casi 

injugables si los sacas de una pantalla de televisión, como ocurre particularmente con 

los  juegos  deportivos  y  los  bélicos.  Nintendo  en  cambio  ha  optado  por  una  línea 

completamente diferente de juegos adaptados a las características de la portabilidad 

como  es  el  caso  de  los  juegos  de  cocina,  brain  training,  idiomas  o  los  arcade.  El 

público y las empresas han aceptado mejor esta segunda opción y la prueba está en 

que  es  la  concola  más  vendida  del  mundo  y  la  que  cuenta  con  mayor  número  de 

juegos y aplicaciones. Por tanto todo parece indicar que Nintendo volverá a obtener un 

gran éxito con esta nueva consola. Como mayor, y tal vez único pero que le podemos 

encontrar a la nueva consola de Nintendo es que se ha suprimido el puerto GBA que 

permitía  jugar  a  títulos  de  Game  Boy  Advance.  Esto  puede  echar  atrás  a  algunos 

usuarios  que prefieran seguir con la vieja NDS lite, pero será un duelo entre hermanos 

con un único ganador que volverá a ser Nintendo. Sony de momento aunque consigue 

seguir el ritmo, va siempre por detrás y va a ir perdiendo cotas de mercado. 
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14.  Las tecnologías de la Semana Santa 

Fecha: 12 de abril de 2009 

La  Semana  Santa  es  una  época  del  año  apegada  a 

la  tradición,  donde  la  tecnología  no  es  ni  siquiera 

importante,  tan  solo  conveniente.  En  cualquier  caso, 

las  nuevas  tecnologías,  aunque  introducidas  de 

forma bastante discreta y respetando la tradición, han 

ido  penetrando  poco  a  poco  en  el  mundo  de  la 

Semana  Santa  hasta  convertirse  en  un  elemento  de 

apoyo importante en la actualidad para las cofradías, 

que no para el público, que todavía no las utilizan con 

demasiada  intensidad,  probablemente  por  la 

limitación  que  da  la  movilidad  unido  a  lo  poco 

preparados  que  están  todavía  la  mayoría  de  los 

teléfonos  móviles  para  acceder  a  muchas  de  las 

aplicaciones que se proporcionan a través de la web o más recientemente del móvil. 

A nivel de cofradías podemos destacar varios elementos que se han ido incorporando 

en los últimos años y que se dan en la mayoría de las hermandades: la utilización de 

GPS  en  los  pasos,  en  la  Cruz  de  Guía  o  en  ambos  se  encuentra  cada  vez  más 

generalizada. Estos dispositivos GPS transmiten la posición de la cofradía en tiempo 

real  a  los  centros  de  coordinación  local  que  de  esta  manera  pueden  controlar  la 

situación  de  todas  las  hermandades,  visionarlas  en  mapas  interactivos  y  proorcionar 

esta  información  al  público,  como  ha  ocurrido  de  manera  generalizada  esta  año  en 

Málaga, en Sevilla o en Zaragoza (estas dos a nivel web de momento). Hay empresas 

que  han  contribuido  especialmente  como  es  el  caso  de  Orange  con  sus  dispositivos 

GPS para Cruz de Guía o Vodafone con la donación de teléfonos “push to talk” a las 

cofradías sevillanas. Por no hablar de los temas meteorológicos (los más importantes 

cuando se presentan) que cada año se van perfeccionando, como ha pasado este año 

con  el  envío  de  SMS  regulares  a  las  cofradías  que  lo  han  solicitado  por  parte  de 

AEMET. 

A  nivel  del  público  en  general,  están  los  tradicionales  itinerarios,  que  se  han  ido 

perfeccionando  con  el  tiempo  hasta  obtener  buenos  productos  como  este  interactivo 

de Cajasol que reproduce la situación futura de las cofrafías en función de la hora del 

día,  accesible  también  a  través  de móvil.  El  Ayuntamiento  de  Sevil a  ha  ido  un  poco 

más  lejos  este  año  mediante  la  incorporación  de  la  aplicación  GES  de  Tooio,  que 

permite  realizar  el  seguimiento  en  tiempo  real  desde  el  móvil  a  la  vez  que  funciona 

como una red social que permite intercambio de comentarios, fotografías, etc. 

Adicionalmente, hay servicios que se han ido consolidando en los últimos años y que 

cada  vez  son  más  utilizados  como  el  streaming  y  los  servicios  de  video  en  tiempo 

diferido que permiten en la actualidad seguir por radio y televisión una parte importante 

de  los  recorridos  desde  todo  el  mundo,  y  sobre  todo  permiten  recuperar  imágenes, 

videos  y  narraciones  de  los  acontecimientos  más  importantes,  como  ocurre  con  los 

servicios  que  ofrece  Canal  Sur,  Andalucía24horas  o  las  retransmisiones  de  eventos 
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importantes como es la caso de “la madrugá” sevil ana que retransmite todo los años 

Onda Cero. 

En  cualquier  caso  queda  bastante  aún  por  incorporar  en  este  complicado  equilibrio 

entre tradición y tecnología. La información de cara al público probablemente va a ser 

más dependiente del propio público que de los servicios que se vayan prestando, que 

en la actualidad van muy por delante de lo que utiliza el ciudadano de a pie en general. 

En la parte de las cofradías, la coordinación interna entre los diferentes pasos/tronos, 

tramos  de  nazarenos,  etc,  le  queda  bastante  por  avanzar  ya  que  de  momento  la 

coordinación se limita sobre todo a la cabecera (Cruz de Guía) pero no es habitual que 

vaya  mucho  más  allá  de  esto  por  lo  que  internamente  es  habitual  que  se  produzca 

falta  de  coordinación,  que  no  haya  disitribución  homogénea  en  los  tramos  y  que  los 

avisos  y  rectificaciones  se  improvisen  con  carreras  o  walkies  entre  los  diputados  de 

orden  como  mucho,  pero  por  otra  parte,  ¿a  quién  le  interesa  tanta  gestión  y 

coordinación? … 
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15.  ¿Y si González Sinde 

Fecha: 19 de abril de 2009 

El nombramiento que más eco ha tenido en Internet de 

la  remodelación  del  gobierno  realizada  la  semana 

pasada  ha  sido  el  de  Angeles  González  Sinde  como 

Ministra  de  Cultura.  La  masiva  protesta  que  se  ha 

montado  en  toda  la  red  española  que  incluye  la 

recusación  por  parte  de  la  Asociación  de  Internautas 

me ha recordado a la película ¿Quién engañó a Roger 

Rabbit?  cuando  la  protagonista  Jessica  Rabbit  decía 

“Yo  no  soy  mala,  es  que  me  han  dibujado  así“. 

González  Sinde  tiempo  atrás  y  en  defensa  de  la 

industria  cinematográfica  declaró  con  cierta  lógica  y  algo  de  exageración  que  había 

que  acabar  con  las  redes  P2P,  que  los  anchos  de  bandas  de  megas  sólo  se 

justificaban por el tema de las descargas, etc, lo que también con bastante lógica ha 

puesto  en  pie  a  una  buena  parte  de  la  comunidad  de  internautas  cuando  ha  sido 

nombrada ministra. 

Desde luego las declaraciones de la ministra, cuando todavía no lo era, sobre el tema 

de  los  anchos  de  banda  y  la  utilización  para  las  descargas  no  contemplaban  las 

enormes posibilidades que tiene en la actualidad Internet y las necesidades de ancho 

de  banda  que  serán  crecientes  e  imparables  no  por  las  descargas  P2P  sino  por  la 

incorporación  de  nuevos  servicios  como  ya  postuló  gente  como  Jakob  Nielsen.  Por 

poner algún ejemplo pensemos en los sistemas de streaming, la televisión a través de 

Internet, descargas directas, voz ip, juegos online, videoconferencias, SaaS, y muchos 

más. De hecho hay servicios que en la actualidad no se pueden prestar por la falta de 

ancho  de  banda  como  la  televisión  de  alta  definición,  que  requiere  de  anchos  de 

banda superiores a los que proporciona en la actualidad ADSL2+ que sólo se podrán 

conseguir con FTTH o LTE. 

Sin  embargo  no  creo  que  haya  mucha  gente  a  quien  le  quepa  duda  que  el  modelo 

actual  de  descargas  de  contenidos  protegidos,  aunque  no  es  delito  y  difícilmente 

podría  constituir  una  infracción  civil,  no  se  sostenible  a  medio  plazo.  Y  digo  a medio 

plazo, porque a día de hoy sólo el 40% de la población española utiliza con soltura la 

red y no son muchos más de 8 mil ones los españoles que utilizan sistemas P2P. Pero 

este  porcentaje  va  en  aumento,  y  se  situará  en  niveles  del  80%  de  la  población  en 

pocos años. ¿Qué pasará entonces con la industria de contenidos? 

Creo  que  la  ministra  tiene  que  buscar  el  desarrollo  de  un  modelo  sostenible  entre 

industria de contenidos e internautas, y ella será la primera interesada en l egar a un 

equilibrio  de  este  tipo  y  es  de  esperar  que  esto  se  produzca  sin  favoritismos  y 

pensando en el beneficio de todos. Como de momento no ha pasado ni un mes, y las 

únicas declaraciones de la ministra han sido de reconocimiento del valor de Internet y 

de su intención de potenciarlo, yo creo que habría que dar un margen para ver como 

se desarrollan los acontecimientos. 
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16.  Pues va a ser que Oracle 

Fecha: 26 de abril de 2009 

Si  hace  unas  semanas  afirmaba  con  cierta 

seguridad  y  convencimiento  que  IBM,  me  he 

equivocado  y  al  final  SUN  se  va  a  vender   pero  el 

comprador 

será  Oracle 

(si 

las  entidades 

antimonopolio  lo  permiten  que  parece  que  sí),  lo 

que supone un giro importante y hasta cierto punto 

inesperado  en  el  proceso  inevitable  de  venta  de 

SUN. Entiendo que los 7.400 mil ones de dolares (4.320 de ellos en efectivo y el resto 

por la deuda de SUN) que ha puesto encima de la mesa Oracle han pesado bastante 

en esta decisión. 

¿Qué va a hacer ahora IBM? Con el riesgo que conl evan estas predicciones, yo creo 

que  comprar  Red  Hat  porque  es  la  única  carta  de  la  baraja  que  puede  aspirar  a 

sustituir a SUN, y puede solucionar alguna de las carencias actuales de IBM, aunque 

eso ya lo veremos porque en varias ocasiones el CEO de Red Hat, Matthew Szulik, ha 

manifestado  que  quieren  ser  la  “Suiza”  del  software  y  tener  buenas  relaciones  con 

todos los fabricantes. 

Lo  que  es  interesante  ahora  es  analizar  las  consecuencias  que  puede  tener  esta 

compra.  Empezemos  por  las  malas:  los  más  optimistas  hablan  de  5.000  despidos, 

pero tal como está el panorama la cifra podría ser bastante superior. Aunque soy de la 

opinión que esta compra es mucho más beneficiosa para los empleados de SUN que 

la de IBM, porque en este caso hay áreas de conocimiento que son propias de SUN 

que Oracle va a tener que impulsar necesariamente y donde no tiene gente preparada, 

como es el caso del sistema operativo; y esto no erá así en prácticamente ningún caso 

con el tema de IBM. 

Por otra parte, Larry El ison, CEO de Oracle, pasa a convertirse en el gran gurú de los 

sistemas de información a nivel mundial. Sus posibilidades van a ser inmensas. Podrá 

hacer más que de gran gurú, prácticamente de Dios tal como comenta en su biografía 

donde se dice que la única diferencia entre Larry El ison y Dios es que Dios no piensa 

que él es Larry El ison. Anécdotas aparte, Oracle va a utilizar sobre todo estas cinco 

cosas de SUN: MySQL, la gama de servidores, Java, OpenSolaris y la virtualización: 

Que  el  dueño  de  la  base  de  datos  propietaria  casi  estándar  a  nivel  mundial  consiga 

hacerse con la base de datos libre más extendida tiene consecuencias que creo que 

no hace falta explicar. No nos debería extrañar ver desaparecer la marca MySQL en 

poco  tiempo  para  que  todo  el  mundo,  propietario  y  libre  pase  a  estar  dominado  por 

Oracle. Por otra parte este puede ser el principal argumento para que las autoridades 

antimonopolio se opongan a la fusión aunque todo parece indicar que va a haber luz 

verde. 


___



   

 

~ 43 ~ 

El tema del hardware puede ser decisivo para Oracle, que con las compras anteriores 

(JD  Edwards,  BEA,  Siebel,  …)  y  esta  nueva,  podría  ser  capaz  de  hacer  equipos 

baratos  con  todo  incluido,  lo  que  les  puede  complicar  un  poco  la  existencia  a  HP, 

DELL  o  la  propia  IBM.  Pensemos  que  desde  que  compró  Peoplesoft  por  10.300 

mil ones  de  dólares  en  diciembre  de  2004  ha  comprado  ya  una  cincuentena  de 

empresas, por lo que la estrategia la tiene bastante armada. 

El  tema  de  Java  siempre  es  interesante.  A  nivel  monetario  no  aportará  mucho 

(tampoco  le  hace  falta  a  Oracle),  pero  su  criticidad  a  nivel  de  dispositivos  móviles  y 

aplicaciones web lo hace estratégico. 

Por  otra  parte  está  el  tema  de  OpenSolaris,  que  convierte  a  Oracle  casi  de  forma 

automática  en  una  de  las  marcas  más  importantes  del  mundo  en  software  libre  a  la 

vez  que  completa  el  puzzle  que  le  permitirá  sacar  al  mercado  estaciones 

preconfiguradas de bajo costo. 

Por  último,  pero  posiblemente  el  tema  más  importante,  está  la  virtualización.  La 

solución  xVM  de  SUN.  La  virtualización  es  imprescindible  en  las  soluciones 

paquetizadas  que  se  van  a  ofrecer  en  los  próximos  años  y  Oracle  no  está  bien 

posicionada en estos momentos. 

¿La  próxima  compra  de  Oracle?  …  que  nadie  le  pierda  la  vista  a  Cisco,  que  es  lo 

único  que  le  falta  a  Larry  para  ofrecer  centros  de  datos  “paquetizados”,  aunque  con 

una  capitalización  que  es  unas  30  veces  la  de  SUN  el  tema  puede  estar  bastante 

complicado. 

 

 


___



   

 

~ 44 ~ 

17.  La gripe porcina 

Fecha: 3 de mayo de 2009 

La  noticia  de  la  semana  y  seguro  que  una  de  las  

noticias  del  año  ha  sido  la  de  la  gripe  porcina, 

influenza  o  swine  flu.  Internet  no  se  ha  quedado 

inmune  a  la  misma  y  la  red  se  ha  inundado  en  muy 

poco  tiempo  con  miles  de  páginas  de  información, 

teorías,  soluciones  milagrosas,  etc,  sobre  esta 

enfermedad. 

De  todas  las  iniciativas  creo  que  la  de  Google.  La 

semana pasada activó rastreadores de búsqueda de 

gripe  porcina  basándose  en  la  teoría  de  que  las 

personas  contagiadas  o  en  sospecha  buscan  compulsivamente  información  sobre  la 

enfermedad.  El  resultado  son  mapas  y  estadísticas  que  dan  muestra  de  los  países 

más afectados a través de Google Flu Trends (versión de expansión de la enfermedad 

con Google Maps). En este blog se puede seguir la evolución. También destacaría la 

página  especial  que  ha  habilitado  la  versión  inglesa  de  la  Wikipedia,  con  números 

sobre afectados en todo el mundo en tiempo real. 

A  nivel  oficial  la  mayoría  de  la  información  se  está  proporcionando  por  Internet 

prácticamente en tiempo real. Tenemos los casos de las notas de prensa del Ministerio 

de  Sanidad,  seguimiento  en  Europa,  Organización  Mundial  de  la  Salud,  el  web 

específico  del  gobierno  mexicano,  etc.  No  faltan  las  noticias  en  menéame,  que  van 

desde las más pesimistas hasta las que reducen la enfermedad a una simple gripe. 

Según  la  consultora  Nielsen,  es  España  en  los  últimos  días  se  han  escrito  más  de 

1.600 posts en blogs que hacen referencia a la gripe porcina, con miles de búsquedas 

en  Google,  se  han  abierto  numerosos  grupos  de  seguimiento  de  la  enfermedad  en 

Facebook (los tres principales en castellano cuentan ya con más de 2.000 miembros), 

y en twitter el impacto ya va siendo importante (seguimiento en twitter). 

No falta la gente que quiere sacar tajada del asunto y la red se ha inundado de spam 

con cabeceras como “Primera víctima estadounidense de gripe porcina”, “estadísticas 

de  gripe  porcina  en  EE.UU”,  “gripe  porcina  en  todo  el  mundo”,   “gripe  porcina  en 

Hollywood”  o  “Madonna”  que  se  ha  convertido  en  uno  de  los  más  populares.  Estos 

mensajes  incluyen  diferentes  tipos  de  ataques  y  enlaces  a  páginas  webs  de  dudosa 

reputación donde se ofrece la venta de medicamentos como Tamiflu (aparentemente). 

McAffee estima que el 2% de los mensajes que circulan por Internet tienen ya como 

objeto la gripe porcina, y que este porcentaje va en aumento. 

Y  por  supuesto  ha  habido  una  auténtica  invasión  de  blogs,  algunos  realmente 

interesantes. Aquí dejó algunos: 

  El blog de Javier Casal.- Mucha información con mapa incluido de la expansión 

de la gripe. 
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  Información  pública  sobre  la  gripe  A.-  Seguimiento  de  la  evolución  en  todo  el 

mundo 

  White Blog.- De contenido crítico sobre la enfermedad y su planteamiento. 

  HV.- Con mapas y videos. 

  Que esto, que el otro.- Tiene un especial dedicado a influenza. 

  Veratect.-  Cuenta  en  twitter  de  esta  empresa  con  seguimiento  detallado  y  en 

tiempo real de la enfermedad. 

  Vivir México.- Noticias desde la zona cero. 
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18.  Análisis de las copias pirata de Windows 7 

Fecha: 10 de mayo de 2009 

Desde antes de que el martes pasado se lanzara la RC (Release 

Candidate  –  Versión  Candidata)  oficial  de  Windows  7  que  se 

puede descargar e instalar de forma gratuita desde el website de 

Microsoft,  no  han  parado  de  aparecer  por  la  red  numerosas 

copias pirata de Windows 7 que son mucho más peligrosas de lo 

que pudiéramos sospechar en un principio. 

En palabras de Joe Wil iams, Director General de Microsoft: “Durante los últimos días, 

hemos  sabido  que  existen  distibuciones  clandestinas  de  Windows  7  destinadas  a 

infectar el PC del cliente con virus”. El peligro que entrañan estas copias pirtata radica 

más  en  el  codigo  que  se  autoinstala  que  en  las  funcionalidades  que  pueda 

proporcionar  en  sí,  ya  que  aunque  estas  no  se  ven  limitadas  en  la  mayoría  de  los 

casos, el usuario se autoinfecta al instalarlas sin saberlo. 

Las  distribuciones  de  Windows  infectadas  son  por  regla  general  las  copias  del 

Windows  7  RC  (Release  Candidate)  que  se  descarga  vía  Torrent.  El  fichero 

descargado contiene un troyano embebido en el fichero setpup.exe que se autoextrae 

generando  dos  ficheros:  setup.exe  y  codec.exe.  El  troyano  está  en  el  fichero 

codec.exe. En comentarios de algunos foros se ha identificado al troyano como Falder, 

un  scareware  que  nos  informa  de  que  tenemos  virus  en  el  equipo  y  nos  sugiere  la 

descarga  de  un  falso  antivirus  que  se  instala  en  el  PC  escondiéndose  mediante  un 

rootkit  de  productos  antivirus  reales,  permitiendo  el  manejo  remoto  del  PC  por  parte 

del intruso. Falder es complicado de eliminar como se puede ver aquí. 

Conviene  destacar  por  otra  parte,  que  Windows  7  y  las  nuevas  actualizaciones  de 

Vista,  han  cambiado  el  sistema  antipiratería  anterior  de  Microsoft  (WGA  –  Windows 

Genuine  Advantage)  por  un  nuevo  sistema  denominado  WAT  (Windows  Activation 

Technologies) que a grandes rasgos dejará un margen de 30 días a  los usuarios en 

los  que  detecte  copias  ilegales  del  sistema  opeartivo,  tras  lo  cual  empezará  a 

desactivar  funcionalidades  del  sistema  operativo  como  Aero  Glass,  ReadyBoot  o 

BitLocker.  Microsoft  espera  disminuir  el  número  de  copias  piratas  del  sistema 

operativo, que se estima en la actualidad en 1/3 del total de las que funcionan en PCs 

en  todo  el  mundo.  Esta  nueva  versión,  según  declaraciones  de  Microsoft,  tiene  en 

consideración  demandas  de  los  usuarios  como  la  activación  de  las  imagenes 

virtualizadas del sistema operativo o la activación de volúmenes para varios sistemas 

operativos, que no habían sido tenidas en cuenta por su predecesor WGA. 

No  obstante  todo  lo  anterior,  quien  quiera  descargar  la  última  RC  de  Windows  7  lo 

puede  hacer  de  forma  segura  desde  aquí,  y  precisará  de  un  PC  con  estos 

requerimientos mínimos: 

  1 GHz processor (32- o 64-bits) 

  1 GB de RAM (32-bit); 2 GB de RAM (64-bit) 

  16 GB de espacio en el disco durao (32-bit); 20 GB de espacio en el disco duro 

(64-bit) 

  Dispositivo DirectX 9 de gráficos con WDDM 1.0 o superior. 
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Por cierto que entre las curiosidades de este nuevo sistema operativo, yo destacaría el 

modo  XP,  que  instala  una  máquina  virtual  XP  con  todos  los  requisitos,  licencia 

incluida, y que se puede descargar desde aquí y permite funcionar como si tuviéramos 

instalado  el  sistema  operativo  XP.  Lo  curioso  de  esto  es  que  existe  modo  XP  y  no 

exista modo Vista. 
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19.  ¿Porqué la Unión Europea 

Fecha: 17 de mayo de 2009 

Esta semana se ha producido la noticia de que la Unión 

Europea. Esta multa es una de las mayores impuesta en 

toda  su  historia  por  la  Unión  Europea.  La  multa  no  es 

definitiva,  de  hecho  Paul  Otellini,  CEO  de  Intel,  ha 

anunciado que recurrirán. 

El  origen  de  la  multa  tiene  que  ver  con  las  prácticas 

monolopolíticas  de  Intel  en  Europa  denunciadas  por  su 

máximo rival en todo el mundo AMD (Advance Micro Devices Inc). El problema es que 

esta  denuncia  se  produjo  hace  ya  unos  10  años,  que  ya  se  habían  producido  fallos 

semejantes  por  parte  de  la  Japan  Fair  Trade  Commission  (JFTC)  en  2005  y  de  la 

Korea Fair Trade Commission (KFTC) en 2008, y que a Intel no le importa mucho esta 

situación,  es  más,  no  le  va  a  importar  pagarla  si  es  que  finalmente  l ega  a  hacerlo, 

porque  los  beneficios  de  sus  prácticas  son mucho  mayores,  aunque  en  este  caso  la 

multa es muy superior a la del caso coreano (documento del fallo) donde sólo l egó a 

los 25 mil ones de dólares  (en el caso de Japón ni siquiera l egó a apelar). 

El  motivo  de  la  multa  han  sido  los  descuentos  que  Intel  realizó  a  varios  fabricantes 

durante  el  período  2002  a  2007  condicionados  a  que  compraran  más  procesadores 

Intel  que  AMD  o  a  que  simplemente  no  compraran  procesadores  AMD.  La  Unión 

Europea  reconoce  esta  acción  como  penalizable  cuando  la  ejerce  una  marca 

dominante como es el caso de Intel en el mundo de los procesadores, por lo que ha 

aplicado la multa considerando el número de unidades que se han podido vender bajo 

esta premisa, y el perjuicio que se ha podido originar a la propia AMD. La única parte 

de la multa que tal vez preocupe a Intel, es que su argumento podría ayudar a AMD en 

el juicio que tiene contra Intel el próximo mes de marzo en Delaware por conflictos de 

este tipo en el mercado americano. 

AMD,  en  espera  del  decisivo  juicio  de  Delaware  (la  parte  preliminar  se  puede 

descargar aquí), a celebrar en la primavera del 2010, se mostraron satisfechos de la 

noticia  que  en  su  opinión favorecerá  al mercado:“Gracias  a  este fallo,  la  industria  se 

beneficiará  con  el  fin  de  una  política  de  fijación  de  precios  inflada  e  impuesta  por  el 

monopolio de Intel y los consumidores disfrutarán de más opciones, más valor y más 

innovación” declaró Dirk Meyer presidente y director ejecutivo de AMD. 

Como comentaba anteriormente, a los accionistas de Intel les da exactamente igual la 

multa (en el gráfico de cotización de esta semana se puede ver la repercusión nula de 

la  noticia  en  la  cotización),  y  están  mucho  más  preocupados  de  los  programas  de 

recorte  de  costes,  aumento  de  márgenes  y  control  de  inventarios  que  en  la  propia 

multa,  que  ha  tenido  poco  repercusión.  Pensemos  que  estamos  hablando  de  una 

empresa  que  el  año  pasado  facturó  38.000  mil ones  de  dólares,  y  que  tiene  una 

capitalización  bursátil  de  85.000  mil ones,  una  de  las  mayores.  De  hecho,  en  una 

rueda de prensa que dió Paul Otellini justo antes de que se hiciera pública la multa el 

pasado  martes  y  cuando  los  rumores  se  hacían  muy  insistentes,  apenas  si  hubo 
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comentarios por su parte y sí mucho enfasis sobre los 10.000 millones de dólares que 

Intel tiene en la caja en este momento. 
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20.  ¿Se acabará realmente el SPAM 

Fecha: 24 de mayo de 2009 

El  gobierno  ha  aprobado  esta  semana  el 

proyecto de ley que teóricamente acabará con la 

avalancha  de  l amadas  telefónicas  inútiles  que 

sufrimos  en  la  actualidad.El  denominado  SPAM 

telefónico  por  analogía  con  el  de  correo 

electrónico  que  popularizaron  los  Monty  Phyton 

a  partir  de  la  carne  enlatada  que  se  consumía 

durante la segunda guerra mundial debería tener los días contados, aunque esto va a 

depender mucho del desarrollo que se haga de la ley. 

La iniciativa del gobierno era una cosa casi obligada ya que el proyecto de ley no hace 

más  que  cumplir  dos  directivas  europeas  de  2005  y  2006  relativa  a  prácticas 

comerciales desleales por un lado  y a publicidad engañosa y publicidad comparativa 

por otro. 

En  concreto  el  anexo  I  de  la  directiva  2005/29/CE  sobre  prácticas  comerciales 

desleales establece una lista negra de 31 prácticas prohibidas. Si vamos a la práctica 

número  26  de  esta  lista  negra  encontramos  el  texto  que  hace  referencia  a  la 

prohibición del spam telefónico: 

26)  Realizar  proposiciones  no  solicitadas  y  persistentes  por 
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21.  Malas percepciones para el futuro de Facebook 

Fecha: 31 de mayo de 2009 

Me ha l amado particularmente la atención esta semana 

el artículo de Mark Lazen en SocialMediaToday sobre la 

estrategia  de  Facebook  (FB)  y  la  estabilidad  de  su 

modelo de negocio en el medio plazo. Aunque el artículo 

es algo sorprendente si pensamos en el éxito indiscutible 

de  Facebook  tiene  argumentos  que  en  mi  opinión  son 

bastante  convincentes  y  da  continuidad  a  algunos 

artículos sobre redes sociales que ya se empezaron a destapar durante 2008 y que no 

presagian un futuro demasiado bueno para Facebook. 

La argumentación central de Lazen sobre la decadencia que puede tener FB en poco 

tiempo radica en que no se puede ser el mejor en todo en un mundo tan especializado 

como  el  de Internet.  Es decir,  no  se  puede  ser mejor que  Fickr  para fotos,  YouTube 

para videos, etc, porque tarde o temprano la especialización de esos sitios terminará 

desbordando  la  capacidad  de  innovación  del  propio  FB  ocupado  en  muchos  más 

frentes.  La  consecuencia  inevitable  con  el  paso  del  tiempo  de  esta  evolución  es  la 

pérdida de valor de un sitio que quiere abarcarlo todo contra unos cuantos que quieren 

ser los mejores en muy pocas cosas. Contra esto un usuario puede argumentar que no 

le  importa  mucho  que  por  ejemplo  Fickr  ofrezca  unas  cuantas  funcionalidades  más 

que FB lo cual es cierto en el corto plazo. Pero en el largo plazo es probable que las 

funcionalidades que ofrezca Flickr con respecto a FB no admita comparación posible y 

entonces  los  internautas,  sobre  todo  los  más  jovenes  que  no  tienen  problemas  para 

saltar de un sitio a otro, no tendrán muchos problemas en tener perfiles en FB y Flickr 

a la vez. 

Otro punto importante a juicio de Lazen está en el tema de las ventas de artículos que 

cada  vez  son  más  abundantes  en  FB.  Lazen  comenta  que  los  amigos  que  siempre 

están tratando de vender cosas no suele hacer demasiados amigos. FB ha prestado 

demasiada importancia a esto en sus nuevos diseños. 

La  nueva  interfaz  de  FB,  muy  criticada  por  muchos  usuarios  por  la  abundancia  de 

cosas inútiles, la inserción masiva de publicidad, los detalles sobre los temas “estrella” 

no solicitados  y  la dificultad para localizar la  información identificada como útil por el 

usuario,  se  considera  más  un  síntoma  del  declive  que  se  está  produciendo  que  una 

causa del mismo. 

Pienso que la guerra de FB por ser el mejor en cada aspecto que tenga que ver con 

redes  sociales,  que  es  hablar  de  muchos  aspectos,  puede  l evarle  a  una  situación 

económica muy difícil si no actúa estratégicamente con habilidad por las velocidades 

de  desarrollo  de  sus  rivales,  mucho  más  especializados  en  las  pocas  cosas  que 

hacen.  Sin  embargo,en  la  guerra  de  redes  sociales  a  la  que  asistiremos  en  los 

próximos  años  FB  parte  en  la  mejor  posición,  apenas  contrariado  en  algunos  países 

por MySpace (no es el caso de España) y mirando de lado al OpenSocial de Google 

como aglutinador de competidores más que como un propio competidor en sí. Si FB 
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establece una buena estrategia de adquisiciones, y tal vez alguna fusión, podría optar 

a  una  especie  de  dominación  del  mundo,  aunque  coincido  en  muchas  cosas  con 

Lazen  en  que  de  momento  el  posicionamiento  estratégico  de  FB  con  sus  último 

movimientos no es el mejor de cara al medio y largo plazo y que sus intenciones de 

dominar el mundo nos recuerdan al ocaso de una que lo intentó como fue AOL. 
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22.  GoogleWave 

Fecha: 7 de junio de 2009 

Esta semana se ha presentado Google, una especie de entorno multifunción enfocado 

a todo tipo de comunicaciones. El producto aún no está disponible, aunque se puede 

realizar  una  suscripción  para  participar  en  encuestas,  algún tipo  de  pruebas,  etc.  De 

hecho, el producto fue especificado por Jens Rasmussen en 2004, pero fue aparcado 

temporalmente mientras Jens se dedicaba a su otra gran creación Google Maps. Hace 

unos  meses  se retomó de  nuevo  la  idea  y  se  liberó  para uso  interno,  aunque  según 

Google, la herramienta está todavía en una etapa bastante temprana de su desarrollo 

y le queda bastante por andar. 

El video que está a continuación ha sido realizado por el equipo de desarrolladores y 

da una idea bastante buena de lo que puede ser esta nueva herramienta de Google. 

(URL Vídeo: http://www.YouTube.com/watch?v=v_UyVmITiYQ ) 

Google Wave se basa en el concepto de onda. Una onda es una conversación entre 

varios  individuos  que  tiene  avances  muy  significativos  con  respecto  a  lo  que 

tradicionalmente  hemos  entendido  como  una  conversación  vía  web.  Las  normas 

básicas de las waves son las siguientes: 

  En  una  wave  los  individuos  van  escribiendo  comentarios,  añadiendo  fotos, 

videos,ficheros,  o  cualquier  otro  elemento  hasta  el  punto  de  poder  añadir 

aplicaciones incrustadas por el simple procedimiento de “drag-and-drop”. 

  Todos  los  individuos  que  están  en  el  wave  pueden  escribir  en  cualquier 

momento  de  una  forma  similar  a  como  se  haría  en  un  chat,  pero  con  la 

diferencia de que lo que se escribe se puede añadir al final de la conversación 

o en un punto intermedio si se quiere hacer alusión a algún tema intermedio. 

  Los  waves  se  pueden  ir  acumulando  (o  borrando)  en  una  interfaz 

proporcionada al efecto de forma que se pueden retomar cuando se quiera y se 

pueden añadir nuevas personas a los waves ya comenzados. 

  Igualmente los waves se pueden editar de la misma forma que se haría con un 

wiki y modificar las conversaciones. 

  Los waves se pueden mantener en una interfaz común o se pueden embeber 

en blogs o webs. 

  Cuando  se  activa  una  conversación  que  tenemos  almacenada  recibimos  un 

aviso indicando que hay nuevo contenido. 

  Los participantes en los waves se representan mediante pequeños iconos, que 

normalmente contendrán la cara del individuo. 

  Se pueden añadir nuevos participantes a un wave. Para ello basta arrastrar el 

icono  de  dicho  participante  de  nuestra  lista  de  contacto  al  wave  en  el  que 

queremos  que  participe.  Automáticamente  recibirá  un  mensaje  invitándole  a 

participar en el wave. 

Wave cuenta igualmente con facilidades de autocorrección e incluso de traducción en 

tiempo real. 
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Todavía  quedan  incógnitas  por  resolver 

como por ejemplo la forma de integrar con 

los  lectores  de  correo  actuales,  sistemas 

de  mensajería,  etc.  No  es  de  esperar  que 

Google  quiera  irrumpir  en  el  mercado  con 

una  herramienta  con  limitaciones  en 

cuanto 

a 

compatibilidad 

con 

las 

herramientas actuales más populares para 

correo  electrónico  al  menos  como  son 

Thunderbird o Outlook. Es de esperar que 

se  puedan  importar  contactos,  recbir  mensajes  de  correo  electrónico  ordinarios  y 

enviarlos, y realizar acciones normales de comunicación. 

Lo que no cabe duda es que las sensaciones de la herramienta son bastante buenas y 

hasta  cierto  punto  la  veo  más  como  una  evolución  de  los  sistemas  de comunicación 

hacia  un  “todo  en  uno”  que  una  revolución  en  sí  ya  que  trata  de  unir  de  una  forma 

amigable y sencil a lo que conocemos hasta el momento dotándolo de funcionalidades 

muy  convenientes  como  la  posibilidad  de  insertar  videos,  fotos,  o  la  posibilidad  de 

retomar conversiones ya iniciadas. 

Aparte  de  esto  Wave  puede  cambiar  muchas  cosas  en  lo  relativo  a  entornos  de 

aprendizaje o redes sociales. A nivel de eLearning, un simple wave puede ser la base 

para  el  desarrollo  de  un  curso  completo  donde  participen  todos  los  alumnos,  con 

inserción  de  contenidos,  desarrollo  de  clases  con  alto  grado  de  interactividad  e 

introducción de bancos de prueba mediante Gadgets (Google va a proporcionar la API 

para  desarrolladores).  Esto  último  es  aplicable  también  para  trabajo  en  grupos  e 

incluso  para  actividades  futuras  donde  puedan  intervenir  con  un  cierto  grado  de 

libertad bots que interactúen con el resto de participantes. 
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23.  Google 

Fecha: 14 de junio de 2009 

Aunque  ya  desde  abril  de  este  año  se  desataron  los 

rumores  sobre  las  intenciones  de  Google,  éstos  se  han 

incrementado  en  el  último  mes  hasta  l egar  a  una 

situación que puede l evar a la compra durante el verano 

de 2009. En realidad más que de una compra podríamos 

hablar de la necesidad que va a tener Google de comprar 

Twitter.  Por  cierto  que  sería  la  segunda  vez  que  Evan 

Wil iams  y  Biz  Stone,  confundadores  de  Twitter,  venden 

algo  a  Google,  ya  que  le  vendieron  blogger  en  el  año 

2003. 

Está  claro  que  Google  va  a  necesitar  cada  vez  más  indexar  la  Internet  con  más 

frecuencia  hasta  l egar  a  la  aspiración  actual  de  obtener  búsquedas  en  tiempo  real. 

Los datos y los usuarios para hacer esas actualizaciones los tiene twitter y difícilmente 

los  va  a  conseguir  Google  de  otra  manera.  Google  además  tiene  que  tomarse  esto 

bastante en serio ante la rápida subida de su ya máximo competidor en las busquedas 

que  no  es  otro  que  Bing  puesto  en  marcha  hace  pocas  semanas  por  Microsoft  con 

algunas funcionalidades probablemente más optimizadas que las de Google como son 

la  búsqueda  de  imágenes  y  las  de  videos  que  los  puedes  reproducir  en  el  propio 

buscador sin necesidad de ir al sitio donde se alberga entre otras facilidades. 

Tanto  Google  como  Twitter  han  probado  ya  suficientemente  que  son  indispensables 

para  encontrar  información  útil  y  más  o  menos  actual,  por  lo  que  la  experiencia  de 

búsqueda  a  la  que  pueden  l evar  de  forma  conjunta  sería  bastante  potente.  Por  otra 

parte, si estamos tendiendo a búsquedas de información en tiempo real, el control del 

spam ha demostrado ser un factor indispensable para buscar lo que es realmente útil y 

dar confianza a los usuarios sobre los resultados de la búsqueda. No cabe duda que 

Google  es  el  buscador que mejor  sabe  discriminar  las  búsquedas  y  dar  relevancia  a 

quien  realmente  lo  tiene,  por  lo  que  sería  de  gran  ayuda  a  Twitter  en  alcanzar  la 

excelencia en los resultados de las búsquedas en tiempo real discriminando el spam 

que en Twitter sigue siendo abundante. 

Todo lo anterior, unido a las ganas de vender de Twitter, actualmente con importantes 

problemas económicos, puede precipitar la venta durante el Verano de 2009. Si esto 

no  se  produce  habrá  que  pensar  en  alguna  reacción  de  Google  con  algo  similar  a 

Twitter, aunque eso lo veo mucho menos probable por la inversión y posibilidades de 

fracaso que tendría esta opción. 
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24.  El  primer  aeropuerto  espacial  se  ha  empezado  a  construir 

esta semana 

Fecha: 21 de junio de 2009 

Este Viernes comenzó en el desierto de Nuevo Méjico la 

construcción  del  primer  aereopuerto  espacial  que  se 

l amará  Spaceport  América  y  que  permitirá  los  vuelos 

espaciales  a  150.000  euros  el  bil ete  a  partir  de  2011. 

Sin  embargo  los  vuelos  espaciale  sse  empezarán  a 

desarrollar  un  año  antes,  en  el  segundo  semestre  de 

2010  desde  el  aereopuerto  de  Mojave,  un  lugar 

provisional hasta que esté disponible el SpacePort América. 

Aunque  todo  partió  de  2001  cuando  el  inteniero  aeronaútico  Burt  Rutan  decidió 

construir el SpaceShip One (SS1), el proyecto tomó tintes comerciales cuando Richard 

Branson (Virgin) decidió entrar en el negocio e invertir 240 mil ones de euros en 2004, 

de los cuáles ya ha recuperado 179 con la lista de 300 turistas espaciales dispuestos a 

pagar  el  bil ete  entre  los  que  se  encuentran  personajes  populares  como  Rubens 

Barrichelo, Victoria Principal, Stephen Hawking o Niki Lauda. 

La  empresa  que  operará  comercialmente  los  primeros  vuelos  espaciales  se  l ama 

Virgin  Galactic,  y  el  avión  encargado  de  todo  esto  es  el  SpaceShip  Two  (SS2)  con 

capacidad para 6 pasajeros y 2 pilotos. 

Realizar  un  vuelo  espacial  de  momento  no  es  muy  similar  a  los  vuelos  aéreos  que 

conocemos. No se puede l egar muy justo al puerto espacial, son necesarios 3 días de 

antelación, tiempo en el que el pasajero se aloja en el Astronaut Hotel y se somete a 

diferentes pruebas médicas y clases de simulación para acostumbrar al cuerpo a las 

sensaciones,  aunque  nadie  es  rechazado  por  condiciones  médicas.  El  día  del 

despegue  la  SS2  va  colgada  literalmente  de  una  nave  mayor,  la  WK2  (WhiteNight 

Two)  que  eleva  la  SS2  hasta  unos  15  km  (la  altura  máxima  de  cualquier  vuelo 

comercial. A partir de ahí la SS2 enciende su único motor que durante 80 segundos la 

eleva a velocidad mach 3 a 110 km de altura, 10 km más del límite establecido para 

considerar  el  vuelo  como  espacial  (a  100  km  de  altura  se  producen  las  auroras 

boreales). La nave permanece durante 90 segundos con una fuerza de gravedad 6GZ 

que se considera gravedad cero. A partir de ahí comienza el descenso a una velocidad 

de  mach  3,5.  Como  datos  significativo  comentar  que  el  vuelo  tripulado  que  mayor 

altura ha alcanzado fue el número 91 desarrollado por el Bell X-15 con 107,96 km el 

22 de agosto de 1968. 

Aunque se va a comenzar con un único vuelo diario (el primer año ya está completo), 

Virgin Galactic quiere l egar a operar dos vuelos diarios con el SS2, lo que generará 

beneficios a partir de finales de 2010. 
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25.  Michael Jackson 

Fecha: 28 de junio de 2009 

La  muerte  el  pasado  jueves  de  Michael  Jackson  ha  batido 

todo  tipo  de  records  en  la  red.  Tal  vez  el  lugar  más 

significativo para verlo sea  Google que a las 3 de la tarde, 

hora americana, tuvo el pico de búsquedas con un registro 

espectacular.  Al  final  del  día,  el  ranking  de  mayores 

búsquedas diarias de Google registró más de la mitad de su 

top100 relativas a Michael Jackson y la búsqueda “Michael 

Jackson die” se interpretó por parte del buscador como una 

especie  de  ataque  de  denegación  de  servicio  por  la 

reiteración de la misma. El sitio tmz.com, el más popular en 

cuanto a cotilleos en Estados Unidos, y autor de la primera noticia que confirmaba su 

muerte experimentó numerosas caídas al no poder soportar el tráfico. La CNN registró 

un incremento del 500% con respecto a su tráfico habitual con 20 mil ones de páginas 

vistas en una sola hora y también tuvo momentos de caída. El caso de Twitter fue muy 

particular  y  no  conocido  antes  al  verse  forzados  a  evitar  el  login  de  los  usuarios 

durante ciertas partes del día y a deshabilitar las búsquedas al registrar búsquedas por 

el  término  “Michael  Jackson”  de  5.000  por  minuto  lo  que  forzó  la  decisión  de  los 

responsables. Al final del día Twitter había registrado más de 250.000 tweets relativos 

a Michael Jackson. Esta concentración de tweets por segundo no se había conocido 

antes  y  el  volumen  fue  comparable  al  registrado  en  las  elecciones  presidenciales 

americanas,  aunque  en  aquel  caso  el  ascenso  se  produjo  más  lentamente.  La 

Wikipedia inglesa registró 500 modificaciones del perfil de Michael Jackson en la hora 

de  mayor  actividad.  Prácticamente  todos  los  sitios  sufrieron  caídas  o  importantes 

congestiones  como  ocurrió  con  AOL  (40  minutos  fuera  de  servicio),  y  otros  muchos 

con  caídas  puntuales  como  fueron  TMZ,  CNN,  Twitter  o  Los  Angeles  Times.  El 

momento de mayor actividad se produjo entre las 14:40 y las 15:15 horas (hora de la 

costa  oeste  americana),  l egándose  a  momentos  donde  9  de  cada  10  usuarios  no 

pudieron cargar las páginas de los webs más visitados. 

Aunque  en  España  las  consecuencias  no  fueron  tan  drásticas,todos  los  medios 

registraron importantes incrementos, por ejemplo me l ama la atención la  repercusión 

de  la  noticia  en  meneame.net.  El  usuario  que  posteó  la  muerte  enlazando  con  TMZ 

tardó 10 minutos en hacer portada con la noticia, y a día de hoy l eva ya más de 8.200 

meneos, convirtiéndose en tres días en la noticia más popular del mes  multiplicando 

por  4  los  meneos  de  la  segunda  y  situándose  apenas  a  2.000  meneos  de  la  más 

popular de todo el año. En la gráfica semanal del tráfico nacional de Espanix se puede 

apreciar el pico justo en la medianoche del pasado jueves. 

Aparte de estos espectaculares aumentos de tráfico, la red se ha inundado también de 

anecdotas como la realizada por diario del Vaticano “L’Osservatore Romano” que rinde 

una especie de homenaje con su artículo “¿Pero habrá muerto de verdad?”,  los más 

de  145.000  mensajes  de  condolencia  que  ya  ha  recibido  la  págines  web  oficial  de 

Michael  Jackson,  las  especulaciones  acerca  de  la  conveniencia  de  su  muerte  como 
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publica LA Times o las especulaciones sobre una muerte fingida (en Internet cabe de 

todo y esta no podía faltar). 
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26.  Los detalles del nuevo Mozilla 

Fecha: 5 de julio de 2009 

La  semana  pasada,  tras  12  meses  de  un  intenso 

esfuerzo,  Mozilla  sacó  la  nueva  versión  del  popular 

navegador  Firefox.  No  se  trata  de  una  versión  más, 

Firefox  3.5  supone  un  importante  cambio  en  toda  la 

estrategia del navegador y lo sitúa a la cabeza de todos 

los  navegadores  de  Internet.  Quien  tenga  instalada 

cualquier  versión  de  Mozil a,  puede  ir  a  la  sección  de 

ayuda  y  seleccionar  la  opción  buscar  actualizaciones 

para  realizar  la  actualización  automática.  Quien  no  lo 

tenga  lo  puede  descargar  aquí  (merece  la  pena  y  es 

gratuito).  Firefox  3.5  incluye  bastantes  nuevas  funcionalidades  que  son  originales  y 

que en algunos casos estaban pensadas para la versión 3.0 pero no se pudieron l evar 

a cabo. 

Sin duda la opción incorporada más destacada es el soporte para HTML 5 que permite 

ejecutar de forma nativa cualquier formato de video sin necesidad de tener que instalar 

ningún componente flash. Pero aparte de esto hay bastantes más cosas que destacar, 

sobre todo a nivel de seguridad y de la interfaz de usuario, los dos grandes pilares en 

la innovación que están experimentando los navegadores en los últimos años. 

A nivel de seguridad destacaría varias cosas: 

  Incorpora una opción (private surfing) que permite eliminar la aparición de los 

usuarios  y  palabras  de  paso  que  suele  acumular  el  navegador.  En  el  modo 

privado  de  navegación,  no  queda  constancia  de  los  datos  de  navegación  del 

usuario (algo que ya inaguró en su día Google Chrome en su primera versión). 

  Capacidad de borrar la historia reciente de navegación. 

  Una opción denominada “Forget This Site” (Olvídate de Este Sitio) que ignora a 

nivel de caches y cookies un sitio visitado en modo regular de navegación. 

A  nivel  de  interfaz  de  usuario  hay  también  algunas  cosas  a  destacar,  aunque  hay 

aspectos como la gestión de pestañas que se han caído de la versión alfa 3.5 porque 

han sido consideradas como tediosas para la gestión habitual de los usuarios: 

  La  barra  de  pestañas  incorpora  cosas  nuevas  como  por  ejemplo  que  no  se 

muestra si hay sólo una pestaña de navegación, o la inclusión del signo “+” que 

permite la creación de una nueva pestaña sin tener que recurrir al clásico ctrl+t. 

Adicionalmente  se  ha  mejorado  bastante  la  funcionalidad  que  permite  mover 

las  pestañas  de  posición  con  el  botón  derecho  del  ratón  e  incorpora  la 

funcionalidad de sacar pestañas fuera del navegador en una nueva ventana. 

  La  gestión  de  sesiones  se  ha  mejorado  bastante  ya  que  en  esta  versión  se 

proporcionar al usuario la opción de reabrir la última sesión seleccionando las 

pestañas que se quiere que estén presentes cunado anteriormente había que 

elegir entre todas o ninguna. 

  Permite mostrar fuentes de letras que no estén instaladas en el equipo. 
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Aunque  esto  son  sólo  algunos  detalles  de  las  nuevas  funcionalidad,  Firefox  3.5 

incorpora más de 5.000 mejoras que afectan, según sus desarrolladores, a todas las 

facetas de la nevagación. 

Firefox actualmente es el segundo navegador por cuota de mercado (30,33%), detrás 

de Microsoft (59.49%) que ha sacado la versión 8 hace poco, y con bastante distancia 

sobre el resto de navegadores: Chrome (2,82% y actualmente en la versión 2),  Safari 

(2,93% del mercado y actualmente en la versión 4) y Opera (3,36% y actualmente en 

la versión 10). Esta versión lo sitúa en opinión de la mayoría de los expertos como el 

navegador más completo del mercado, ya veremos si esta afirmación se refleja en los 

números. 
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27.  Google 

Fecha: 12 de julio de 2009 

El pasado 8 de julio, el blog oficial de 

Google  anunciaba  lo  que  era  un 

secreto  a  voces  hacía  ya  un  par  de 

años  por  lo  menos,  la  salida  de  su 

sistema  operativo  basado  en  el 

navegador  Chrome.  Aunque  todavía 

hay  poca  información  sobre  como 

será  y  que  estrategia  de  implantación 

va  a  tener  en  la  comunidad,  los 

desarrolladores  han  dado  ya  algunas 

pistas en su blog: 

Va  a  ser  un  sistema  operativo  de  fuente  abierta  y  gratuito.  Google  planea  liberar  el 

código antes de final de año. 

La  arquitectura  es  bastante  simple:  el  navegador  Chrome  funcionando  encima  del 

kernel de linux. 

Inicialmente  está  pensado  para  netbooks  (portátiles  más  bien  pequeños)  aunque  la 

idea es extenderlo a cualquier ordenador con procesador x86 o ARM. 

Será sobre todo ligero y seguro. La idea de Google es que Chrome no sea mucho más 

que una plataforma web de arranque rápido, muy seguro y que remita al usuario a la 

web para prácticamente cualquier aplicación. 

No  va  a  estar  cerrado  a  ningún  desarrollo.  El  propio  anuncio  de  Google  invita  a  los 

desarrolladores  a  implementar  aplicaciones  con  la  única  condición  de  que  sean 

ejecutable en navegadores web. 

Google ya trabaja con un conjunto notable de fabricantes para analizar la implantación 

de Chrome en sus ordenadores. 

El  anuncio  de  Google  y  la  descripción  de  la  arquitectura  no  parece  que  inicialmente 

vaya  a  tener  demasiado  impacto  sobre  los  ordenadores  domésticos  (portátiles  o  no) 

que a día de hoy son los que inclinan el mercado de los sistemas operativos. Trabajar 

en  la  red  tiene  limitaciones  a  día  de  hoy;  baste  pensar  en  la  industria  de  los 

videojuegos  o  en  las  aplicaciones  ofimáticas  que  precisan  de  aplicaciones  que  se 

ejecutan  localmente,  por  lo  que  en  ese  sentido pienso  que  Chrome  tendrá  poco que 

hacer inicialmente (a partir del segundo semestre de 2010 como han anunciado). De 

hecho  Eric  Shcmidt  (CEO  de  Google)  ya  reusó  hacer  compartivas  con  Microsoft  y 

comentó que  virtualmente  ChromeOS  será  indistinguible  de  un  navegador.  Quien  no 

esté  convencido  de  las  limitaciones  que  a  día  de  hoy  tienen  los  sistemas  operativos 

basados  en  web  les  recomiendo  la  lectura  de  este  detallado  artículo  sobre  el  tema 

(aunque la fuente sea Microsoft me parece bastante bien argumentado). 

Sin embargo el movimiento de Google puede tener un enorme impacto si pensamos 

en el mercado de los sistemas operativos en dos o tres años, cuando las aplicaciones 
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web  maduren  los  suficiente  como  para  suponer  una  compentencia  robusta  a  las 

aplicaciones de ejecución local. 

La  historia  de  los  WebOs  (sistemas  operativos  basados  en  web)  la  comenzó  la 

Universidad  de  Berkeley  y  la  intensificó  Marc  Andressen  (creador  de  Mosaic  y 

Netscape)  a  mediados  de  los  años  90  cuando  predijo  que  Microsoft  Windows  se 

convertiría  en  un  pequeño  conjunto  de  drivers  sobre  los  que  se  ejecutaría  su 

navegador Netscape, pero nunca había tenido un referente claro. Google al dar este 

paso  implanta  directamente  un  referente  bastante  claro  para  los  sistemas  operativos 

basados en web que utilizarán la mayoría de los ordenadores en pocos años, así que 

estratégicamente me  parece  un  enorme  acierto de  Google  y  una  anticipación  al  casi 

seguro  panorama  de  los  sistemas  operativos  en  pocos  años.  Por  no  hablar  de  la 

aplicación directa que pueden tener en ordenadores pequeños o en sistemas a gran 

escala como puede ser el tema de los ordenadores en los colegios. 

Los  rumores  y  teorías  sobre  cómo  será  ChromeOS  no  han  tardado  en  aparecer,  tal 

vez la más destacada haya sido la del blog Chromeosleak que anunció imágenes de 

ChromeOS  para  reconocer  posteriormente  que  se  trataba  de  un  plagio.  También  ha 

habido artículos sobre quién va a comprarlo, o si puede ser una competencia real para 

Windows. 

Habrá que dar tiempo a Chrome y ver sus primeras betas, pero ChromeOS supone la 

estación  de  l egada  a  la  estrategia  de  Google  de  ir  incorporando  elementos  a  la 

experiencia  del  usuario  desde  la  búsqueda  inicial,  pasando  por  las  aplicaciones 

ofimáticas (google docs), el calendario (google calendar), el correo electrónico (Gmail), 

etc. 
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28.  Office 2010 

Fecha: 19 de julio de 2010 

Si  la  semana  pasada  hablaba  del  nuevo  sistema 

operativo de Google, como un reto de Google a la 

supremacía  de  Microsoft  en  los  sistemas 

operativos, Microsoft no ha tardado en reaccionar  anunciando Office10, un ataque al 

dominio incontestable hasta el momento que Google tiene en la creación y edición de 

documentos  online  a  través  de  los  Google  Docs,  pero  a  su  vez  un  paso  muy 

importante  en  la  estrategia  de  Microsoft  para  la  tarificación  futura  de  los  entornos 

ofimáticos. 

En  realidad  Microsoft  l evaba  cocinando  Office10  desde  hacía  2  años,  cuando  sacó 

Office  2007,  aunque  es  muy  posible  que  las  funcionalidades  online  se  hayan  ido 

incorporando  más  tarde.  Examinando  las  nuevas  características  del  entorno  de 

Office10 podemos hablar realmente de una major release porque Microsoft ha querido 

dar  un  giro  importante  a  su  estrategia  con  esta  nueva  versión.  Office  10  supone  el 

comienzo  de  la  edición  online  seria  de  documentos.  Inicialmente  va  a  salir  con  tres 

variantes:  la  tradicional  de  pago  instalable  localmente  en  el  ordenador,  una  segunda 

gratuita para todos los usuarios de Windows Live (es decir para todo el mundo) pero 

limitada en funcionalidades, y una tercera completa y online a la que se accederá por 

suscripción. 

Aunque la tercera opción es la que menos publicidad ha tenido, que nadie dude que es 

el futuro de la edición de documentos. En no mucho más de 3 ó 4 años la edición de 

cualquier  documento  se  realizará  online  con  herramientas  ofimáticas  que  estarán 

basadas en plataformas SaaS (Software As A Service), es decir, nada estará instalado 

localmente y todo será accesible a través de la red. En este futuro que está a la vuelta 

de la esquina el usuario no va a pagar por el uso indefinido de una aplicación sino que 

tendrá una especia de taxímetro que medirá el uso de estas aplicaciones por las que 

se  pagará  a  final  de  mes  con  estrategias  de  tarificación  que  van  a  ir  desde  el 

PayPerUse  (pagar  por  el  uso)  hasta  la  tarifa  plana.  Con  esto  se  conseguirán  varias 

cosas a la vez: 

  Adiós a la piratería, por lo menos tal como la conocemos hoy en día. 

  Actualización instantánea (diferente a la automática que tenemos actualmente). 

No  habrá  problemas  de  versiones  ya  que  la  aplicación  online  de  edición  que 

usemos  será  la  última  versión  del  producto,  con  todos  los  bugs  de 

funcionalidad y seguridad corregidos. 

  Acceso  a  cualquier  aplicación.  Si  necesitamos  en  un  momento  dado  una 

aplicación de las poco comunes (por ejemplo Publisher, InfoPath, OneNote, …) 

se  podrá  utilizar  durante  el  tiempo  que  se  precise  y  no  tener  que  comprarla 

como si fuéramos a hacer uso de ella permanentemente. 

  Entornos colaborativos. Se podrá realizar una edición conjunta del documento 

sin dificultad. 

  No será Microsoft o la empresa que fabrique el software quien pase la factura 

por  el  uso  de  la  misma,  esto  será  una  tarea  de  las  operadoras,  que 

incorporarán  la  utilización  de  estos  productos  a sus  ofertas,  igual  que  hoy  en 
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día no pagamos a la Liga de Futbol Profesional por ver un partido de fútbol sino 

que se le paga a Imagenio o a Digital+ que es quien comercializa la señal. 

Volviendo a Office10 podemos decir que incorpora bastantes novedades, la principal 

es  la  versión  online,  aunque  en  los  videos  de  demostración  se  puede  ver  más  bien 

poco, de hecho, el video de OneNote (en mi opinión la mejor aplicación de Microsoft 

de  largo  sin  competencia  en  el  mundo  del  software  libre)  por  ejemplo  no  aporta 

absolutamente  nada  sobre  la  versión  2007.  El  blog  de  desarrolladores  de  Word  si 

anuncia bastantes cosas nuevas en este producto, sobre todo a nivel de colaboración 

que  ha  mejorado  bastante  y  en  el  botón  de  backstage  que  incorpora  bastantes 

posibilidades. 

Habrá  que  seguir  con  detalle  la  evolución  del  Office10  y  de  Google  Docs  para  ver 

quién se l eva el gato al agua, aunque creo que el principal obstáculo va a ser frenar la 

inercia que tienen los usuarios a tener las  aplicaciones instaladas localmente pese a 

que la creciente necesidad de realizar documentos en colaboración acelerará sin duda 

la utilización de estos productos. 
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29.  Pagar por estar informado, el dilema de la prensa escrita 

Fecha: 26 de julio de 2009 

Hace  un  par  de  semanas  el  New  York  Times, 

que pasa por ser uno de los mejores periódicos 

americanos,  además  de  tener  más  de  600.000 

lectores  diarios  para  su  edición  online  que  es 

completamente gratuita, anunció a través de un 

sondeo a sus suscriptores su intención de cobre 

$5  mensual  por  el  acceso  a  todos  sus 

contenidos  online.  Esta  maniobra  ha  desatado 

una  importante  discusión  en  Internet  sobre  la 

viabilidad  de  los  modelos  de  negocio  de  pago 

cuando se trata de pagar por información, lo que 

más abunda en Internet. 

¿Hasta  qué  punto  estaría  dispuesto  un 

internauta  a  pagar  por  acceder  a  un  periódico 

incluso  en  el  caso  de  que  se  trate  de  uno  de  los  mejores  y  de  más  prestigio?  Los 

modelos de pago por la información en el caso de los periódicos parece una cuestión 

obligada si pensamos en la supervivencia a medio plazo. En pocos años los periódicos 

de papel van a ser una reliquia que se conseguirán por encargo; el 99% de los lectores 

leerán periódicos utilizando hojas dotadas de modernos sistemas de tinta electrónica o 

a través de Internet. Además las ediciones impresas de los periódicos perderán mucho 

atractivo por la inmediatez que se exige hoy en día a las noticias, imposible de obtener 

por medios tradicionales. Un periódico te ofrece las noticias que ocurrieron hasta las 

12 de la noche como mucho, pero se lee a  las  10 de la mañana, demasiado tiempo 

para las exigencias actuales. 

Por tanto el futuro de la prensa escrita debería pasar necesariamente por los modelos 

de pago porque la publicidad resultará insuficiente. Pero esto choca con el problema 

de  que  muy  poca  gente  está  dispuesta  a  pagar  por  algo  que  lo  puede  obtener  de 

forma  gratuita  en  general.  Además  el  paso  a  un  modelo  de  pago  por  parte  de  un 

periódico tiene efectos importantes en su audiencia online. Si el NYT con sus 600.000 

lectores diarios pasara a ser de pago, es muy posible que en el primer año no l egaran  

ni  a  los  100.000  diarios.  Y  no  es  que  500.000  vayan  a  dejar  de  leer  periódicos, 

simplemente lo leeran en otros lugares gratuitos. 

En  España  el  periódico  El  País  ya  intentó  este  modelo  de  pago  hace  unos  años  y 

terminó fracasando y volviendo a ser gratuito. El propio NYT lo intentó con Time Select 

hace un par de años y tuvo que dejarlo. ¿Realmente les va a funcionar este vez? 

Yo pienso que mientras los esfuerzos por implantar modelos de pago en el caso de los 

periódicos se haga de forma aislada va a ser casi imposible que tengan éxito, por muy 

bajos  que  sean  los  precios  (se  barajan  opciones  de  hasta  $1  al  mes  o  sistemas  de 

micropagos). Pero si en lugar de un periódico, la oferta tiene que ver con la lectura de 

una  docena  de  ellos  variados,  con  precios  por  debajo  de  los  5  euros  (60  al  año)  la 
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cosa puede cambiar. Es posible que los lectores si estén dispuestos a pagar por ese 

tipo  de  información  que  sería  abundante  y  diversa.  Además  es  muy  difícil  que  los 

periódicos sean capaces de sacar adelante los modelos de tarificación pensando que 

la mayoría de sus lectores responden a un perfil bastante adulto, menos conocedor de 

Internet  y  poco  dispuesto  a  hacer  pagos  por  la  red.  En  cambio  si  el  modelo  de 

tarificación y la gestión de estos contenidos se deja a los ISP que lo pueden cargar en 

las facturas mensuales, el panorama puede cambiar. 5 euros de más en una factura 

que suele rondar los 100, que nos permita acceder a muchos medios de comunicación 

de pago, a la vez puede ser aceptable para una buena parte de los consumidores de 

periódicos online. Ahí es donde puede estar la solución para la prensa tradicional, todo 

los demás tendrá normalmente la consecuencia de desviar audiencia hacia los medios 

que continúen siendo gratuitos. 
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30.  Microsoft 

Fecha: 2 de agosto de 2009 

El Jueves pasado saltó la noticia de que Microsoft y 

Yahoo  unían  sus  fuerzas  de  búsquedas  en  el 

buscador  Bing  (un  producto  de  Microsoft 

evolucionado  a  partir  de  su  proyecto  Kumo)  para 

plantar  cara  al  dominio  de  Google  en  las 

búsquedas. 

La  apuesta  es  probablemente  la  única  que  puede  tener  alguna  posibilidad  de  hacer 

algo  antes  de  hacer  desaparecer  definitivamente  sus  motores  de  búsqueda  y 

reconocer  el  dominio  de  Google.  El  acuerdo  suscrito  por  ambas  empresas  no  tiene 

nada que ver con una posible fusión futura, simplemente es una alianza estratégica a 

10  años  mediante  el  cual  Yahoo  utilizará  Bing  para  las  búsquedas  de  todos  sus 

usuarios y explotará ciertos aspectos de la publicidad del buscador. 

Como  decía  antes,  Yahoo  y  Microsoft,  es  decir  Bing,  no  lo  van  a  tener  fácil  ya  que 

parten  con  demasiada  desventaja.  Si  examinamos  datos  sobre  buscadores  según  el 

análisis  que  regularmente  realiza  la  empresa  Comscore,  en  concreto  los  datos  de 

Junio  de  2009,  podemos  ver  que  Google  tiene  actualmente  el  65%  de  la  cuota  de 

mercado  (incluye  YouTube),  frente  al  19,6%  de  Yahoo  (20,1%  el  mes  anterior)  y  el 

8,4% de Microsoft (8,0% el mes anterior). Por tanto la cuota de mercado de Yahoo y 

Microsoft es del 28% frente al 65% de Google. 

Los  datos  anteriores  son  demasiado  distantes  como  para  pensar  que  mediante  la 

simple unión, con la posible atracción de más anunciantes como se ha comentado en 

algún medio, se puedan equilibrar o incluso superar los datos de búsquedas. De hecho 

Bing es un buen buscador y no tiene mucho que envidiar a Google en los resultados 

de búsquedas. La búsqueda de imágenes por ejemplo está más optimizada que la de 

Google  con  detalles  como  la  búsqueda  por  caras,  o  los  filtros  según  los  colores  o 

estilos,  pero  eso  no  es  suficiente.  ¿Cambiaría  un  habitual  usuario  de  Google  a  Bing 

por detalles como estos? No creo que ni el 1% de los usuarios de Google cambiaran 

por  ese  tipo  de  argumentos,  Bing  les  tiene  que  dar  una  funcinalidad  realmente 

excepcional  para  que  acepten  el  cambio,  pensando  además  que  Google  no  se  va  a 

estar quieto. 

Tal vez la mejor opción de Bing sea profundizar en la arriesgada y compleja búsqueda 

semántica  en  la  que  Google  de  momento  no  ha  hecho  prácticamente  nada.  El 

problema es que los webs actuales están todavía poco preparados para este tipo de 

búsquedas así que la mayor parte del trabajo la tendría que hacer el buscador y eso 

requiere  de  tecnología  realmente  innovadora  que  a  día  de  hoy  no  tiene  ninguna 

empresa pero que puede ser la clave para darle la vuelta a las cifras actuales. Si Bing 

intenta explotar las diferencias en base a otra cosa que no sea la evolución hacia una 

nueva forma de hacer las búsquedas, creo que no va a tener nada que hacer. No le va 

a quitar el puesto a Google con búsquedas puramente sintácticas, no lo va a conseguir 

con funcionalidades de valor añadido como pueden ser el correo, los blocs de notas, 
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las  páginas  de  inicio,  etc,  ya  que  Google  Labs  no  para  de  sacar  productos,  que  en 

muchos casos tienen una excelente calidad. 

Por todo ello el acuerdo entre Yahoo y Microsoft, aparte de los temas publicitarios que 

parecen  estar  ya  resueltos,  tiene  que  traducirse  en  un  acuerdo  sobre  innovación  en 

motores de búsqueda y las dos empresas tendrán que invertir durante unos años sin 

garantías de éxito para tratar de dar la vuelta a las cifras. 

Los grandes beneficiados de toda esta guerra por capítulos (hace un par de semanas 

fue Google y luego Microsoft) es el usuario. ¿Tal vez estamos l egando a la Internet? 
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31.  La seguridad de los eDNI 

Fecha: 9 de agosto de 2009 

Esta semana salió la noticia de que la propuesta de DNI 

para  el  Reino  Unido  con  la  ayuda  de  un  ordenador 

portátil  y  un  teléfono  móvil  Nokia.  Aunque  se  trata 

simplemente  de  una  propuesta  de  eDNI  ya  que  en  el 

Reino  Unido,  al  igual  que  en  Estados  Unidos  por 

ejemplo,  no  existe  a  día  de  hoy  DNI,  la  noticia  tiene 

importantes implicaciones en muchos sentidos. 

La cosa ha cambiado bastante desde que en los años 40 las diputaciones provinciales 

empezarán  a  proporcionar  a  los  ciudadanos  cédulas  personales,  que  funcionaban 

solamente a nivel provincial y que no estaban normalizadas ni siquiera a nivel nacional 

o desde que a partir del año 44 se comenzara a unificar todo el marco de identificación 

para los ciudadanos españoles. 

A partir de 2006, España comenzó a expedir documentos de identidad electrónicos. La 

propuesta  de  identidad  electrónica  que  España  está  canalizando  a  través  del  eDNI 

tiene que ver en gran medida con la creación de un marco internacional de referencia 

que  permita  identificar  a  la  totalidad  de  los  ciudadanos  europeos  y  de  otros  países 

desarrollados como Estados Unidos, Canadá, Japón, etc, por lo que el compromiso de 

las  medidas  de  seguridad  de  alguna  de  sus  variantes  es  una  noticia  que  pone  en 

evidencia este primer intento de hacer una especie de padrón a nivel mundial. 

En  concreto  en  Europa,  ya  existe  eDNI  además  de  España  en  Austria,  Bélgica, 

Estonia, Finlandia, Italia, Portugal y Suecia dentro del proyecto eID que pretende crear 

un marco de interoperabilidad común de la identidades electrónicas en toda la Unión 

Europea. En este sentido cabe destacar los retrasos precisamente del Reino Unido e 

Irlanda. Este marco de interoperabilidad cuyo plan de acción arranca en 2010 abarcará 

todos  los  paises  de  la  UE  (27),  más  los  paises  candidatos  (Croacia  y  Turquía)  y 

Noruega, Islandia y Liechtenstein. 

La seguridad del documento electrónico, que se ha puesto en cuestión esta semana, 

es un aspecto estratégico ya que podría desarmar todo el marco de interoperabilidad 

que  se  pretende  poner  en  marcha  a  partir  de  2010.  Aunque  esta  seguridad  está 

segregada  en  cinco  aspectos:  chip,  soporte,  comunicaciones,  pki  y  expedición,  el 

aspecto del chip se considera con lógica el más importante y es el que ha sido vencido 

esta semana para la versión británica (la versión española con más de 11 mil ones de 

documentos  ya  expedidos,  y  aunque  cuestionada  incialmente  en  determinados 

aspectos, no ha sido, que se sepa, vencida). 

En  la  actualidad  el  chip  del  que  hablaba  contiene  los  siguientes  datos  del  titular: 

certificado  de  autenticación  y  claves  asociadas,  certificado  de  firma  y  claves 

asociadas,  certificado  de  autoridad  de  la  entidad  emisora,  datos  de  filiación  del 

ciudadano,  imagen  digitalizada,  plantil a  de  la  firma  manuscrita,  imagen  de  la 

impresión dactilar, y aplicación de Match On Card. Cualquier compromiso de este chip, 

como  ha  pasado  esta  semana  en  el  Reino  Unido  podría  tener  unas  consecuencias 
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desastrosas  sobre  toda  la  estrategia  de  gestión  digital  de  la  identificación  de  los 

ciudadanos  y  sobre  el  propio  marco  de  interoperabilidad  europeo  que  comienza  su 

implantación el próximo año de ahí la importancia del suceso en el Reino Unido. 

Hay que considerar que si se consiguiera vulnerar la seguridad del chip, la del soporte 

sería  prácticamente  una  consecuencia,  y  el  resto  a  nivel  de  comunicaciones,  pki  y 

expedición  no  serían  demasiado  vinculantes  para  poder  realizar  suplantaciones  de 

identidad. 

A nivel de España en mi opinión podemos estar tranquilos en lo que a seguridad del 

chip se refiere. Nuestro eDNI tiene una certificación Common Criteria” EAL 4 + según 

el  “Protection  Profile”  europeo  para  tarjetas  inteligentes.  Asimismo,  gozan  de 

certificación “Common Criteria” todas las aplicaciones (software) que se ejecutan en el 

e-DNI. Por tanto, la seguridad del chip no parece que vaya a ser un problema en los 

próximos años y los problemas de seguridad que más preocupan a los responsables 

están  ubicados  más  en  la  parte  de  la  seguridad  del  propio  ordenador  del  usuario 

mediante  la  utilización  de  técnicas  como  skimming  o  evasdroping  que  en  la  propia 

seguridad  del  documento  en  sí,  pero  el  marco  de  interoperabilidad  europeo  sí  se 

podría  ver  seriamente  amenazado  si  alguno  de  los  países  falla  en  sus  medidas  de 

protección. 
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32.  FAQ de la TDT 

Fecha: 23 de agosto de 2009 

(URL del Vídeo: http://www.YouTube.com/watch?v=AM44RGLLwF0 ) 

La  semana  pasada  en  decisión  más  que  polémica  se  aprobó  la  comercialización 

España o TDT Premium. La cadena de televisión que ha acelerado este medida por 

parte  del  gobierno,  La  Sexta,  ha  empezado  a  preparar  sus  decodificadores  que 

utilizará para sucanal GolTV (antiguo Hogar10) que pasará a ser un canal de pago a 

partir del próximo 1 de septiembre. 

Toda  esta  rápida  reconversión  ha  dado  lugar  a  una  serie  de  preguntas  que  trato  de 

responder en el FAQ que se encuentra a continuación: 

1. ¿Valen los decodificadores actuales para la TDT de pago? 

En  casi  ningún  caso.  Los  decodificadores  actuales  o  “zappers”  sirven 

solamente para recibir canales no codificados, pero carecen de funcionalidades 

avanzadas para TDT como son el MHP o  los servicios de acceso condicional 

(TDT  de  pago) que precisa  de  ranuras  para tarjetas  con  las que se  realiza  la 

suscripción.  Así  que,  como  regla  general,  si  tu  decodificador  no  tiene  ranura 

para  la  introducción  de tarjetas  o  CI (Common Interface),  seguramente  tienes 

un “zapper” que no vale para los canales de pago. 

En ese caso tienes varias posibilidades: 

  Es posible que tu televisor, si se ha fabricado en los últimos 2 ó 3 años, 

tenga  una  ranura  CI  (Common  Interface)  donde  introducir  un  módulo 

denominado  CAM  donde  a  su  vez  se  introduce  la  tarjeta  de GolTV.  Si 

no te ha quedado claro, esta página lo aclara con gráficos mucho mejor. 

De  momento,  que  se  sepa  la  única  CAM  que  esteará  disponible  es  la 

Engel que ya incluirá la tarjeta de abonado a GolTV. 

  Otra posibilidad es algún dispositivo combo (como este de aquí), como 

por  ejemplo  un  disco  duro  o  un  dvd-TDT  que  incorpore  una  ranura  CI 

donde  introducir  la  CAM  con  la  tarjeta  de  GolTV  o  de  cualquier  otro 

operador en el futuro. 

2. ¿Y las televisiones que ya tienen integrada la TDT? 

Como ya he comentado anteriormente, es necesario que tengan una ranura CI 

(Common  Interface)  para  que  estas  televisiones  valgan.  Generalmente  si  se 

fabricaron  con  posterioridad  al  1  de  enero  de  2008  sí  deben  incorporar  una 

ranura CI donde introducir la CAM que l evará dentro de la tarjeta de GolTV. En 

esta página se explica todo ese proceso. 

3. No tengo nada de lo anterior. ¿Qué puedo hacer si quiero ver GolTV? 

Comprar una decodificador de GolTV para TDT. Hay varias marcas que lo van 

a sacar y estarán en todas las superficies comerciales a partir de Septiembre. 

Incluso hay sitios de Internet donde ya se pueden reservar los decodificadores 
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como éste de aquí. Esos decodificadores tendrán las ranura donde introducir la 

tarjeta de GolTV y de hecho se van a vender con la tarjeta ya incluida. 

Que se sepa, aparte de Engel, van a fabricar decodificadores Ikusi y Televés, y 

en breve también lo harán Sagem y Siemens. En esta página hay referencias a 

todos ellos. 

4.  Si  hay  otros  canales  de  pago  en  el  futuro,  ¿valdrá  el  mismo 

decodificador? 

Debería valer pero no es seguro. Hay varios sistemas de codificación y GolTV 

va a utilizar Nagra, en concreto Nagravisión CAS 18XX. Es de esperar que el 

resto  de  canales  utilicen  en  el  futuro  Nagra  en  cuyo  caso  lo  único  que  habrá 

que  hacer  será  cambiar  la  tarjeta  de  GolTV  por  la  del  canal  de  pago  que 

queramos ver en ese momento. De todas formas la CAM de Engel y la mayoría 

de  decodificadores  incoporan  más  CAS  por  lo  que  tiene  la  posibilidad  de 

incorporar más sistemas de codificación. 

5. ¿Cuánto va a costar? 

No  hay  precios  definitivos  todavía  salvo  los  de  GolTV  que  serán  de  15€/mes 

(aprox ya que varía en función de las Sslas, Ceuta y Melilla y la Península). 

El precio de los aparatos adicionales estará en torno a lo siguiente: 

Engel  CAM  +  tarjeta GOLTV  con  1  mes  de  suscripción.-  79€  a  99  € (no  está 

muy claro el precio final) 

Decodificador  +  tarjeta  GOLTV  con  1  mes  de  suscripción.-  75€  a  94€  en 

función del tipo de receptor. 

6. ¿Habrá más cadenas de pago en el futuro? 

Ya  se  ha  anunciado  que  AXN  a  través  de  uno  de  los  canales  de  VeoTV  se 

comercializará  por  8€/mes.  Hasta  abril  de  2010  sólo  podremos  tener  como 

mucho 4 canales más de pago ya que el decreto del gobierno sólo deja emitir 

canales  de  pago  a  aquel as  cadenas  que  tengan  más  de  dos  canales 

concedidos que aparte de La Sexta (GolTV) y Veo (AXN) son: Prisa, Antena3, 

Telecinco  y  NetTV.  Como  Telecinco  y  Prisa  se  han  mostrado  contrarios  a  la 

medida de la TDT de pago, es probable que no pongan nada en marcha, así 

que  nos  quedaría  Antena3  y  NetTV  como  nuevos  posibles  canales  de  pago 

hasta  abril  de  2010  donde  habrá  más  frecuencias  disponibles  y  es  previsible 

que haya nuevos canales de pago. Últimamente se ha venido hablando  de la 

aparición de un canal de pago XXX, pero son sólo rumores. 
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33.  El Reino Unido 

Fecha: 30 de agosto de 2009 

Si  hace  unos  meses  conocíamos  la  noticia  de  que  el 

gobierno  francés  aprobaba  la  ley  que  permite  cortar  la 

conexión  a  Internet  de  los  internautas  que  realicen 

descargas ilegales, esta semana ha salido la noticia de 

que el Reino Unido, aunque no igual al frances. 

Si  bien  el  proyecto  francés  se  basa  en  realizar  tres 

avisos al internauta que realice descargas ilegales y cortar la línea a partir de ahí, en el 

Reino Unido no tienen tan claro el tema de cortar la conexión a Internet, pero sí parece 

que quieren realizar dos avisos por parte de Ofcom (organismo británico regulador de 

los medios) y a partir de ahí facilitar la identidad del internauta a los propietarios de los 

derechos  de  autor  para  que  tomen  las  medidas  que  consideren  oportunas. 

Adicionalmente  la  ley  quiere  forzar  a  los  ISP  a  que  tomen  medidas  contra  todo  el 

entorno de las descargas presuntamente ilegales, cerrando el paso a los lugares con 

enlaces, bajando el ancho de banda y cortando el mismo si se considerara necesario. 

El tema me ha sonado un poco raro porque en el informe Digital Britain elaborado por 

el  propio  gobierno  británico  se  rechazaba  explícitamente  cualquier  tipo  de  plan 

encaminado a tomar medidas de este tipo. Según los medios británicos, las razones 

por  las  que  Lord  Mandelson  (Secretario  de  Estado  para  Negocios,  Empresas  y 

Reformas)  ha  podido  tomar  este  decisión  bien  podrían  estar  relacionadas  con  la 

conversación que tuvo hace poco tiempo con David Geffen, un productor californiano 

especialmente conocido por su lucha contra la  piratería  y las descargas ilegales. Me 

parecería  sorprendente  que  esto  fuera  realmente  así,  pero  es  difícil  encontrar  otros 

motivos si se lee el informe que mencionaba anteriormente. De hecho la propia BT, el 

mayor ISP británico, se ha mostrado contraria a una media que afectaría a unos siete 

mil ones de británicos que afirman haber realizado descargas ilegales o al 60% de los 

jovenes entre 14 y 24  años por hablar del segmento de la población que utiliza este 

tipo de programas con más frecuencia. 

Lo  que  está  claro  es  que  si  Francia  primero  y  seguramente  el  Reino  Unido  después 

han  empezado  a  tomar  medidas  drásticas  contra  las  descargas  ilegales,  aunque  en 

Francia  tenga  tintes  penales  y  en  el  Reino  Unido  civiles,  la  Unión  Europea  podría 

tardar  poco  tiempo  en  adoptar  una  postura  común  que  seguramente  empleará  más 

medidas  del  modelo  británico  que  del  francés.  De  hecho  creo  que  la  postura  del 

gobierno británico es mucho más lógica que la del francés, al no ir necesariamente por 

el corte de conexión  y utilizar el tema de los derechos de autor, que bien podría ser 

una medida que adoptara el gobierno español en un futuro proyecto de ley ya que en 

lo relativo al corte de conexión, el propio Francisco Ros ya ha dicho varias veces que 

sin decisión judicial no se podría acometer. De hecho, actualmente en España, aunque 

de  forma  muy  remota,  es  posible  aplicar  el  código  civil  al  tema  de  las  descargas 

ilegales tal como se comenta en este artículo. 
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34.  El P2P 

Fecha: 6 de septiembre de 2009 

Esta  semana  en  el  magnífico  Encuentro  de  Telecomunicaciones  de  la  UIMP,  el 

Consejero  Delegado  de  Telefónica  Julio  Linares  mostró  datos   sobre  consumo  de 

ancho de banda a nivel europeo que hablan de un cambio de tendencia en los hábitos 

de los usuarios. Según estos datos, el tráfico IP (97% del total del tráfico de Internet) 

en la UE (27 países) para el año 2009 l egará a los 35 Exabytes (EB), frente a los 15 

EB 

que 

hubo 

durante 

2007. 

La 

distribución 

de 

este 

tráfico 

en 

segmentos,VideoStreaming, Navegación y P2P, ya que el VoIP permanece en un 1%, 

se muestra en la siguiente tabla: 

 

A  tenor  de  los  datos  de  la  tabla,  podemos  observar  que  aunque  el  tráfico  P2P 

asciende  en  volumen,  disminuye  porcentualmente  de  forma  importante  igualándose 

prácticamente  al  tráfico  de  videostreaming  que  generan  lugares  como  YouTube.  Por 

otra parte el tráfico dedicado a navegación es prácticamente el mismo, lo que quiere 

decir que se ha duplicado en dos años. 

Los  datos  de  la  tabla  muestran  una  importante  pérdida  de  popularidad  de  las 

aplicaciones P2P. La explicación en estos número creo que está en la evolución que 

han  tenido  las  aplicaciones  P2P  frente  a  otras  formas  de  acceder  al  contenido 

audiovisual, la estrella actual de Internet sin ninguna duda. En primer lugar el tráfico de 

streaming tenía que aumentar necesariamente por el incremento del video a través de 

Internet, pero en realidad estos cambios tienen mucho más que ver con el cambio de 

hábitos  en  las  descargas  de  los  usuarios  que  con  la  irrupción  de  los  portales  de 

streaming en sí. 

Los  hábitos  de  los  usuarios  para  las  descargas  de  información  (legales  o  ilegales) 

están cambiando. Si bien hace un par de años el P2P parecía la opción definitiva para 

el  intercambio  de  archivos,  hay  varios  aspectos  que  han  provocado  una  pérdida 

progresiva de popularidad: 

  Los  sistemas  de  intercambio  P2P  son  lentos  por  definición.  Se  invierten 

horas en descargar archivos de una extensión mediana, aparte de que hay que 

estar permitiendo la descarga de nuestros archivos por parte de otros usuarios 

para  que  podamos  ir  subiendo  en  determinados  rankings.  Esto  penaliza  el 

ancho de banda saliente de los usuarios lo que implica lentitud en el resto de 

tareas  que  un  usuario  esté  realizando  con  su  ordenador  mientras  se  realizan 

las descargas P2P. 

  Son inseguros. Por mucho que las bases de datos de torrents o de ficheros 

Emule lo intentan, la fiabilidad no es su punto fuerte. Nunca sabemos a ciencia 


___









   

 

~ 75 ~ 

cierta qué ficheros nos estamos descargando por mucho que nos lo aseguren, 

por  no  hablar  de  los  posible  virus,  troyanos,  etc  que  pueden  contener  los 

archivos. 

  Son demasiado masivos. El intercambio de información personalizada (unos 

gigas de fotos entre amigos por ejemplo) tiene bastantes problemas porque es 

complicado de proteger y porque nunca sabes exactamente qué puede pasar 

con  los  archivos  que  introducimos  en  este  tipo  de  redes  ya  que  son 

susceptibles de ser descargados por otros usuarios. 

  Comienzan a sufrir una fuerta regulación. Hoy en día las redes P2P son uno 

de  los  terrenos  de  Internet  que  más  se  están  regulando  y  que  más  están 

siendo  investigadas.  La regulación  es  cada  vez  más  estricta  con  este tipo  de 

redes  (veanse  los  casos  de  Francia)  y  la  posibilidad  de  compartir  contenido 

ilegal por puro despiste es real y le puede ocurrir al usuario más experto. 

Frente a este conjunto de problemas, los usuarios lo van teniendo cada vez más claro. 

No creo que haya descendido el intercambio de datos entre particulares (más bien se 

ha debido disparar), pero hay sistemas mucho más eficaces, seguros y discretos que 

el  tradicional  P2P  como  son  las  descargas  directas,  las  redes  sociales,  o  los  discos 

duros  virtuales.  Hoy  en  día  es  mucho  más  cómodo  descargarse  un  documento 

audiovisual o una película de cartelera de sitios como Megaupload o Rapidshare con 

herramientas  como  JDownloader  que  hacerlo  a través  de  una  red  P2P. La  descarga 

de Megaupload para usuarios gratuitos alcanzará fácilmente una velocidad constante 

de  50  Kbps,  con  posibilidad  de  llegar  a  200  o  300  Kbps,  mientras  que  estas 

velocidades  son  muy  poco  habituales  en  herramientas  P2P  cuya  media  para  cada 

fichero no suele superar los 10 Kbps salvo que se den condiciones excepcionales o se 

utilicen trackers privados que no ocurre en la mayoría de los casos. 

Esta situación es bastante probable que se vaya consolidando en los próximos años y 

que  los  sitios  de  descargas  masivas,  con  cuentas  gratuitas  o  premium,  las  redes 

sociales  o  los  discos  duros  virtuales  que  proliferan  a  enorme  velocidad  por  la  red, 

tomen el protagonismo que tiempo atrás tuvieron los sistemas P2P. Los motivos creo 

que son fáciles de entender: el usuario cada vez quiere tener un acceso más rápido a 

la información, y los sistemas de streaming o los de descarga directa proporcionan un 

acceso  mucho  más  inmediato  a  la  información  que  los  sistemas  P2P,  por  lo  que  el 

acceso al contenido es mucho más cómodo y menos comprometido (y solidario, todo 

hay que decirlo, aunque eso parece que tiende a ser menos importante). Por otra parte 

están las figuras legales, que actualmente tratan de regular la actividad  de las redes 

P2P,  pero  que  de  momento  ni  siquiera  han  empezado  a  pensar  en  los  lugares  de 

descargas masivas.  Podríamos  l egar  a  una  situación  donde  los  sistemas  P2P  estén 

completamente regulados en el momento que dejen de utilizarse. 
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35.  Manifiesto 

Fecha: 13 de septiembre de 2009 

Que  Internet  está  haciendo  cambiar 

los  modelos  de  negocio  de  todos  los 

medios  de  comunicación  es  una 

obviedad,  lo  que  no  resulta  tan  obvio 

es  cómo  serán  los  medios  de 

comunicación  en  el  futuro.  En  la 

actualidad 

hay 

comportamientos 

bastante erráticos que indican que los 

medios  no  saben  muy  bien  cómo 

actuar.  Baste  recordar  el  caso  de  el 

diario  El  País,  que  hace  unos  años 

decidió  ser  de  pago  para  abandonar 

finalmente  la  empresa  por  inviable  ante  el  avance  de  sus  rivales  que  lo  daban  todo 

gratis salvo contenidos muy concretos como la edición en papel en formato PDF. 

Durante  los  últimos  meses  ha  habido  publicaciones  como  el  NewYork  Times,  Le 

Monde,  o  The  Economist  que  han  anunciado  que  pasarán  a  ser  de  pago  total  o 

parcialmente ante la imposibilidad de soportar los costes sólo con publicidad. De todas 

formas que el modelo de suscripción cuando se habla de información sea la solución 

está por ver, porque no todo el mundo va a ser de pago. Es un problema de calidad y 

credibilidad a un precio aceptable para el usuario (ese precio puede ser cero o no tiene 

necesariamente que ser dinero). 

Ante  esta  cantidad  de  alternativas  y  variantes,  un  grupo  de  blogeros  y  periodistas 

alemanes  decidieron  elaborar  un manifiesto  sobre  cómo  es  el  nuevo  periodismo  que 

pienso que refleja con bastante fidelidad las características de los nuevos medios de 

comunicación  y  que  puede  hacer  reflexionar  sobre  el  debate  del  pago  de  los 

contenidos: 

1) Internet es diferente. Los medios deben adaptar sus métodos de trabajo a 

la realidad tecnológica en lugar de ignorarla o cuestionarla. 

2)  Es  un  imperio  mediático  tamaño  bolsillo.  La  web  reorganiza  las 

estructuras  mediáticas  trascendiendo  antiguas  fronteras  y  oligopolios.  La 

publicación  y  distribución  de  los  contenidos  ya  no  está  vinculada  a  fuertes 

inversiones. 

3)  Internet  es  nuestra  sociedad  y  nuestra  sociedad  es  Internet.  Si  las 

compañías mediáticas quieren sobrevivir, tienen que entender el mundo de los 

usuarios y asumir sus formas de comunicación. 

4)  La  libertad  de  Internet  es  inviolable.  Bloquear  el  acceso  a  Internet 

corrompe  nuestro  derecho  fundamental  a  acceder  a  un  determinado  nivel  de 

información. 
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5) Es la victoria de la información. Los ciudadanos pueden informarse ahora 

mejor que nunca. 

6) Los cambios de Internet mejoran el periodismo. Ahora puede cumplir su 

vocación  socioeducativa  de  una  nueva  forma.  Quienes  quieran  sobrevivir 

necesitan nuevos ideales, nuevas ideas y ganas de explotar este potencial. 

7) La Red requiere trabajo en red. 

8 ) Hay que recompensar por links o por ser citado. 

9) Internet es el nuevo lugar para el discurso político. 

10) La libertad de la prensa significa libertad de opinión. 

11) Más es más. No hay nada mejor que demasiada información. 

12) La tradición no es un modelo de negocio. Los contenidos periodísticos 

en  la  Red  pueden  ser  rentables,  pero  deben  adaptar  sus  estructuras.  El 

periodismo  precisa  competir  abiertamente  para  lograr  buenas  vías  de 

refinanciación  en  la  Red,  además  de  coraje  para  invertir  en  la  puesta  en 

marcha de esas soluciones. 

13) El copyright se ha convertido en un deber cívico en Internet. Es el eje 

de la organización de la información en la Red. No se debe usar como excusa 

para salvaguardar mecanismos de suministro obsoletos y cerrar nuevas vías de 

distribución o licencias. Pero la propiedad implica obligaciones. 

14)  Internet  tiene  muchas  monedas.  Los  servicios  periodísticos  on  line 

financiados  a  través  de  anuncios  ofrecen  contenidos  con  un  efecto 

multiplicador. 

15) Lo que aparece en la Red permanece en ella. 

16)  La  calidad  es  la  cualidad  más  importante.  Los  usuarios  se  han  vuelto 

muy exigentes en este sentido. 

17) Todos para todos. La generación Wikipedia sabe valorar la credibilidad de 

una  fuente.  No  busca  al  periodista  que  lo  sabe  todo,  sino  que  comunique  e 

investigue. 
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36.  Europa 

Fecha: 20 de septiembre de 2009 

Que  las  economías  emergentes  del  sudeste  asiático  se 

están  comiendo  a  las  economías  americana  y  europea 

es  una  verdad  ya  consolidada  hace  algunos  años,  pero 

en  temas  de  tecnología  y  en  concreto  de  velocidad  de 

acceso  a  la  red  las  diferencias  son  cada  vez  mayores. 

Este  magnífico  artículo  de  El  País  analiza  la  situación 

actual  del  desarrollo  de  redes  de  alta  velocidad  en 

Europa, Estados Unidos y Japón, Corea del Sur y China 

y  muestra  las  diferencias  actuales,  que  ya  son  bastante  grandes  y  hace  previsiones 

sobre  las  diferencias  futuras  que  resultan  alarmantes  pero  bastante  reales.  Factores 

como  la  excesiva  regulación  europea  frente  a  planes  públicos  bastante  efectivos 

desarrollados en los primeros años de la década por parte de los países del sudeste 

asiático  (e-Japan  Strategy  o  e-Korea  Vision  por  ejemplo)  han  establecido  diferencias 

considerables que se están agrandando. 

Sorprenden  datos  como  que  en  Corea  del  Sur  se  quiere  tener  desplegada  la  red 

residencial  a  1  Gbps  para  2012,  o  el  plan  de  despliegue  de  la  tecnología  Wibro  en 

Japón para llevar banda ancha a los automóviles. Y el problema de todo esto, como se 

comenta en el artículo  es el impacto sobre los puestos de trabajo que van a tener las 

medidas  innovadoras  y  decididas  de  estos  países  frente  a  las  medidas  regulatorias 

europeas que están penalizando la inversión en  despliegue de los operadores y que 

no parecen tener fin (por el nuevo tema en España del 0,9% para la televisión pública 

sin anuncios por ejemplo). 
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37.  4chan 

Fecha: 27 de septiembre de 2009 

Son  la  comunidad  más  extraña,  irreverente,  peligrosa  y 

creativa de Internet. Tal como se cita en este artículo de 

El  País,  entre  sus  “bromas”  están  hazañas  como  poblar 

YouTube  de  videos  pornográficos,  manipular  las 

votaciones  sobre  los  personajes  más  influyentes  de 

Internet, o hacer que bajen las acciones de Apple. 

¿Qué  es  4chan?  Pues  una  comunidad  totalmente 

anónima,  formada  por  entre  5  y  8  mil ones  de 

adolescentes  entre  16  y  25  años  de  todo  el  mundo, 

aunque hay abundancia de japoneses y americanos, que 

se  ponen  de  acuerdo  para  hacer  ataques  (virtuales  o 

reales),  gastar  bromas,  desvalijar  cuentas  de  correo,  o 

simplemente intercambiarse trucos para poder beber más cocacola en el Wendys. La 

comunidad 4chan se agrupa principalmente en torno al portal 4chan.org, una especia 

de  gran  foro  centrado  fundamentalmente  en  el  anime  y  el  manga  pero  que  permite 

cualquier  otro  tipo  de  contenido  con  pocas  reglas,  como  que  el  contenido  no  sea 

pedófilo,  ilegal,  no  se  invada  otras  webs,  y  por  último  que  se  hagan  excepciones  a 

esas reglas cuando uno quiera. 

4chan  fue  creado  por  un  joven  (anónimo  como  no  podia  ser  de  otra  manera) 

denominado Moot, que se encarga de gestionar un foro como el  de 4chan que pasa 

por ser uno de los más grandes del mundo con 450.000 mensajes diarios y más de 10 

TBytes de imágenes transferidas a diario. 4chan es un lugar de encuentro de jóvenes 

con mucho tiempo libre, una enorme creatividad y conocimientos sobre Internet, y un 

sentido de la solidaridad unida al anonimato perfectamente desarrollado y consolidado 

que hace que sus famosas acciones en masa no tengan réplica posible por parte de 

quien las recibe y sean temidas por cualquier empresa u operador por grande que sea. 

De hecho hace poco AT&T, circunstancia que les resultó imposible. 

La  popularidad  de  4chan  ha  hecho  que  se  generen  comunidades  relativamente 

parecidas  con  la  palabra  “chan”  como  nexo  común  entre  todas,  así  se  pueden 

mencionar  entre  otras:  “Iichan.net“,  “Ko-chan.org“,  “Nahc4.com“,  “Onechan.net“, 

“Pr0nchan“,  “Awesomechan.org“,   “Bananachan.net”  o  “ChanChan“.  Hay  algunas 

versiones en español como son latinchan, o 6-chan. 

El  fenómeno  de  4-chan  es  bastante  curioso  en  mi  opinión.  Son  el  anti-facebook  por 

cuestiones  como  el  anonimato,  las  contribuciones  dispersas  que  no  permiten 

identificar a los contribuyentes, pero sobre todo porque nadie sabe quién eres dentro 

de la comunidad, pero tampoco a nadie le importa. No tienen temáticas concretas, sino 

que  agrupan  sus  temas  en  torno  a  las  esquemas  con  letras  que  inicialmente  dicen 

poco,  su media  de  edad  es  menor que  la  de cualquier  otra  comunidad, y  su  osadía, 

por lo que se ha podido ver hasta la fecha, no conoce límites, es más, va en aumento. 
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38.  Un SIMO 

Fecha: 4 de octubre de 2009 

Entre  el  22  y  el  24  de  Septiembre  pasados  se 

desarrolló  en  IFEMA  la  primera  edición  de  la 

nueva  versión  del  SIMO  rebautizada  como 

SIMONetwork  (por  si  alguien  no  lo  sabía  que 

seguro que hay unos pocos), tras la suspensión 

de  la  feria  el  año  pasado  por  una  mezcla  de 

crisis  y  cansancio  de  las  empresas  que  no 

veían  rentabilidad  en  el  acontecimiento  de 

masas  no  profesionalizada  en  el  que  se  había 

convertido el SIMO. 

El nuevo SIMONetwork se ha orientado exclusivamente a los profesionales del sector 

con resultados esperadamente discretos en mi opinión. Aunque la cifra de empresas 

participantes, 307, puede parecer alta aunque no tenga comparación con las 572 de la 

última edición de 2007, ha habido aspectos muy mejorables para próximas ediciones, 

si es que se celebran que esperemos que sí. 

En primer lugar SIMONetwork ha tenido 2 pabel ones en IFEMA (7 y 9) frente a los 6 

(Pabellones 1 a 6 y Salón Retiro) de la edición de 2007, y además uno de ellos ha sido 

monográfico  de  Microsoft  (el  7)  con  50  empresas  en  ese  pabel ón  vinculadas  e 

invitadas por Microsoft a participar. La estrella de este pabel ón era Windows 7 como 

ya  se  había  anunciado,  con  demos,  charlas,  ordenadores  al  servicio  de  los  usuarios 

(funcionaban la mitad y sin conexión a Internet) para probar el nuevo sistema operativo 

y  algunos  productos  relacionados  con  el  sistema  operativo.  El  pabel ón  estaba  a  la 

altura de lo que se podría haber esperado si hubiera habido 5 ó 6 pabel ones. 

En  el  Pabel ón  9  uno  esperaría  la  presencia  masiva  de  las  grandes  empresas  del 

sector.  Nada  más  alejado  de  la  realidad.  Hubo  presencia  bastante  digna  de  algunas 

empresas como HP, Vodafone, Dell o Intel, complementadas por un espacio de vivero 

de empresas con 43 emprendedores en stands de 3×3 (aunque finalmente el premio al 

mejor  proyecto  se  quedó  desierto)  y  un  stand  bastante  significativo  de  la  Secretaría 

General  de  Telecomunicaciones,  pero  en  general  el  pabel ón  estaba  bastante 

desangelado  y  con  poca  afluencia.  Los  3  días  han  deparado  un  total  de  20.896 

visitantes según la organización, eso sí, no se coló ni un estudiante. 

La  parte  de  las  charlas  ha  sido  probablemente  la  más  significativa  con  la  charla  de 

Nicholas  Carr  sobre  la  web2.0  como  punto  fuerte  aunque  coincidiera  con  la 

presentación de Windows 7. En definitiva podemos hablar de una feria que le queda 

bastante por mejorar y que en la edición que acaba de terminar ha dependido casi en 

exclusiva de la presencia de Microsoft. 

Tal vez la fórmula actual de SIMO es obsoleta y sencil amente no resulta atractiva para 

los profesionales en general. Si alguien quiere ver las novedades de una determinada 

empresa,  no  tiene  más  que  l amar  o  conectarse  a  su  página  web.  Se  puede  pensar 

que  el  SIMO  sería  la  oportunidad  de  verlas  todas  juntas,  y  esto  sería  verdad  si 
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estuvieran todas juntas (cosa que no ha ocurrido este año) y si los stands estuvieran 

complementados  por  personal  especializado  y  disponible,  circunstancias  que  no  se 

han  dado  este  año  en  general,  tal  vez  porque  las  empresas  no  han  creído. 

Adiconalmente,  una  feria  de  este  tipo  podría  utilizar  fórmulas  que  ya  se  utilizan  en 

otras  ferias  como  las  sesiones  de  charlas  improvisadas,  o  los  talleres  monográficos. 

Parece  demasiado  escaso  el  formato  de  exhibición  más  charlas  programadas 

exclusivamente.  En  cualquier  caso  España  necesita  de  eventos  de  este  tipo  así  que 

esperemos que lo de este año haya sido algo así como un punto de partida de cara a 

verdaderamente  concentrar  al  sector  en  la  próxima  edición  que  será  del  5  al  7  de 

octubre de 2010. 
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39.  Netflix 

Fecha: 11 de octubre de 2009 

Los  servicios  de  video  online  o  de  alquiler  de 

películas  a través de Internet son tan antiguos casi 

como  la  propia  Internet  y  se  han  visto  multitud  de 

experiencias  en  su  mayoría  fracasadas  por 

cuestiones  técnicas  o  de  demanda,  hasta  que  en 

Estados  Unidos  apareció  el  fenómeno  Netflix  que 

por lo pronto ha provocado el cierre de 960 tiendas 

blockbusters y que se está convirtiendo en un serio problema para las televisiones de 

cable. 

El sistema de funcionamiento de Netflix es bastante sencil o y efectivo. Por una cuota 

mensual que va desde los 8$ a los 30$ el usuario tiene la opción de tener alquiladas 

de 1 a 3 películas o ver online de un catálogo interminable de  más de 100.000 títulos 

de  los  que  17.000  ya  están  disponibles  para  verse  online  aunque  los  planes  de  su 

fundador,  Reed  Hastings,  pasan  por  tener  todos  los  títulos  de  todos  los  tiempos  en 

formato  de  alta  definición  online.  Si  se  opta  por  el  alquiler  tradicional,  se  selecciona 

una  lista  de  películas  que  se  puede  variar  en  cualquier  momento  y  Netflix  las  va 

enviando al domicilio (1 a 3 días de entrega) por el extremadamente efectivo servicio 

de correo postal americano, circunstancia que supondría un problema en España por 

los evidentes problemas que tiene el servicio postal español. Una vez que el usuario 

ha  visto  la  película  (el  usuario  puede  tener  la  película  en  su  poder  el  tiempo  que 

desee) la devuelve en un sobre prefranqueado y Netflix envía la siguiente en su lista 

de favoritos en cuanto le l ega la anterior. 

Por otra parte, la modalidad online permite el  visionado ilimitado de películas en sus 

tres planes ilimitados o  de 2 horas mensuales en su plan  limitado. Para el  visionado 

hay  varias  modalidades:  a  través  de  la  consola  Xbox  que  ya  trae  un  plug-in  para 

acceder a Netflix a través de su servicio Live o a través de un hardware específico que 

se  vende  por  separado  incluyendo  un  dispositivo  específico  de  Netflix.  En  el  futuro 

Netflix  quiere  incrutar  el  plug-in  reproductor  de  Netflix  en  todos  los  dispositivos 

domésticos, incluidos los propios televisores, y ya ha realizando implementaciones en 

dispositivos LG, Samsung o TiVo. 

En  la  actualidad  Netflix  cuenta  con  3  mil ones  de  usuarios  que  consumen  unos  5 

mil ones  de  películas  y  programas  de  TV  cada  semana  en  la  modalidad  online  y 

amenaza  con  expandirse  por  el  resto  del  mundo,  de  hecho  en  España  el  dominio 

netflix.es ya está reservado por Netflix desde el 17 de enero de 2007. 

Netflix  no  es  el  único  servicio  de  este  tipo,  aunqué  sí  es  el  más  popular.  Empresas 

como  redbox,  DVDavenue  o  DVDBarn  prestan  también  servicios  de  este  tipo  en 

Estados  Unidos.  En  España  el  panorama  en  la  actualidad  es  bastante  primitivo  y  el 

servicio  se  limita  en  el  mejor  de  los  casos  al  envío  a  través  de  correo  postal  de 

películas  de  DVD  en  alquiler  (Videoclub.com.es  o  digitae),  descargas  online  con 

ciertas lmitaciones (Carrefour) o a la posibilidad de buscar un expendedor automático 
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de DVDs (Cinebank), un servicio similar al ofrecido por redbox en Estados Unidos pero 

mucho menos sofisticado. 
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40.  El eBook 

Fecha: 18 de octubre de 2009 

Aunque el eBook o libro electrónico ha sido una 

promesa  casi  permanente  desde  hace  varios 

años,  ha  habido  una  serie  de  acontecimientos 

estos  meses  que  precipitan  a  los  lectores 

electrónicos como una de las estrellas para los 

regalos de Navidad este año. 

De  hecho  desde  el  15  de  octubre  está 

disponible  en  España  el  popular  lector  Kindle 

por  279$  (versión  Kindle  2  Internacional)  aunque  los  libros  en  español  tardarán  en 

l egar unos meses. De todas formas Kindle no es el único lector disponible en nuestro 

país donde ya hay más de una docena de ellos de entre los cuales podemos destacar 

el  Sony,  el  Papyre  o  el  iRex.  El  formato  de  los  lectores  es  un  punto  actual  de 

desencuentro porque no hay uno común y el PDF tradicional como se podría esperar 

no es el recurso (probablemente el no soportar word wrap para corte de líneas es un 

punto  demasiado  débil),  aunque  podemos  hablar  del  formato  ePub  como  el  más 

asentado tras la decisión de Sony de soportarlo. Ninguna de las 4 versiones de Kindle 

soportan  ePub  y  utilizan  prioritariamente  el  forma  AZW  creado  en  exclusiva  por 

Amazon para la descarga de sus libros a través de su Whispernet a 10$ la unidad. 

Seguramente muchos de los que lean este artículo nunca han tenido un ebook en sus 

manos (el 85% de los internautas nunca lo ha utilizado) y se pueden preguntar sobre 

las  ventajas  del  ebook.  Sin  duda  la  principal  ventaja  del  eBook  es  que  no  cansa  la 

vista ya que la tecnología eInk (por tinta electrónica) que utilizan los eBooks no emite 

luz sino que la refleja aunque por contra a día de hoy tengan una resolución baja si lo 

comparamos  con  las  astronómicas  resoluciones  de  los  monitores  convencionales. 

Pero  la  sensación  de  lectura  es realmente cómoda  y  no  se  echa  de  menos  el  papel 

como  normalmente  ocurre  cuando  se  va  a  leer  un  documento  en  un  ordenador.  Los 

eBooks  son  cómodos,  transportables,  su  consumo  es  realmente  bajo  y  su  peso  no 

supera los 200 gramos en casi todos los casos (un ordenador portátil siempre estará 

por encima del kilogramo de peso). 

Lo  único  que  podemos  echar  en  falta  a  día  de  hoy  es  la  disponibilidad  de  títulos  en 

castellano  (sólo  Amazon  tiene  300.000  en  inglés)  que  es  de  esperar  que  se  vaya 

arreglando poco a poco con la venta de estos dispositivos y con las iniciativas que ya 

se van visulumbrando entre las que destaca sin duda el proyecto 36L que agrupará a 

la  mayoría  de  las  editoriales  españolas  para  primeros  de  diciembre  y  que  distribuirá 

libros (no será tienda ni editorial) a precios muy competitivos. 

En poco tiempo el eBook será un elemento tan común como lo son los ordenadores 

hoy en día y los libros en papel no serán más que una reliquia del pasado que sólo se 

utilizarán  con  ediciones  muy  concretas.  Tal  vez  a  los  lectores  les  falte  incorporar 

algunos  elementos  más  de  movilidad  que  los  hagan  realmente  populares  como 

cámara,  dispositivos  GPS,  funcionalidades  básicas  de  edición  de  textos  e  incorporar 
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servicios  de  información  asociados  a  los  periódicos  o  incluso  la  radio  y  la  televisión, 

aunque todo l egará porque son una apuesta segura. 
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41.  ¿Google 

Fecha: 25 de octubre de 2009 

El  rumor  sobre  un  nuevo  servicio  de 

Google de tipo musical se ha desbordado 

esta  semana,  máxime  cuando  Google 

esta enviando invitaciones para un evento 

de lanzamiento de algún producto que se 

celebrará  el  28  de  octubre  en  Hollywood. 

En  primer  lugar,  y  para quien  no  lo  sepa, 

Google no es una empresa novata en esto, ya tiene un servicio bastante competente 

exclusivamente  para  China  sobre  música  donde  se  pueden  buscar  canciones, 

escuchar  alguna  de  ellas,  comprar,  etc.  Quien  esté  interesado  lo  puede  visitar  (e 

intentar entender) en esta dirección. 

Pero la apuesta de Google es este caso podría ir más alla y podría dirigirse a hacer 

una dura competencia a servicios ya establecidos como Rhapsody, Spotify, Amazon o 

iTunes. En principio en este servicio se podrían descargar canciones, escucharlas por 

streaming o ambas opciones a la vez y Google habría tenido una intensa labor en las 

últimas  semanas  l egando  a  acuerdos  con  los  grandes  sellos  musicales  americanos. 

Inicialmente el servicio se ofrecería sólo para el mercado americano y tendría soporte 

completo para la plataforma móvil Android. 

Pero  hay  otros  rumores,  como  el  de  Greg  Sandoval,  que  apunta  a  que  Google  va  a 

lanzar  en  realidad  una  plataforma  de  nombre  One  Box  que  ofrecerá  fragmentos  de 

canciones, biografías de grupos y artistas, videos y la posibilidad de comprar música 

en sitios como LaLa o iLike, pero en este caso se trataría de un servicio orientado a 

ofrecer  funcionalidades  de  búsqueda  enfocada  al  mundo  musical,  sin  meterse  en  lo 

que es la venta en sí de música que derivaría a otras plataformas. 

Así  las  cosas,  el  tipo  de  servicio  que  se  va  a  prestar  es  todavía  una  incógnita. 

Particularmente  apostaría  por  algún  tipo  de  servicio  derivado  del  actual  Gaudi  que 

permite  localizar  fragmentos  musicales  en  videos  de  YouTube.  Utilizando  las 

capacidades  actuales  de  Gaudi,  y  la  capacidad  de  sus  mótores  de  búsqueda,  se 

puede generar un buscador musical bastante potente con capacidades adiconales de 

combinar autor, biografía e incluso sitios de compra. Esto explicaría por otra parte el 

secretismo de la operación ya que Google no ha hecho trascender prácticamente nada 

sobre esta nueva herramienta al ser un desarrollo interno y limitado. 

¿Y lo siguiente de Google? El Gphone, seguramente fabricado por HTC. 
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42.  El capital riesgo tecnológico está de vuelta en Nueva York 

Fecha: 1 de Noviembre de 2009 

Aunque  la  crisis  económica  ha  paralizado  al  capital 

riesgo  durante  los  últimos  dos  años,  el  sector 

tecnológico  está  volviendo  a  vivir  una  pequeña burbuja 

que  es  fácil  que  siga  creciendo  según  apunta  ya  esta 

semana la revista Wired. Lo que anteriormente para los 

tiburones de Wall Street se consideraba un sector poco 

atractivo, se ha convertido en poco tiempo en un sector 

con bastante gancho que empieza a atraer inversiones. 

Es  curioso  además  que  este  fenómeno  se  esté 

produciendo en la costa este americana y no en la oeste, que fue en su día la cuna del 

capital riesgo tecnológico y donde la presencia del Silicon Valley siempre ha sido muy 

influyente. 

Hay  varios  factores  que  están  causando  esta  circunstancia.  En  primer  lugar  las 

inversiones  en  empresas  tecnológicas  son  menores  que  en  las  financieras.  Por  otra 

parte,  es  más  fácil  reclutar  ya  que  en  la  actualidad  los  ingenieros  con  talento  que 

normalmente  acababan en  empresas financieras  con  sueldos  imposibles  están  en  el 

mercado  y  sus  pretensiones  económicas  no  son  las  de  hace  unos  años,  donde  una 

subida del 20% anual era casi obligada. 

Es significativo el dato del Encuentro Tecnológico para inversores de este año, donde 

se  dieron  cita  más  de  500  personas,  contra  los  apenas  30  que  acudieron  hace  dos 

años. Como muestra de este renacer de startups tecnológicas, aquí van unas cuantas 

que han sido producto de estas rondas de inversión: 

  Aviary.- Edición de ficheros online. 

  EkoVenture.- Viajes sin miedos. Destinos donde los turistas tienen seguridad 

de buen trato y seguridad. 

  Ganxy.-  Lectura  de  artículos  completos  por  pequeñas  cantidades  con  la 

posibilidad de reembolso si el artículo no gusta (próximo lanzamiento). 

  GiveReal.-  Intercambio  de  regalos  a  partir  de  una  idea  de  un  grupo  de 

Facebook. 

  Ivy Exec.- Búsqueda de talentos. 

  Klickable.tv.- Interacción en videos online. 

  NiteFly.- Ofertas instantáneas de clubs y restaurantes a través de móvil. 

  ProperCloth.- Camisas y otras prendas a medida. 

  MeetingWave.- Una especia de versión de linkedin en tiempo real. 

  LetMeGo.- Subasta inversa de habitaciones en pequeños hoteles. 

  Unigo.-  Apuntes  universitarios.  El  sitio  ha  tenido  un  crecimiento  increíble  en 

apenas un año. 

  UpSkil.-  Red  social  sobre  tutoriales  de  video  sobre  temas  especializados 

destinados a trabadores con otra especialización. 
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43.  Probando Google 

Fecha: 8 de Noviembre de 2009 

Google lanzó hace un par de semanas 

100.000  invitaciones  para  Google 

Wave  (ya  anunciado  en  junio)  y  he 

tenido  la  oportunidad  de  probarlo. 

Google  ha  postulado  desde  hace 

meses a Wave como una nueva forma 

de  afrontar  las  comunicaciones,  una 

especia  de  versión  2.0  del  correo 

electrónico,  de  ahí  que  las  primeras 

invitaciones hayan desatado una gran 

expectación  y  se  hayan  l egado  a 

subastar en eBay. 

Cuando  uno  entra  en  el  entorno  de  Google  Wave  la  impresión  inicial  es  bastante 

amigable. No es un entorno con muchas opciones ni menús por lo que parece sencil o 

de manejar y no muy lejano al correo electrónico, aunque rápidamente te das cuenta 

que no es lo mismo. 

Uno  de  los  mayores  atractivos  de  Google  Wave  es  que  a  la  hora  de  escribir  un 

mensaje  (que  siempre  l ama  wave)  se  puede  utilizar  gadgets  de Wikipedia,  Amazon, 

Facebook  o  Twitter  entre  otros,  además  de  que  se  pueden  incrustar  en  un  mensaje 

desde un mapa (pero un mapa de verdad con zoom, posiciones, etc, no una foto de un 

mapa como pasa en el correo electrónico clásico) hasta la definición de un elemento 

de  la Wikipedia  (comando  wikidef  o  wikify).  El  problema  con  estas  incrustaciones  es 

que  son  complicadas  de  realizar  y  de  comprender.  Por  ejemplo  para  ser  capaz  de 

añadir definiciones o enlaces a definiciones de Wikipedia hay que añadir la dirección 

de Wikipedia  (wikifier@appspot.com)  a  la  lista  de  contactos  antes  de  poder  usar  las 

órdenes que  hay  disponibles.  Resulta  un  poco  chocante  al  principio que  para  utilizar 

un gadget tengas que añadir la dirección de correo electrónico del gadget a tu lista de 

contactos,  donde  finalmente  acaban  mezclados  contactos  de  verdad  con  los  propios 

contactos  de  los  gadgets.  Una  vez  que  está  agregado  ese  gadget  a  la  lista  de 

contactos,  hay  que  añadir  el  contacto  de  Wikipedia  a  cualquier  wave  en  el  que 

queramos  utilizar  los  comandos  de  Wikipedia  que  son  wikidef  y  wikify  hasta  el 

momento. 

Pero eso no es todo. Hay otras aplicaciones que se añaden directamente escribiendo 

la dirección URL utilizando una opción del propio wave. Así por ejemplo para añadir un 

perfil de facebook habrá que escribir http://gadget.wave.to/iWave/iWave.xml utilizando 

el comando del botón verde que aparece en la parte superior de cualquier wave. Esto 

ocurre 

igualmente 

si 

se 

quiere 

añadir 

Twitter 

(http://www.twittergadget.com/gadget_Gmail.xml), 

o 

Amazon 

(http://gadgets.withwaves.com/installer/amazon/manifest.xml),  aunque  es  esta  última 

opción de Amazon se puede utilizar el contacto de la lista de correo de Amazon que se 
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consigue añadiendo la dirección amazon-withwaves-com@appspot.com a nuestra lista 

de contactos. 

Una vez que están añadidos estos gadgets, es necesario interactuar con ellos en los 

waves para que se puedan integrar, aunque en general esta acción no es inmediata. 

Son  excepciones  el  caso  de  los  mapas,  que  vienen  con  un  botón  por  defecto,  y  las 

preguntas  para  encuestas,  que  igualmente  trae  su  propio  botón  en  la  parte  superior 

derecha del área de edición de creación de waves. 

Con independencia de que se pueden añadir más plugins y utilidades (en esta página 

hay una buena recopilación), Google Wave no está preparado a día de hoy para ser 

una  herramienta  de  masas,  al  menos  utilizando  todas  las  posibilidades  que 

potencialmente  tiene.  Es  demasiado  complicado  para  alguien  que  no  esté 

acostumbrado  a  utilizar  por  lo  menos  un  wiki  con  cierta  naturalidad.  Es  una  cosa 

extraña  en  Google,  que  caracteriza  a  sus  herramientas  por  su  facilidad  de  uso  ante 

todo.  En  Google  Wave  se  han  complicado  realmente  la  vida  y  han  creado  una 

herramienta  exigente  para  su  utilización,  y  en  general  muy  poco  intuitiva.  De  todas 

formas pienso que esto no es más que una prueba de Google hacia una herramienta 

de comunicación más completa, posiblemente integrada dentro del sistema operativo 

Chrome, que cogerá bastantes elementos de Wave, pero conseguirá desechar poco a 

poco  la  complejidad  que  en  la  actualidad  tienen  la  mayoría  de  las  acciones  que  se 

pueden hacer. 
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44.  Los gadgets más novedosos de 2009 

Fecha: 15 de noviembre de 2009 

La  revista  Wired  ha  sacado  un 

especial  con  los  gadgets  más 

novedosos  del  año  que  merece  la 

pena  comentar.  Para  seleccionar 

estas  tecnologías  ha  realizado  cuatro 

grandes 

grupos: 

ordenadores, 

movilidad,  casa  y  cámaras.  En  todas 

las  categorías  hay  algunos  artículos 

que  sorprenden  o  que  ni  siquiera 

conocía, y en algunos casos se echan 

de menos alguno que otro. 

Por  ejemplo  en  la  parte  de  ordenadores,  destacaría  el  teclado  profesional  DAS, 

realizado  a  la  antigua  usanza  con  un  exagerado  nivel  de  calidad  y  precio  (130$),  el 

disco duro de Lenovo, que resuelve la habitual falta de seguridad de los discos duros 

externos, y el ratón profesional logitech, un elemento realmente a destacar porque por 

fin han conseguido un ratón que funciona sobre cualquier superficie, incluido el temible 

cristal. 

En  el  apartado  de  movilidad  se  echan  en  falta  algún  módelo  de  iPhone  y  de 

Blackberry, que no se se han incluido. Destacaría la original idea del amplificador de 

sonido K-Box que utiliza superficies planas para ampliar el poder de amplificación. En 

esta  lista  aparece  igualmente  el  kindle  2  de  Amazon,  del  que  ya  hablé  hace  unas 

semanas.  Pienso  que  es  uno  más  de  los  10  o  12  buenos  lectores  de  ebooks  que 

existen, aunque el hecho de ser de Amazon lo haya hecho tremendamente popular en 

muy poco tiempo. 

En  el  apartado  de  artilugios  domésticos  destacaría  el  iGo,  un  dispositivo  de  los 

l amados  verdes  que  aparte  de  proteger  contra  sobrecargas  realiza  una  gestión 

inteligente  de  la  energía  limitando  la  carga  en  los  dispositivos  que  se  encuentran  en 

modo  standby.  Otro  dispositivo  a  destacar  es  el  AnyPlace-2000  capaz  de   admitir 

cualquier  fuente,  incluida  video  VHS  y  convertirla  a  salidas  como  HDMI  limpiando  la 

imagen y dando una calidad bastante satisfactoria con indepencia de que la calidad de 

la  imagen  de  entrada  no  sea  demasiado  apropiada.  Y  por  supuesto  el  mando  a 

distancia  de  Logitech,  estéticamente  impecable,  capaz  de  contrlar  hasta  15 

dispositivos  a  la  vez,  preparado  para  5.000  marcas  diferentes  y  dotado  de  un 

magnífico  servicio  de  atención  al  cliente  (al  menos  en  USA)  que  reconfiguran  en 

tiempo  real  el  mando  para  dispositivos  que  no  estén  preconfigurados.  Se  echa  de 

menos  en  esta  sección  algún  dispositivo  multifunción  orientado  a  reproducción  de 

ficheros  MKV  como  pueden  ser  el  ZoltarTV,  Popcorn  o  el  reciente  i-Cube  3000  de 

Woxter. 
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En el apartado de cámaras destacar la magnífica Canon, una cámara espectacular, el 

DataColor  SpyderCube  un  dispositivo  muy  sencil o  y  de  gran  utilidad  para  realizar  la 

calibración del color, y el Gitzo un “monopod” ligero y muy compacto y completo. 
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45.  El ancho de banda de 1Mbps será servicio universal a partir 

de 2011 

Fecha: 22 de noviembre de 2009 

El pasado 17 de noviembre el Ministro de industria, 

Miguel  Sebastián,  anunció  que  a  partir  de  2011  el 

acceso  a  1  Mbps  será  un  servicio  universal  en 

España. Esto quiere decir, tal como queda recogido 

en  el  artículo  22  de  la  LGT-2003,  que  cualquier 

ciudadano,  con  independencia  de  su  ubicación 

física  en  España  podrá  solicitar  el  servicio  de  1 

Mbps y el gobierno estará obligado a dárselo a unos 

precios de mercado a través de alguna de las operadoras con quien se haya realizado 

previamente el convenio. 

El concepto de servicio universal no es nuevo, ya estaba incluido el la Ley General de 

Telecomunicaciones  de  2003,  donde  se  definía  como:  “el  conjunto  definido  de 

servicios  cuya  prestación  se  garantiza  para  todos  los  usuarios  finales  con 

independencia  de  su  localización  geográfica,  con  una  calidad  determinada  y  a  un 

precio asequible“. En la actualidad los servicios garantizados más importantes son: 

  Que todos los usuarios puedan obtener una conexión a la red telefónica pública 

que le permita efectuar y recibir l amadas y acceso a Internet. 

  Que se ponga a disposición de los abonados una guía general de números de 

abonados. 

  Que exista una oferta suficiente de teléfonos públicos de pago. 

  Que los usuarios con discapacidad puedan acceder a los mismos servicios en 

condiciones de equiparables al resto de usuarios finales. 

En el caso del primer servicio, que comenta el acceso a Internet, se trata simplemente 

de un servicio de conexión telefónica a Internet a 56 Kbps, que no tiene nada que ver 

con el que se anunciado a 1 Mbps. 

En cualquier caso, el anuncio del gobierno no debería coger por sorpresa a nadie ya 

que la Unión Europea se había pronunciado en el sentido de proclamar el acceso a 1 

Mbps como universal. Aunque esto no se ha producido todavía, en Estonia, Finlandia, 

Francia  y  Grecia  ya  hay  servicio  universal,  y  de  hecho  los  finlandeses  se  han 

propuesto  ampliar  a  100  Mbps  el  ancho  de  banda  del  servicio  universal  para  2015. 

Dentro de España Andalucía esta semana que adelantará el servicio universal a 2010. 

No  todo  el  mundo  se  encuentra  satisfecho  con  el  anuncio  del  gobierno.  Las 

operadoras a través de Redtel ya manifestaron hace un mes que no es el momento de 

universalizar  el  servicio:   “En  momentos  como  el  actual,  de  coyuntura  económica 

adversa, no tiene sentido aumentar los costes de las empresas inversoras vía mayores 

obligaciones  del  servicio  universal,  sino  todo  lo  contrario“.  Es  se  debe  a  que  la 

financiación del servicio universal tiene un coste para las operadoras que participen en 

la provisión del mismo porque será necesario tener un fondo de compensación para la 

prestación del servicio en zonas complicadas. El coste que tenga esta prestación del 
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servicio deberá ser soportada de forma más o menos solidaria y con distribución por 

categorías por todas las operadoras. Esto se canalizará a través de aportaciones por 

parte  de  las  operadoras  que  se  depositarán  en  el  Fondo  Nacional  del  Servicio 

Universal que estará bajo la gestión de la CMT. 

Para  clarificar  todo  este  panorama  creo  que  será  clave  el  II  Encuentro  Internacional 

CMT que bajo el nombre “Regulación del Entorno Convergente” debatirá todos estos 

aspectos los días 23 y 24 de noviembre en Barcelona. 
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46.  Wikipedia 

Fecha: 29 de noviembre de 2009 

La noticia de que Wikipedia está perdiendo editores ha sembrado desconcierto en la 

hasta ahora floreciente industria de sitios 2.0 que basan su modelo de crecimiento en 

la contribución anónima y desinteresada de miles de voluntarios. Este modelo que ha 

utilizado  los  nuevos  conceptos  de  la  web  2.0  durante  los  últimos  3  años  ha 

demostrado  ser  extremadamente  eficiente  y  ha  sido  capaz  de  poner  en  marcha  los 

mayores repositorios de video de la historia, como ha ocurrido en el caso de YouTube, 

de fotos como Flickr, o la mayor enciclopedia de la historia escrita además en más de 

200 idiomas como es el caso de Wikipedia. 

Toda  esta  noticia  ha  surgido  a  partir  de  la  publicación  de  la  tesis  doctoral  de  Felipe 

Ortega,  un  doctorando  de  la  Universidad  Juan  Carlos  I  que  puede  ser  descargada 

desde aquí. La lectura de la tesis l eva a la conclusión de que algo está cambiando en 

las contribuciones a Wikipedia, ya que si bien no se está produciendo un descenso en 

el número de editores o de contribuciones, sí que se está produciendo un progresivo 

estancamiento  que  puede  ser  el  preludio  al  descenso  de  cifras.  Como  muestra  la 

siguiente figura, sacada de la tesis doctoral, donde se aprecia el estancamiento en el 

número de contribuciones. Que exista o no descenso es cuestionable, pero de lo que 

no hay duda con esta gráfica y otras que se pueden ver en el magnífico estudio es que 

no existe el crecimiento de años atrás. 

 

En una entrevista en el  Telegraph británico, Jimmy Walles se ha defendido de estos 

datos con el previsible argumento de que no se puede estar creciendo siempre y de 

que  se  ha  l egado  a  un  punto  de  equilibrio  donde  el  número  de  editores  que 

abandonan  Wikipedia  es  más  o  menos  equivalente  al  de  nuevos  editores  que  se 

incorporan, entendiendo por editores aquel os que realizan más de 5 contribuciones al 

més. En el caso de la versión inglesa de Wikipedia este número está estabilizado en 

torno a los 40.000 desde 2008. 

Aunque los argumento de Walles son bastante respetables y lógicos si se quiere en el 

sentido que  el  número no  podía  crecer  eternamente,  yo  creo que  ese  número  se  ha 

parado  demasiado  pronto,  y  que  40.000  editores  son  sencil amente  pocos  pensando 

en  el  futuro  y  pensando  en  un  número  que  los  propios  responsables  de  Wikipedia 

piensan  que  empieza  a  ser  estable  con  el  tiempo.  Tal  vez  el  modelo  de  Internet  de 

gratis  total  se  está  empenzando  a  estancar.  Por  una  parte  no  hay  suficientes 

voluntarios  para  seguir  manteniendo  ese  gratis  total,  y  por  otra  parte  muchos  de  los 
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websites  empiezan  a  pensar que  el modelo  de negocio  de gratis total  viviendo  de  la 

publicidad,  por  mucha  imaginación  que  pongan,  tampoco  es  sostenible  en  el  medio 

plazo como está ocurriendo últimamente con los periódicos. 
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47.  La semana del Manifiesto 

Fecha: 6 de diciembre de 2009 

La  noticia  de  esta  semana  ha  sido,  sin  duda,  la  publicación  del  manifiesto  sobre  los 

derechos fundamentales en Internet. Este manifiesto que se reproduce al final ha sido 

consecuencia  de  un  punto  del  anteproyecto  de  ley  de  economía  sostenible  que  deja 

entender  la  posibilidad  de  realizar  modificaciones  legislativas  a  nivel  de  LSSI  y  LPI 

para  permitir  la  desconexión  de  un  lugar  sin  intervención  judicial  previa.  En  realidad 

esta  situación  no  es  nueva,  en  la  actualdiad  en  España  la  LSSI  ya  contempla  la 

posiblidad de desconectar un web para los casos de investigación penal y la seguridad 

nacional; la salud pública; la dignidad de la persona y la protección de la infancia. Pero 

no  se  contempla  hasta  ahora  la  protección  de  la  propiedad  intelectual  como  quinto 

caso  en  cuyo  caso  se  podría  desconectar  un  web  sin  autorización  judicial,  que  es 

precisamente el punto que contempla la nueva Ley de Economía Sostenible. 

A  nivel  operativo,  la  clausura  de  sitios  web  como  medida  de  defensa  a  la  propiedad 

intelectual se realizaría a través de un nuevo organismo denominado Comisión de la 

Propiedad  Intelectual  que  en  principio  estaría  formado  por  6  personas.  Estas  6 

personas  (2  del  ministerio,  2  de  organismos  de  derechos  de  autores  y  2  de 

operadores)  tomarían  decisiones  de  bloqueo  de  acceso  a  webs  ante  denuncias 

realizadas  por  autores  o  empresas  perjudicadas  por  la  distribución  de  determinados 

contenidos.  Es  decir,  que  si  la  ley  se  desarrolla  como  parece  y  se  va  a  impedir  o 

desconectar  del  acceso  a  los  sitios  que  finalmente  proporcionan  los  datos  de 

intercambio o descarga, l egaríamos a una situación donde esta nueva Comisión de la 

Propiedad Intelectual bloquearía el acceso a lugares como Megaupload, Rapidshare, 

Megavideo,  etc,  para  todos  los  usuarios  españoles.  Esta  situación  en  la  actualidad 

sólo se produce en países como China, Corea del Norte o Cuba, además de que en el 

caso  de  China,  que  es  quizás  el  más  conocido,  se  sabe  que  se  trata  de  un  sistema 

extremadamente  caro  de  mantener  y  que  existen  programas  que  son  capaces  de 

saltarlo. 

Poco después de publicarse el Manifiesto y de que el Gobierno se diera cuenta de la 

que había liado, la ministra González Sinde convocó a una reunión a los creadores del 

manifiesto  y  algunos  bloggers  para  recoger  su  punto  de  vista,  aunque  no  valoró  la 

posibilidad  de  modificar  la  ley  según  narran  los  propios  asistentes.  Posteriormente  a 

esta reunión fue el propio Presidente Zapatero quien afirmó que no se iba a cortar la 

conexión  a  nadie  sin  intervención  judicial,  lo  que  ha  dejado  a  la  ministra  en  una 

situación bastante complicada. 

Según  noticias  publicadas  posteriormente,  muy  poca  gente  era  consciente  de  esta 

coletilla que introdujo el Ministerio de Cultura en el anteproyecto de ley de Economía 

Sostenible, o que incluso lo pudo hacer directamente Moncloa. ¿Qué va a hacer ahora 

el  Gobierno?  Es  un  tema  complicado,  no  se  pueden  poner  puertas  al  campo,  es 

necesario  proteger  los  derechos  de  autor  para  salvaguardar  los  derechos  de  ciertas 

industrias que en la actualidad están amenazados, y a la protesta masiva de toda la 

red canalizada a través del Manifiesto que se reproduce a continuación hay que unir la 

de autores (mucho menos masiva) que se produjo días antes delante del Ministerio de 

Industria donde de produjeron las famosas manifestaciones de Rosario Flores. 
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MANIFIESTO EN DEFENSA DE LOS DERECHOS FUNDAMENTALES EN 

INTERNET 

Ante la inclusión en el Anteproyecto de Ley de Economía sostenible de modificaciones 

legislativas que afectan al libre ejercicio de las libertades de expresión, información y 

el  derecho  de  acceso  a  la  cultura  a  través  de  Internet,  los  periodistas,  bloggers, 

usuarios, profesionales y creadores de Internet manifestamos nuestra firme oposición 

al proyecto, y declaramos que: 

Los  derechos  de  autor  no  pueden  situarse  por  encima  de  los  derechos 

fundamentales de los ciudadanos, como el derecho a la privacidad, a la seguridad, 

a la presunción de inocencia, a la tutela judicial efectiva y a la libertad de expresión. 

La suspensión de derechos fundamentales es y debe seguir siendo competencia 

exclusiva del poder judicial. Ni un cierre sin sentencia. Este anteproyecto, en contra 

de lo establecido en el artículo 20.5 de la Constitución, pone en manos de un órgano 

no  judicial  -un  organismo  dependiente  del  ministerio  de  Cultura-,  la  potestad  de 

impedir a los ciudadanos españoles el acceso a cualquier página web. 

La  nueva  legislación  creará  inseguridad  jurídica  en  todo  el  sector  tecnológico 

español,  perjudicando  uno  de  los  pocos  campos  de  desarrollo  y  futuro  de  nuestra 

economía,  entorpeciendo  la  creación  de  empresas,  introduciendo  trabas  a  la  libre 

competencia y ralentizando su proyección internacional. 

La nueva legislación propuesta amenaza a los nuevos creadores y entorpece la 

creación  cultural.  Con  Internet  y  los  sucesivos  avances  tecnológicos  se  ha 

democratizado extraordinariamente la creación y emisión de contenidos de todo tipo, 

que ya no provienen prevalentemente de las industrias culturales tradicionales, sino de 

multitud de fuentes diferentes. 

Los  autores,  como  todos  los  trabajadores,  tienen  derecho  a  vivir  de  su  trabajo  con 

nuevas ideas creativas, modelos de negocio y actividades asociadas a sus creaciones. 

Intentar  sostener  con  cambios  legislativos  a  una  industria  obsoleta  que  no  sabe 

adaptarse a este nuevo entorno no es ni justo ni realista. Si su modelo de negocio se 

basaba en el control de las copias de las obras y en Internet no es posible sin vulnerar 

derechos fundamentales, deberían buscar otro modelo. 

Consideramos  que las  industrias  culturales  necesitan  para  sobrevivir 

alternativas  modernas,  eficaces,  creíbles  y  asequibles  y  que  se  adecuen  a  los 

nuevos usos sociales, en lugar de limitaciones tan desproporcionadas como ineficaces 

para el fin que dicen perseguir. 

Internet debe funcionar de forma libre y sin interferencias políticas auspiciadas 

por  sectores  que  pretenden  perpetuar  obsoletos  modelos  de  negocio  e  imposibilitar 

que el saber humano siga siendo libre. 

Exigimos que el Gobierno garantice por ley la neutralidad de la Red en España, 

ante  cualquier  presión  que  pueda  producirse,  como  marco  para  el  desarrollo  de  una 

economía sostenible y realista de cara al futuro. 
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Proponemos  una  verdadera  reforma  del  derecho  de  propiedad  intelectual 

orientada  a  su  fin:  devolver  a  la  sociedad  el  conocimiento,  promover  el  dominio 

público y limitar los abusos de las entidades gestoras. 

En democracia las leyes y sus modificaciones deben aprobarse tras el oportuno 

debate público y habiendo consultado previamente a todas las partes implicadas. No 

es  de  recibo  que  se  realicen  cambios  legislativos  que  afectan  a  derechos 

fundamentales en una ley no orgánica y que versa sobre otra materia. 

 

 


___
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48.  El tamaño de Internet 

Fecha: 13 de diciembre de 2009 

Ahora que termina el año es un buen momento para realizar balances. Dejo aquí un 

par de ellos sobre Internet y el aumento imparable de todo lo que tiene que ver con las 

tecnologías de las comunicaciones. 

En  primer  lugar  este  fantástico  collage  que  va  enlazando  datos  realmente 

sorprendentes  que  ilustran  bastante  sobre  el  tamaño  y  el  crecimiento  que  se  va 

experimentando. 

No  me  puedo  olvidar  de  los  “Did  you  know?”  que  son  videos  muy  ilustrativos  que 

hacen  referencia  a  cifras  tanto  tecnológicas  como  sociales.  La  versión  más 

consolidada  es  la  3.0  que  dejo  aquí,  aunque  hay  otras  como  la  4.0  relativa  a 

marketing, o esta otra 4.0 con sólo algunas verdades como dice al final. 

(URL del Vídeo: http://www.YouTube.com/watch?v=jpEnFwiqdx8 ) 

Tal vez los postulados de Ray Kurzweil están cada día más cerca. 
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49.  Los acontecimientos tecnológicos más destacados de 2009 

Fecha: 20 de diciembre de 2009 

Un grupo de tecnólogos, editores y usuarios agrupados en torno  a los podcast de la 

CNET  ha  realizado  durante  el  último  mes  una  serie  de  encuestas  y  consultas  para 

identificar las historias tecnológicas más destacadas de 2009. Aquí las dejo agrupadas 

por  categorías  con  enlaces  a  los  artículos  más destacados que  se  han publicado  en 

torno a las mismas: 

Hechos Tecnológicos 

  Google 

  Dominio de las aplicaciones del Apple 

  Aparición de Windows 7 

  Microsoft 

  La pérdida de lucha de los operadores reflejada en la lucha Verizon 

  El triunfo de las Smartphones 

  La guerra A&TT/Apple 

  La emergencia del streaming 

  La emergencia de los eBooks 

  La disyuntiva entre Facebook 

Negocios 

  Compra de Sun 

  La compra de NBC 

Gobierno 

  El apoyo de la FCC 

  El paquete Telecom europeo 

¿Cuáles  serán  las  tecnologías  emergentes  de  2010?  Aquí  se  pueden  leer  algunos 

avances. 
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50.  La compras online siguen subiendo 

Fecha: 27 de diciembre de 2009 

A punto de terminar el año, las compras online en los Estados Unidos, que de alguna 

manera son un reflejo de lo que puede estar pasando en el resto del mundo, siguen 

subiendo tal como muestra la tabla de Comscore. 

 

Tal como se puede ver en la tabla las compras de los primeros 20 días de diciembre 

han  experimentado  una  subida  del  4%,  con  incrementos  de  hasta  el  10%  durante 

algunos días de noviembre. Estos datos son muy significativos en lo que a repercusión 

de la crisis esté pudiendo tener en el comercio online. Algunos analistas han atribuido 

este ascenso en las ventas a la influencia que las tormentas de nieve, aunque esto no 

se  sabrá  con  certeza  hasta  que  haya  datos  de  las  ventas  en  los  comercios 

tradicionales. No obstante, el martes 15 de diciembre con unas ventas de 913 mil ones 

de dólares suponen el record histórico de ventas online en los Estados Unidos. Otras 

fechas  importantes  para  las  ventas  como  el  cibermonday  (lunes  posterior  al  fin  de 

semana  de  acción  de  gracias)  que  suele  ser  la  fecha  más  importante  para  la  venta 

online  con  comercios  que  sacan  productos  exclusivamente  para  venta  online, 

experimentó una subida del 5%. Los productos más comprados han sido las cámaras 

digitales, los navegadores GPS y los juguetes de la marca Lego. En Amazon,la mayor 

demanda ha sido para las secciones de electrónica, juguete y utensilios de cocina. 

Aunque  para  España  todavía  no  tenemos  datos  (a  ver  si  la  compra  de  Certifica  por 

parte de Comscore soluciona esto), los presagios no pueden ser mejores. Un estudio 

reciente  de  eBay  asegura  que  el  42%  de  los  consumidores  españoles  dice  que 

comprará online, y un 61% dice que gastará como mínimo los mismo en estas fechas 

que el año pasado y sólo un 33% dice que previsiblemente reducirá sus gastos. Esto 

se  debe  a  que  el  45%  piensa  firmemente  que  comprar  online  es  más  barato  que 

hacerlo en comercios tradicionales  y los temores a la compra online han descendido 

notablemente. 
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